
6 月 28 日，世界品牌实验室为圣象颁发了
121.35亿元品牌价值的证书，其在建材家居企业中
评估价值位列首席。同时2011年圣象继续在整体
家居领域进行延伸，市场规模也突破了100亿元。

圣象能够获得这样的市场规模，说明家居
企业正在做大做强，向着品牌集中度更高的市
场趋势发展，这是当今品牌发展的规律和趋势，
15 年全国同类产品销量领先和 500 万用户规模
是圣象企业规模不断发展的有力支撑。

“绿色产业链”强化和凸显了圣象的规模优势、
服务优势和品牌优势。

从产品角度看，“绿色产业链”的生态环保和集
约化生产高效低碳，产品绿色环保；从规模效应看，

“绿色产业链”整合了圣象集团的规模优势；从铺装
和服务角度看，全国近万名安装工程师和庞大的服
务团队可长期提供服务保障；从采购成本考虑，综合
木业产品供应商的定位，让地板、木门、衣柜、家具等
全品类为消费者提供一体化解决方案。 李晶

圣象品牌价值突破百亿
深圳美颂雅庭装饰集团是中国南派家

装开山鼻祖、世界500强旗下企业。美颂雅
庭首创的“欧标工程”被中国装饰协会全国
推广，在郑州的每个工地由河南省装修装饰
业服务大厅全程跟踪监督。

今天是美颂雅庭天擎花园工地的水电
验收。水电属于隐蔽工程，一旦发生问题，
以后就只能开膛破肚去寻找了。来到工地，
工程监理拿着电路施工图，仔细核对是否按
图施工。电线用的是“绿都”环保线。分为
红、蓝、双色，三种颜色。

工程监理让电工用专用电路摇表进行通
电测试，摇表数字显示电路畅通无碍。但时
应杰仍然开具了一张 50 元的罚单，对业主
说，这是因为有三处电路转角用了黄蜡管，未
用PVC角管，并勒令电工即时整改。

一个多小时过去了，工程监理在验收日
志中注明：电路设置符合美颂雅庭工艺规
范，根据业主的需求，单独设置了厨房回路、

卫生间回路，并增加了4个双控开关。
在电路验收的同时，水工师傅摆开了压

力泵进行水路试压，打压到 0.7MP，一个多
小时后显示为 0.68MP，试压合格。这个试
压将持续24小时。已敷设好的PPR管全部
标明了冷热字样，冷热水管在开槽中按上
热下冷、左热右冷严格分开，间隔 15 厘米，
杜绝串温。排水管的敷设根据水流方向预
留0.5%的排水坡度，让积水瞬间排放，龙头
的内弯平面则高出基层墙面 10 毫米，这是
为 了 让 龙 头 和 后 来 要 贴 的 瓷 砖 保 持 水
平。

验收完毕后，项目经理、工程监理、业主
对水电米数进行了据实核算，病计算出：电路
比预算中节约了48米，水路因为王姐的要求
增加了11米，水电合计比预算节约了近900
元钱。

咨询热线：陇海路店：60932777 红专
路店：65350888 绿城百合店：68755777
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2011河南省家装（建材）博览会将于
9月16日~18日在郑州CBD国际会展中
心举行，本届展会是由河南省建筑装饰
装修协会主办，包括业内数十家一线家
装公司、300多家品牌企业联袂参展。

本届家博会将会聚家装公司、地板、
门窗、卫浴、瓷砖、橱柜、吊顶、家居、墙
纸、电器等20多个类别，美巢、超凡、元洲、
实创、美颂雅庭、钟凯丽、住美、美欣、鹏发
等品牌家装公司提供设计师现场一对一
服务，数千套设计方案可供选择。

同时，组委会与国美电器达成合作，
展会期间可乘专车免费接送至国美电器
曼哈顿直营店，100万元现金券也让夜场
无限充实和精彩。 孟辉


