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主持人：近日，创维集团宣告全球首款云电
视在创维诞生并计划于国庆期间实现全球规模
量产上市。这意味着继3D电视、智能电视之后，
创维开启电视行业革命性发展新时代。那么，云
电视时代真的来临了吗？

刘堂枝：云电视系列新品由创维率
先开启。创维云电视以E99、E98等5大
系列为代表，以云平台为基础，基于
Android 智能操作系统，首次在电视上
实现云空间、云服务、云浏览、云搜索等
个性化应用，利用强大的云计算技术，
通过网络为用户提供诸多应用所需资
源；同时创维云电视又是智能3D电视，
能够满足用户全方位的需求，堪称电视
科技潮流产品集大成者。

韩昱：云电视的诞生，意味着用户
的电视使用体验得到全面的满足和提
升。云电视是以互联网连接为前提条
件，通过云端服务器为后台进行数据处
理和资源整合，在电视前端可以实现几
乎零内存的高速处理，为全家人打造可
共享的多媒体娱乐中心。

白为民：云电视具有以下四个标
准:一是拥有云端私有数据库，支持多
设备登录；二是拥有用户资源相互分
享的平台；三是拥有在线服务、在线
电子商城；四是拥有云端后台，无需
硬件升级。因此，是彩电业发展过程
中具有划时代意义的创新。

云电视袭来 国产电视“新机遇”？

新闻背景 最近，创维、海信、海尔、康佳、长虹、TCL六大国产彩电巨头相继发布“云电视”，密集

程度前所未见。与此形成鲜明对比的是，三星、LG、松下、索尼等外资彩电巨头却是有点沉默。

从硬件走向服务

主持人：目前，创维、海尔、海信、长虹、
TCL、康佳都在推云电视概念。并从硬件盈
利模式向“硬件＋内容＋服务”盈利模式转
变。但是，从内容到技术，彩电企业发展云电
视都还受到一定约束。各位是何看法？

刘堂枝：由于创维云电视应用程序是在“云”中，而不是在自己的电视上运行下
继续上网、视频浏览、文字处理等操作。因此可以说，创维云电视利用强大的云计
算技术，不增加电视硬件成本，无须安装操作系统，没有繁冗的程序占用电视内存
的情况下，能够通过网络为用户提供诸多应用所需的内容和资源。

韩昱：当前，智能电视产业正面临一场从产品到市场、从内容到体验全面转型
升级的考验，彩电企业争夺智能话语权的角逐愈演愈烈，如何在这场竞争中脱颖而
出，关键在于对消费者智能需求的把握。

白为民：尽管内容或服务还有些差强人意，但以云电视为主题的技术发展潮流不
可逆转。目前，电视内容应用商店技术标准，也把持在苹果和谷歌手中；在电视内容
管控方面，监管部门是多头管理，管理技术手段相对落后，这也严重制衡了智能电视
发展。此外，国内智能电视还受网速过缓的约束。

上演错位竞争
刘堂枝：创维云电视改变人们对电视的定义，它不再只限于通过电视网观看节

目，而是利用互联网进一步扩大了电视的使用范畴。这也反映出创维已经在“云电
视”上取得了先机从而打败洋品牌。例如，在创维推出酷开智能电视半年后，日韩
巨头才在今年的青博展会上仓促跟进。

白为民：外资和国产品牌的布局重点已出现差别。前者深耕3D，致力于3D画质
的提升和产业链的进一步完善；后者则在智能电视上走得更快，集体转向“云”战略。
但市场的预判，智能与3D布局的先后将影响到这一轮产业升级的江湖排位。

韩昱：据奥维咨询数据显示，上半年，彩电销售量价齐跌。在目前的救赎路径中，中
外阵营做出了不同选择。三星、松下、索尼属于资源推动型，着力点共同展开全高清主
动式3D眼镜技术合作。而国产品牌双管齐下，以3D布局为基础，主打“云电视”战略，以
市场拉动型战略抢占市场，自然会不断推陈出新。

主持人：值得注意的是，短短半个月内，创
维、海信、海尔、康佳、长虹、TCL六大国产彩电巨
头相继发布“云电视”，密集程度前所未见。与此
形成鲜明对比的是，三星、LG、松下、索尼等外资
彩电巨头却是有点沉默。各位是何看法？

云电视是以“共享”、“交互”为革新，拥有强大的“云后台”进行集中式数据处理和数据储存，通过强大的处理器和芯片实现云计算和搜索，能够实
现互联网电视和智能电视的所有功能应用，并获得厂商提供的各种云服务。
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何为云电视？


