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细数美景鸿城这一路走来，“新中原
精神城邦”的文化底蕴得到了最大限度
的挖掘。

在美景鸿城项目的开发上，充分发掘
中原悠久的文化积累，融合现代建筑理
念，以建筑为载体展现新时代下中原人民
勤劳智慧的形象和自强不息的精神。在
150万平方米的恢宏体量下，集新中原风
格住宅、TOWNHOUSE、星级酒店、商务空
间、玉璧文化馆等多元业态于一身。

项目建设上，也处处蕴藏着传统文
化的符号，以门的形象设计的高层，从整
体上看隐隐约约又有龙的影子，还有庭

院的设计，回廊的设计都融入了中原文
化的因素在里面；除此之外在户型产品
上又加入了户户赠送面积，让居住更加
舒适，更加超值的概念。

除此之外，还充分融合传统文化元
素举办了系列活动，丰富了中原人的精
神生活，阐释其文化地产事业的价值
观。比如，先后邀请蔡琴、郎朗、于丹、二
月河、费玉清等文化、艺术名人先后走进
美景鸿城。

而“美景鸿城·鸿福杯”小主持人大
赛的持续上演，将美景鸿城“鸿福”产品
的品牌提升到了新的高度；“爱在美景，

情定鸿城”大型单身男女交友创意活动
的不断推出，让更多的人了解到美景的
经典建筑文化与三期“鸿福”所蕴藏的
价值。

特别值得一提的是，现今正如火如
荼地“美景鸿城·鸿福 2011幸福话剧年”
活动，掀起一场艺术与人居完美互动的
新风潮。

美景鸿城正以传统经典文化引领着
中原房地产事业跨步前行。因为品牌文
化而卓著，因为建筑经典而知名，美景鸿
城对文化地深耕必将成为中原房地产界
的新标杆。

开盘月余，美景·鸿福一批房源即将售罄
回廊、立体庭院、青花瓷主题园林等创意设计聚集

调控强压下
品质楼盘逆市飞扬

开盘月余，美景
鸿城三期鸿福首批
房源几近销售一空，
居于8月份郑州楼市
单体项目销量之首。

在楼市遭遇史
上最严厉调控的当
下，该项目的逆势热
销成为业内关注的
焦 点 ，人 们 不 禁 疑
问：如此强劲的销售
势头动力何在？

晚报记者 王亚平

一个月前的 8月 6日，美景鸿城三期鸿福
一批房源开盘，当日销售 800余套，开盘订房
率就超过了89%。

之后，每天到该项目售楼中心看房的市民
都接连不断，仅月余，房源就几乎销售一空。

“我期待这个产品已经很久了，从地段、规
划、环境到开发商的品牌，都注定了这个项目的
价值。”刚刚成为“鸿福”业主的韩女士这样说
道。

正如其言，美景鸿城这座生态、文化之城，
引领了经典建筑中的传统文化潮流，成为中原
地产首屈一指的典范楼盘。

而三期鸿福，又延续了一期“鸿韵”、二期
“鸿图”中正、大气的布局特点。回廊、窗格、立
体庭院和灵动活水等景观元素的创意设计，力
求为三期“鸿福”业主打造一种宁静、尊贵、和
谐的生活方式。110 米超宽楼间距的人性化
设计，绿化率高达 35%，真正让业主享受到三
季有花、四季有绿的幸福体验。

这样独特的规划设计和高规格的建筑标
准，使得“鸿福”占据了其他楼盘难以比拟的价
值高地，吸引了购房者关注的目光。

尤其是在政策高压下，面对市场的不稳
定和仅有的购房机会，寻觅一套未来价值能
够稳步上升的好房子成为大家择选的目标。
在这样的严峻条件下选择“鸿福”，无论是置
业还是投资都是一个绝佳的时机。

鸿福一期房源
逆势热销

美景鸿城这座生态、文化之
城，引领了经典建筑中的传统文化
潮流，成为中原地产首屈一指的典
范楼盘

在市场风云激变的当下，购房者谨
慎置业，除了价格、户型等基础要件，开
发商的品牌影响力、运营能力均成为重
要的考量因素。

据记者随机采访了解到，美景鸿城
的业主大都对美景置业有着绝对的信
任，“我认为这是一个有理想和实力的品
牌房企，开发的每一个产品都成为区域
的代表作，而且还赋予产品一定的文化
内涵，彰显出了独有的气质。”业主张先
生这样说道。

回首8年来美景置业所走过的路，从

“郑州人居形象大使”美景天城，到“郑州
时尚居住样板”美景花郡、“郑州青年时
尚中心”美之域，再到“150万平方米新中
原精神城邦”美景鸿城、“大北区新现代
主义都市精英生活场”美之上以及中原
首家“禅意”居所美景菩提，它顺势勃发、
锐意进取，持续挥写了郑州这座中原名
城的一个又一个辉煌。

之所以能够获得购房者的追捧，是
因为其凭借强大的企业实力和运营能
力，为消费者打造的不仅是一所只能满
足居住需求的房子，而是从软实力与硬

实力有机结合，最终能够改善和提升人
居水平的宜居产品，为中原一万多个家
庭的三万多名业主提供了安居乐业的美
好家园，他们中的大部分都成为美景忠
诚的客户，不断传播着美景品牌，有力地
提升了美景品牌的知名度与信誉度。

“买房时，就得了解开发商实力，品
牌房企对产品品质和物业服务的把控、
管理相当严格，未来的升值速度也会相
应较快。”张先生认为，“我现在住的也
是美景置业的房子，物业服务非常好，
社区管理人性化，舒适度很好。”

从有居到宜居，房企实力是保证
三期鸿福提供的不仅是一所只能满足居住需求的房子，而是从软实力与硬实力有机结合，最终

能够改善和提升人居水平的宜居产品

魂归文化，美景赋予建筑独有气质
充分发掘中原悠久的文化积累，融合现代建筑理念，美景鸿城正以传统经典文化引领着中原房

地产事业跨步前行


