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商场采购礼品，补贴消费
国庆期间，新家居为消费者准备了三重

好礼。
第一重礼为“送家电—百万礼品补

贴”。活动期间，在商场服务台交款满
2000 元就能获得新家居精心准备的大奖；
订 2 单或累计消费满 5000 元送电磁炉（或
晾衣架）+陶瓷煲；订 3 单或累计消费满
7000 元送微波炉（或饮水机）+健康秤；订
4 单或累计消费满 10000 元送洗衣机；订 6
单或累计消费满 20000 元送液晶电视或空
调等。

其次，送豪华轿车、苹果电脑、iphone 手
机、笔记本电脑。国庆活动期间累计消费
5000元，即可凭新家居订单兑换抽奖券，参
与10月7日的回馈大抽奖，只要参加抽奖都
有机会得到。

最后是“你买建材我免单—白送装修建
材”。活动期间累计消费 5000元，即可凭新
家居订单兑换抽奖券，参与10月7日的回馈
大抽奖，凡抽中免单的顾客，商场直接在消
费额中免去 2000 元，把实实在在的优惠送
给消费者。

百款商品，网上在线秒杀
据新家居建材商场总经理杨宏宇透露，

从8月初，新家居商场运营部就与一些品牌商
户沟通国庆节做大型活动的相关事宜，在销
售的淡季让商户向厂家申请优惠政策。

“众多与新家居长期紧密合作的建材家
居厂家积极支援，备足专供货源，让新家居
牢牢掌控了货物源头的价格优势，有了更大
的让利空间。”杨宏宇坦言。

随着网购顾客越来越多，新家居对这
一客户群体也专门提供了几百款性价比高
的商品，可以在新家居官方网站直接订
单。

同时，商场知名品牌商户提供 1 款商
品，以成本价供应，每天秒杀 20 件商品，在
新家居网上报名预定，顾客将凭短信在活动
期间购买。

在本次让利活动中，陶瓷、卫浴洁具、橱
柜、厨电、木地板、门业、楼梯、灯具、家
具、壁纸、布艺、饰品、油漆涂料、集成吊
顶、暖通等所有建材家居业种强势联动，
数百家建材厂商携旗下 500 余种品牌、万
余款畅销商品，共同打造这场让利盛宴。

在十一黄金周，大大小小的品牌纷纷打出
了价格战。有专家提醒，这些貌似底线的促销
打的是心理战术，许多消费者看到就热血冲脑，
放弃砍价。其实要真正做到探底，不仅要看清
这类促销的潜台词，还要练就处变不惊，坚持砍
价的功夫。

对于商家眼花缭乱的促销手段，多数消费
者都表示：“虽不全信，但多多少少应该会便宜
一点。”相对于商场返券，家居建材市场的返券
往往会导致消费者购买不需要或根本没用的产

品。“我只买地砖，送的券是实木门的，我拿来也
没用。”市民李先生就对商场的返券极不感兴
趣。“还不如换成折扣。”

其实不管商家花样再多，只要按预算办事，
不贪礼品、礼券以及中奖率极低的抽奖机会，在
十一促销中还是能够淘到性价比高的产品。

在购买建材之前，要了解清楚自己需要的
东西，对“鸡肋”果断舍弃：不该买的商品再便宜
也不要动心，不要想着这个只贵一点点，要知
道，预算超标都是这一点点积累起来的。

返券是商家提供给消费者的一个购物抵用
券，如果太当真就会进入无限消费循环：添一点
钱就可以买到另一件商品同时再返券……如果
您不想没完没了地买东西，买完需要的就把券
当做废纸处理。

赠品往往也是促成不理智消费的因素：买满
多少钱就可以领个什么赠品或买什么送什么。
这种手段一是刺激你购买更多的东西，二是诱惑
你买商家的主推产品。这个时候千万不要为赠
品而去买大物件，那样会得不偿失。

放价价 装修修 约惠惠

“活动期间全场购物满 2000 立降 200 元，还
有不少产品清仓特价。”据 TOTO 卫浴品牌导购
介绍，从 9 月 24 日开始他们就已经陆续推出促
销，为十一做预热。“这个折扣平时很难遇到，活
动期间订单有礼，送精美礼品一份。”不少建材
品牌在大型促销时都会采用特价品、买赠、送好
礼等活动，除了品牌自有的促销活动外，所在商
场也会推出整体促销方案。像华丰灯饰界很早
就开始和部分供货商签订了节点促销协议，要求
供货商提供低价资源。

谈到促销的目的，代理多个品牌的经销商王先

生表示：“主要是抢份额，做销量。”
销售量大了才有和厂商谈价的筹码。“经销商

在节日里肯定想赚钱，利润空间要从厂商那里寻
找。”他对价格战直言不讳，“价格是最大的优势，最
近建材普涨，消费者多采取观望态度。如果真拿不
到有优势的价格，就只能在促销手段上动脑筋。”

对于促销手段，东建材某卫浴品牌负责人罗先
生说，某些价格特别低的卫浴产品，往往不包送货
和安装。“相对而言大品牌的促销比较透明，一些小
品牌的经销商往往会把价格压得很低，但会从配
件、安装等细节做文章。”

死守预算 不贪便宜

约“惠”啊 看准还要不贪便宜
花样促销，提前探底处变不惊

紧守预算，无用“鸡肋”果断舍弃

你还在为新房装修
而苦恼哦？还在为到哪
里能买到价廉物美的建
材而头疼吗？为了迎接
国庆，不少建材品牌都
有好多优惠等着您呢，
一定不要错过了。如果
觉得合适，看准了就约

“惠”吧，不过会过日子
的你还得不贪便宜，死
守预算。

晚报记者 熊维维

又到十一黄金周。在这个特别的日子里，怎样让家装消费者购买到真正实惠的装修材
料，对于正在飞速崛起的专业建材商场—新家居建材商场来说，正是优惠让利、树立品牌的
大好机会。

今年五一以来，新家居通过各种让利活动保持商场热度，今年十一，新家居决定投入近
千万巨资，推出“迎国庆，巨幅让利—买建材送家电，轿车开回家”优惠活动。 晚报记者 倪子
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签订保最低价协议，差价3倍返还
一般来说，厂家给过代理商价格后，商家会加

上 10%～30%的利润再销售。为保证商家真正
“降价”，新家居要求商家签订保最低价协议，差价
3倍返还。

郑州欧乐佳卫浴蔡总坦率地表示：“十一促销
就像一场战役，我们商家只有全力以赴，将不可能
的价格变成现实，才能创造销售量新高，来年得到
厂家更多的支持。”

方太厨房电器陈总也表示，十一期间，厂商的
销售大战，实质上就是质量、服务、价格等各种资源
综合实力的比拼，只有在相关各方面做得更细、更
活、更足，才有可能在大战中抢得更大的市场份额，
如果做得稍不到位，就有可能全盘皆输。不过，有
了商场的补贴及支持他们会比同行多一些优势。

十一黄金周中原家居优装三重奏
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新家居已经准备新家居已经准备
好多款好礼回赠消费者好多款好礼回赠消费者


