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家电品牌

据了解，国庆期间，55英寸XT710系列云智
能电视+个人智能电视 I’TV 惠动价 15999元、
46英寸XT710系列云智能电视+个人智能电视
I'TV 惠动价 11999元，另外，其 46英寸智能 3D
电视，以旧换新价后仅 5599元，率先掀起了国
庆市场的智能消费热潮。

此番，海信XT710系列云智能电视和 I'TV
个人智能电视的联袂推出，电视之间能够进行

“多屏互动，无线连接”，也成为海信新一代智能
电视的独具特色。

只要通过手指的轻轻滑动，大电视的内容
就可以自动传到个人电视上观看，个人电视上
的内容也可以轻松传到大屏幕上进行分享，同
时，个人电视还可以充当大电视的遥控器，多屏
互动的实现。同时，XT710系列“新电视”还采
用了新型手势控制、语音控制等智能化人机交

互技术，操控的简易性较之前的智能电视有了
更大突破。

根据中怡康发布的市场监测数据显示，
今年 7 月份，中国智能电视市场强劲增长，销
售量环比增长 45.7%；1~7 月，海信智能电视
的销售量和销售额累计占有率则分别高达
22.6%和 21.2%，在中国智能电视市场上遥遥
领先。

2011年最火的是什么？苹果，安卓还是微
博。如果这些你一个都不知道，那你就真的落
伍了。

以康佳7000系列为代表的微博电视，符合
了三网融合、三屏互动背景下消费者需求多样
化的发展趋势。作为行业唯一拥有专业版电
视微博的智能电视，康佳7000系列超越了现有
品牌电视内置手机版微博的操作体验，兼容性
更强，可以实现电视和微博的双向操作，用户
无需登陆安卓系统，只要有网络信号，就可收
发微博，真正实现一边看电视一边玩微博。

此外，用户还可将电视节目某一精彩镜头
及时、方便、快捷地“一键分享”到微博上面，康
佳市场部的工作人员给记者介绍时说到：“在

刚刚结束的世锦赛 110米栏决赛中，罗伯斯究
竟有没有拉扯刘翔呢？应用康佳智能云电视
实现截屏技术加上收发微博的功能，你可以将
罗伯斯的犯规动作第一时间发到微博上给网
友分享。”由此，看电视不再是一种孤独的体
验，而是从“看电视”向“玩电视”转变。

彩电和 IT行业边界逐渐模糊化，代表着互
联网未来趋势的微博聚集了大量的用户，搭
载，微博具有开放性平台的特点，搭载了专业
电视微博的智能3D电视将成为家电企业占领
未来智慧生活的一大战略级产品。据了解，康
佳 7000系列由于其独有的电视微博功能一上
市就受到了用户的大力追捧，这个国庆也必将
成为各大卖场的销售明星。

康佳智能“云”电视 轻松织微博

日前，国内彩电巨头康佳
在深圳发布其联合中科院独
家推出了“康佳智能云电视”，
完全实现电视收发微博的功
能。全面升级的康佳智能3D
新品3大系列同期全线上市，
宣告康佳智能电视舰队整编
完毕。

晚报记者 朱江华

奥克斯空调事业部总经理王玉龙表示，
南北极科考队选中奥克斯作为指定专用产
品，标志着热霸空调的超强制热能力能经受
住南北极寒环境下的多重考验，为科考人员
创造温暖的工作生活环境。同样，未来奥克
斯还希望热霸技术能够为全国人民冬季取暖
带来更多的温暖和关爱，打造制热空调的新
标准标杆。

与普通空调一旦遭遇零下 5 摄氏度的温
度就无法运行，需要启动辅助电加热等手段
取暖，甚至还会使用“小马拉大车”等非正常
手段相比，热霸空调采用了双缸变容、喷气

增焓等一系列核心技术，在零下 25 摄氏度温
度中也能正常制热。经过 3 年多的持续创
新，奥克斯于日前发布的热霸 2 代，不仅在
制热能力、控制手段上得到了全面升级，还
在实现了从定频到变频的应用扩容，借助
DSP 智能芯片、180 度正弦波技术，并增加了
除尘提醒、多功能过滤网等健康功能，使热
霸 2 代的制热能力再度提升 30%、耗电量同
时减少 30%。

对此，王玉龙形象地比喻，“热霸空调所采
用蒸汽喷射增焓技术，就相当于汽车发动机通
过涡轮增压技术提升动力性能，在降低空调耗

电量同时增加了制热量。温度越低，热霸 2代
的制热效果就更突出”。

作为中国首家进入南北极寒地区使用的
空调，奥克斯在空调制热技术上的能力已达
到国际领先水平。更为重要的是，通过在制
热技术上取得的突破性成果和进展，奥克斯
成为国内空调业首家完成了从“制冷技术到
制热技术”、从“定频空调向变频空调”、从“关
注夏季市场到深挖冬季市场”全产业链布局
的一线企业，实现了从“制热专家”向“行业领
袖”的成功转型，塑造了中国空调业首个“超
强制热”标准。

2012年遭遇拐点
奥克斯热霸步入空调主导时代

日前，在“奥克斯与南北极科考官方合作签约仪式暨热霸2代全球首发式”上，国家海洋局下属的南北极科考队
正式宣布：奥克斯全系列空调及热霸空气能热水器成为南北极考察队的指定专用产品，同时奥克斯热霸空调和热霸
空气能热水器将于今年10月跟随雪龙号科考船从上海出发前往南极，为科考站提供取暖和热水服务。

晚报记者 朱江华

近日，力诺瑞特 SAP-CRM 项目上线动员
会召开，副总经理/CRM 项目总监李云彬宣布
SAP-CRM系统提前两周正式上线，成为太阳能
行业第一家实施 SAP-CRM（客户关系管理系
统）的企业。

CRM 是现代营销管理理念和信息技术的
完美结合，是以“客户”为中心，以“销售团队管
理”为核心，以流程与执行力为诉求的企业级

“企业运营管理”平台。项目由公司总经理申文

明亲自牵头成立项目决策委员会，经过近 5个
月的努力，CRM 项目组共梳理出 86 个业务流
程，完成3层系统架构实现，编写完成39份操作
手册，搭建了高效的BCM电话平台、高效灵活
的经销商平台、工程信息管理平台、统一服务平
台、多种计划分解下达等多个核心平台，涵盖了
力诺瑞特销售业务的方方面面，将对力诺瑞特
二五期间的市场拓展，建立营销管理体系，构筑
营销信息平台打下良好的基础。

力诺瑞特CRM项目上线，将继续深化“以
客户为中心”的现代化营销思想和理念，将对公
司下一步加强订单管理、降低库存、增加现金流
发挥重大作用，可有效整合消费者、经销商、员
工及公司各类资源，并对资源有效、结构化地进
行分配和重组，以简化、优化各项业务流程，为
公司和消费者带来便利，使消费者能够根据需
求迅速获得个性化的产品、服务和解决方案。

晚报记者 朱江华

力诺瑞特SAP-CRM系统正式上线

面对金九银十的旺季彩电市场，海信重拳出击，在全国市场同步批量上市了由XT710系列云智能电视以及个人智
能电视I‘TV、智能伴侣ETBOX等组成的强大的新一代智能电视，并配合一系列大力度的市场推广活动。

晚报记者 朱江华

多团联袂重拳出击
力掀金秋空调飓风

在中秋裸价团购基础上，志高空调进
一步加大优惠力度。调整产品结构，增加
备受消费者青睐的高能效产品，同时变频
搭配定频，高中低各档次备货齐全，全面
满足消费者的需求。购指定机型加999元
即可获得价值1990元的冷暖空调一台；超
值礼品、幸运内购……总有一款适合您！

作为空调前三强企业，志高充分从消
费者需求出发，根据消费者不同需求，制
定具有针对性的优惠政策，让消费者灵活
选择，得到实实在在的好处。今年的团购
不仅盛况空前，而且更具个性化色彩，量
身打造专属您的实惠。

节能行业领跑
变频遥遥领先

18年专业专注造空调，志高在消费者
中广受好评。正因为这份专注，才使得志
高的节能之路越走越远，制冷事业越走越
顺。能效比从 4.75 到 5.0，季节能效比从
7.4到8.36，志高屡次刷新世界能效纪录。

高能效才是好变频！2011年，志高变
频三大核心技术行业领先。3D全直流变
频技术，全直流配合电子膨胀阀的控制，
有效实现空调在任何情况下都处于最佳
运行状态，系统运行稳定可靠，高效节能；
首创Cu+铜抑菌技术，主动式灭菌，铜翅片
抑菌不发霉，健康节能；“自然醒”生态睡
眠技术，主动式智能睡眠，19 分贝超低静
音，0.5℃精确控温，一觉睡到自然醒。8
月，志高节能空调再次受到消费者肯定，
变频 8.36 三超王系列获得 2011 年度最佳
节能产品奖。

2011年接近尾声，2012年志高将迎来
行业首创的“零配件终身免费更换”放心
无忧服务工程10周年。10年来，志高不断
提高服务水平，注重服务质量，为顾客提
供优质的服务，用行动兑现了对消费者的
承诺。买空调就是买放心，志高空调值得
信任。

咨询电话：0371-86062232

国庆黄金周是一年中难得
的长假，也是一年中最喜庆的
日子，许多人选择在这期间举
办婚礼，置办新房。婚庆、家装
市场进入黄金期，各大商家也
进行大促销。

志高空调作为行业一线品
牌，为广大消费者准备了今年
最优惠的一道空调大餐。震撼
的团购，惊喜的特价。9 月 28
日至 10 月 8 日，志高空调裸价
团购火热上演，震撼还在继续。

晚报记者 朱江华


