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酒道天下B08 酒道天下

近年来，宝丰酒业的主导产品国色清香品
牌，以清理脱俗的优雅姿态，全新引领企业实
现突破发展。过去三年，宝丰酒业在大本营平
顶山、许昌、漯河等地传统销售市场优势明显，
郑州市场也实现了快速上量。

一直以来，宝丰酒业坚持创新发展，在清
香型白酒生产技术的改革和创新方面达到了
国内领先水平。除此之外，宝丰酒业还持续
不断地加大新产品开发力度，按照市场需求
进行换代升级，并在专销产品和定制产品上
实现突破。

2011 年，是宝丰酒业大步迈向辉煌的机
遇年。针对宝丰酒业的高端品牌“国色清香”
成立了专门的国色清香事业部，全力提升这一
高端产品在宝丰酒业中所占据的份额，吹响了
宝丰酒进军高端市场的号角。

如今，在“豫酒复兴”的大环境下，宝丰酒
业锐意进取成长快速，获得了行业认可，这不
仅让宝丰酒业恢复了其品牌的影响力，也理所
当然地扛起了“豫酒复兴”的大旗。本届糖酒
会对宝丰酒业而言，是一个崭新的开始，也是
一次华丽的启幕，让大家有目共识。

2011年郑州中
国（国际）糖酒食品
交易会是宝丰·国
色清香G系列正式
上市销售以来，首
次参展全国性糖酒
商品交易会，也是
宝丰酒业首度冠名
全国性糖酒商品交
易会，在本次展会
上，宝丰酒业原有
品牌的其他产品也
一一亮相，成为本
次展会豫酒品牌一
大亮点。
晚报记者 熊维维/文

慎重/图

在展厅里，每瓶定价1888元750ml装的国
色清香 G1979、定价每瓶 980 元 600ml 装的国
色清香G1984和定价每瓶 680元 600ml装的国
色清香 G1989 吸引了不少订购商的驻足。据
相关负责人介绍，宝丰酒业此次不仅是主要的
参展商和赞助商，也是有史以来投入最多、宣
传力度最大的一次展示活动。

在宝丰酒业精心设计的展厅现场，100多

平方米的超大展厅，不仅可供各地经销商代表
了解产品、洽谈合作，那清幽淡雅的展厅风格
也引得众人流连忘返，石雕亭桥、荷花莲蓬，在
灯光的照耀下，十分艳丽动人。一组红、蓝、白
相间花纹的汝瓷梅瓶伫立在深处的荷花之
上。白浪碧波形状的展示墙上，尊贵红、浩瀚
蓝、优雅白闪烁异常。前来参观和洽谈业务的
人们啧啧称赞，并对宝丰酒给予了高度评价。

会场亮点 宛若映日荷花 别样“红”

品牌直击 酒国春秋 大美绽放

近年来，宝丰酒坚持创新发展，国色清香
作为宝丰酒业的新品牌形象得以成功塑造，不
仅带动了原有产品的升级，也实现了宝丰酒品
牌的伟大复兴。

宝丰酒是河南省唯一的清香型白酒品牌，
有着四千一百年的悠久历史。为适应现代酒
文化的发展需求，宝丰酒业斥巨资打造高端G
系列宝丰酒，以满足白酒高端消费与收藏爱好
者的需求。宝丰酒业不断加大国色清香系列

酒的宣传力度，除巩固了平顶山、许昌、漯河、
郑州等传统市场放量外，在大豫北市场倾斜各
类营销资源，初步形成了连片核心市场。

此外，国色清香 G 系列高端产品，占据了
豫酒高端市场的制高点，使宝丰酒的发展迈上
了一个新台阶。其市场售价，树立起豫酒高端
产品的新标杆；其外观形象，打造了国产酒的
最美造型；其品质，一直以来堪称清香白酒的
绝对典范。

发展动向 华丽启幕 锐意进取

汪歌认为，谈名酒不
能不谈品牌，谈品牌不能

不谈文化，谈文化
不能不谈价值，所
有这一切都落脚
于给消费者留下
一个烙印。

朱文臣表示，
做河南白酒企业
要有耐性，现在很
多人看到宋河在
沉默，这是宋河在
修炼内功、搭建系
统以谋求爆发式
发展的体现。“如
果我们具有鲨鱼
基因，我们就要将
这一基因，通过战
略合作，交给像河
南世嘉这样的大
商去爆发。”

与论嘉宾也留意这一现象，中国名酒市
场份额不断增长，消费日趋集中，并认为这是
中国名酒企业规模和实力增长导致的结果。
现在喝酒，喝得已经不仅仅是品质了，还有品
味，品味是一个人身份和文化价值的象征。
中国白酒消费在市场化竞争的大浪淘沙之
下，逐渐开始向名酒带集中。近年来，作为河
南唯一浓香型中国名酒的宋河，不仅身负中
国名酒之身，也具有稳定的高中低端消费群
体，销售额持续稳步攀升。

在谈到河南世嘉为何选择中国名酒
宋河作为战略合作时，万军表示，一方面
是受朱文臣热心公益事业的爱心感染，另
一方面是因为宋河的产品结构、区域影响
力以及品牌建设已相对完善，实力雄厚。
而且，未来全国的白酒产业销售逐渐向名
酒产品，品牌产品集中，而名酒在区域化
领域内将逐渐向优秀的经销商集中。他
以选择中国名酒宋河后才半年多的时间
销售收入 3000 多万元，来表达他对宋河
品牌未来发展前景的看好。

名酒是从哪里来的？是评出来的，还是喝出来的？名酒要具有哪些内涵？
为什么白酒消费愈来愈向名酒集中？于10月12日下午举行的本届糖酒会系列
活动之“中国名酒在行动（河南）高峰论坛”上，《新食品》杂志社社长汪歌用一系
列问题拉开了有关中国名酒的对话。作为对话嘉宾，国务院市场发展研究所所
长任兴洲、中国名酒研究中心主任王传才、宋河股份董事长朱文臣、河南世嘉董
事长万军、郑州喜洋洋董事长赵建华等参与了论坛讨论。

晚报记者 熊维维/文 慎重/图

朱文臣
鲨鱼的基因

要交给大商去爆发

论坛在线

万军认为，名酒是喝出来的。而在赵建
华看来，评出来的名酒是狭义的，喝出来的名
酒是广义的。

任兴洲提到品质的保证，朱文臣用“为什
么一提到香水，大家就想到法国？为什么一
提到汽车，大家就想到德国？”提示大家思考
一个问题，即白酒的产区问题。

“为什么大家一提到宝马，就首先想到
的是安全？一提到奔驰就首先想到的是尊
贵？这是品牌塑造和烙印问题。任何一个
称得上名酒的品牌都要思考它到底代表了
什么？这要解决的是血统问题。茅台代表
国酒，洋河代表时尚经典，宋河代表什么？

宋河代表厚重。”朱文臣
也用一系列问话陈述了
他的观点。

在汪歌年眼里，白酒

是基于传统文化关系的一种生存方式。他
说：“名酒要具有产区背书、历史血统、文化内
涵和品牌积淀四个方面的基因。”

而对于这四个方面，朱文臣以宋河股份
为例都予以了阐释。宋河地处中国淮河名酒
带的中心，这一名酒带产生了洋河、古井贡、
宋河等名酒。宋河产自中国道教鼻祖老子故
里和孔子曾经问礼老子的地方——中国鹿
邑，两人曾在此把酒论道。基于对老子的尊
崇，中国历史上又先后在八位皇帝到鹿邑用
地产酒朝谒老子，让鹿邑产酒史具有御酒之
尊。在未来，作为河南白酒第一品牌，宋河在
文化内涵、品牌塑造方面，将以厚重作为核心
诉求点和落脚点。宋河所追求到达的厚重
感，用一句话来说，就是宋河的产区优势、血
统、历史积淀以及厚重中原所赋予的宋河为
具有品位、内涵和阅历的人士而酿的使命感。

名酒有四方面基因

留下烙印方成名酒

品牌扫描

国色相邀 大美倾心
树立高端豫酒新标杆

宝丰·国色清香
G系列亮相糖酒会

近日，2011 年中国糖酒食
品博览会暨国际糖酒商品交易
会，正在郑州国际会议中心举
行。本次展览会汇集了国内外
酒类、食品类、饮料类、调味品
类、食品机械类等子行业的众
多优秀企业，包括宝丰、仰韶、
宋河、杜康、金星啤酒、王老吉、
伊利、蒙牛等众多知名品牌集
中亮相。其中，豫酒品牌齐上
阵，展台里，新品发布亮点多，
展台布局上演创意风暴，展台
外，与会人员争先品鉴美酒文
化。

晚报记者 熊维维/文
慎重/图

除了去年的国花杜康、中华杜康、绵柔杜康外，在洛阳
杜康控股展台重点展出了酒祖杜康系列产品，分为6窖区、
9窖区、12窖区、15窖区等 4款产品，据洛阳杜康控股有限
公司总经理吴书青介绍，这些是公司当前性价比最高的杜
康酒，也是整合后公司首次推出的高端产品。

同时，老仰韶系列15~20个单系列产品也在此次会展

中出现，这些产品不仅包装还是设计理念都是仰韶酒业
营销史上的一次创新，而仰韶特曲系列也在现场亮相，
这是仰韶酒业本着以市场实际出发推出的又一中档礼
品商务用酒。

而宋河则主要展出产品的国字系列、鉴赏级、典藏级
宋河粮液，秘藏系列、平和系列及其他系列酒和鹿邑大曲。

现场

在糖酒会酒类展示区入口，宝丰特大号酒瓶成为不少
人关注的焦点。据宝丰酒业营销中心品牌总监晋育峰透
露，此款酒瓶为宝丰酒瓶的放大版，做功工艺为宝丰参与历
次活动最为精良的一次，作为本次糖酒会的主要赞助商和
参展商，宝丰酒业斥巨资打造独具企业特色的展位形象，旨
在进一步提高“国色清香”这一主导品牌的清丽典雅之姿。

仰韶彩陶坊酒的展台布局极具高端、时尚元素。为了
更好展示产品推广效果，在仰韶用真实草坪铺装的草地

上，仰韶工匠现场制造彩陶酒瓶，还有不少与会人员参与
到彩陶的制作过程中，这些文化演绎、舞台轩逸、产品新颖
的不同格调向参展商展示出了仰韶酒业新面貌。

糖酒会上美女不少见。在8月底刚刚结束的“宋河粮液杯”
中部地区酒文化形象大使总决赛上夺魁的美女们，作为宋河酒
文化形象大使也亮相展会上，她们唯美的外形、优雅的谈吐、丰
富的酒文化知识吸引了众多参会厂商。宋河酒业展厅设计以
深褐色为主色调，配以宫廷风格的装潢设计，更显大气尊贵。

新品发布争亮相

宝丰酒业希望借助本届糖酒商品交易会，正式对外发布
专卖店的新营销模式，该模式是宝丰酒业为巩固河南根据地
市场，确保品牌高度和美誉度、提高消费者对宝丰酒的认知
度，而实现的营销创新。

—— 宝丰酒业营销中心品牌总监晋育峰
对此次糖酒会，集团高度重视，下大力气组织、部署参

与，着力打造金星啤酒“青春、活力、激情”的品牌形象。新型
糖酒会，重在展示品质、诠释品牌、传播理念。让经销商知道

你的品牌，认识你的品牌，这仅仅是第一步，更要让其从糖酒
会的信息中判断出这个产品的未来动向，以此结合自己的市
场定位、成长需求，做出稳妥明智的选择。

——金星啤酒集团营销中心总经理李荣军
糖酒会的功能转变大致是沿着“招商—展示形象—展示

内涵”的轨迹来发展，糖酒会上，参展企业不仅要关注形象，
更要关注内涵，内涵才是决定未来商战成败的关键。

——堡隆酒业董事长黄俊勇

而作为啤酒行业行业最大的参展企业，金星以280平方
米超大型特装展位大手笔展示河南啤酒行业龙头企业形
象。展厅里以啤酒搭建成酒塔，通过独特实体造型、精美户
外展示画、流媒体滚动宣传片等多种生动化媒介平台充分展
示中西部唯一啤酒工业旅游（超大型啤酒广场）的品牌形
象。在金星啤酒集团营销中心总经理李荣军看来，这次展台

设计正是体现了金星啤酒锐意奋进、创新求变的性格。
河南本土进口葡萄酒企业，河南堡隆酒业携旗下的堡

隆酒窖、堡隆至尊会两大品牌等多款品牌名酒荣耀参展。
展厅风格典雅大气、气势恢宏，半环型的LED屏动态演绎

“优雅、和谐、健康、快乐”的葡萄酒文化生活，这也是堡隆
首次向社会大众正式推出企业核心价值观。

【
红
酒
啤
酒
】

糖酒会历经近 20 年长盛不衰，在这不衰的表现背后是
酒类尤其是白酒成了糖酒会的主演。河南省酒业协会会长
熊玉亮表示，过去白酒企业的大部分订单是糖酒会获取
的。今天，实力展示、开发新客户、拿订单是参加糖酒会企
业的主要目的。

文化营销是酒这种传统产品独特的经营方式。在熊玉
亮看来，酒类经营中，已有越来越多的品牌在力求精益求精，
本次交易会上，酒类品牌纷纷将文化融入展台设计及产品包
装上，吸引了观展人员的眼球，也增添了饮酒的情趣，提升了

其品牌的形象。
自古以来，卖酒吆喝酒，几成定律，但如今，高明的营销

商绝不肯就此打住。晋育峰坦言，目前酒品牌已越来越注重
消费者的感受，充分施展其聪明才智，用情感人，用情景动
人，以达到让人印象深刻的目的。

河南仰韶营销有限公司总经理卫凯也表示，酒文化营销
是一种高层次、高水平的营销，是营销体系的重要组成部
分。当然，酒文化营销还有其自身的发展规律，在广大消费
者中营造浓厚的文化氛围才是酒文化营销的根本。

思考
文化氛围是根本

声音

太让我意外了，本次
糖酒会这么多精彩活动，
不仅能找到商机，还能娱
乐 休 闲 购 物 于 一 体 。

——市民刘娜

想不到，我们河南有
这么多的好酒，这次品牌
豫酒几乎都在这里可以找
到，自己家门口有这样的
规模展会，很难得。

——市民林海

市民留言板

宝丰、仰韶、宋河、杜康、金星齐上阵2011年中国糖酒食品博览会举行

豫酒当家 弘扬中原酒文化

【
白
酒
品
牌
】

独特魅力的仰韶彩陶工艺品，由老工匠现场制成。

仰韶系列产品被展示在用真实草坪铺装的草
地上，青草与彩陶相呼应，草香与酒香相交融。

宝丰酒以荷花作为展厅主体，体现了清幽淡雅的风格。宝丰酒以荷花作为展厅主体，体现了清幽淡雅的风格。

中国名酒在行动（河南）高峰论坛现场中国名酒在行动（河南）高峰论坛现场

9 月中旬，小肥羊举办的“畅享自然生
活 金色自然之旅”获奖名单陆续揭晓，从全
国店面中抽取近百位顾客，将在10月初走进

“中国秘境”阿拉善，畅享美妙自然生活。
据悉，此次活动从6月27日正式启动，经

过两个多月的时间，小肥羊共收到数十万份
抽奖卡。9月初各参与门店在第三方公证下
抽取出中奖者近百人，组成了全国首个由民
间“草根”驴友组成的探险队伍。 张艾霞

小肥羊“金色自然之旅”
获奖名单出炉

即日起至2012年2月，娃哈哈为回馈消费
者的厚爱，开展了“兔飞龙进 开箱纳福 娃哈
哈亿元奖品送好运”活动。

据了解，活动期间消费者在郑州各大超
市、终端批零店购买娃哈哈“兔飞龙进 开箱纳
福”促销装产品营养（牵手）快线 350ml、250ml
利乐包产品、爽歪歪（125ml、200ml）、八宝粥一
箱，就有机会赢取千足金腾龙金条和千足金转
运珠。

中奖的消费者可凭箱内刮刮卡上中奖字

样，直接拨打娃哈哈兑奖热线兑换，兑奖截止
时间为2012年6月30日。

据娃哈哈活动负责人介绍，“兔飞龙进 开
箱纳福 娃哈哈亿元奖品送好运”活动为消费
者设置了丰富的奖项。

金龙奖，奖励价值4999元的千足金腾龙金
条一条；福运奖，奖励价值500元的千足金转运
珠一个；聪慧奖，奖励智慧超人一箱；幸福奖，
奖励 1.5L 营养快线 1 瓶，综合中奖比例达
3.5%。 万佳

买娃哈哈赢千足金金条

一周消息

宋河的中原酒文化吸引了众多外商关注


