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考验三：价格大战
或将进行新一轮结构调整

不可能坐着火箭发展
汽车流通领域一直是业

内关注焦点。从最初的振兴，
到如今不过短短的十几年间，
可以说尚处在发展阶段。从
今年市场、厂家、商家的措手
不及，可以看出我们的市场还
很年轻，对市场带来的新变化
车商们应对不足，少了几分老
成的市场调控能力。不少车
商反应，今年车市的意外下滑
也还是头一次遇到，便是很好
的证明。

其实，今年车市发展变
化，也是按照市场经济发展的
规律前行的。早在去年就有
人预测，中国的汽车市场，不
可能是坐着火箭向上走，必须
要有阶段性的调整。但是大
好的车市前景以及年销量突
破 1800 万辆的振奋数字，让
业界站出来对这种预测进行
了驳斥。而这一刻的到来，似
乎有种似曾相识的感觉。这
不免让我们思考一个问题，居
安思危。如果在形势大好的
时候，思考下一步是否出现市
场波动时，那么到了市场调整
真正来临时，或许车商们更好
的从容应对。

考验二：库存陡增
部分车商超1:3的警界线

之

在经历了两年的汽车
销售高速增长之后，今年

的中原车市与全国车市一
样陷入“冲高回落”之中，

郑州汽车 4S 店从原来的

“一车难求”到现在的“库
存满仓”。从车商们的统

计数据看，尽管前三个季
度整体销量略有增长，但

压力却比去年成倍的增
加。2011 年，对于中原车

商来说其实是一场生存的
大考验。

晚报记者 谢宽

从2009年开始，大量刺激政策相继公
布，直接导致了中国车市两年的“井喷”行
情，年销量一举突破 1800 万辆，成为全球
最大的汽车市场。然而从今年开始，刺激
政策几乎全部退出历史舞台，取而代之的
是各种限制政策，直接导致了今年车市的
低迷。

东风日产中原专营店总经理张雯面临

的问题很有代表性，她说：“在国内，受政策
的影响还是非常明显的，截至目前整体销量
下滑30%，销售压力非常大。首要原因就是
刺激政策取消前集中释放了一部分购车消
费，造成今年的一段真空期。”

显然，对于中级车、小排量车销量巨大
的中原车市来时，政策退市的影响比其他
地区更明显一些。

2011 年对车市而言是充满了迷雾的
一年，与刺激政策关联甚密的车型受到冲
击，而一些关联并不大的车型也不轻松。

骏驰集团董事长王建昌认为：“受到整
体车市走低的影响，还是感到了压力。首
先是年度任务压力，年初厂家制定的过高
目标，在经历了前三季度之后，成为不可能
完成的任务；其次是销售压力，今年前6个

月销售进度缓慢，外界的表述是老百姓购
车更加理智，而实际上由于银行紧缩、股市
低迷、日本地震影响产能等原因所致。”

除此之外，库存也成为车商的重负。
“由于厂家压库，让中原车商承受了巨大的
库存压力，有些经销商的‘库销比’已经超过
1:3的警戒线。”王建昌表示：“幸好骏驰集团
周转速度比较快，库存压力还不算太大。”

从前三季度来看，让车商们有些担心。
广汽本田智通店总经理常风林认为：

“在目前情况下，车商们要完成今年的销售任
务将会很艰难。如今，消费者的消费心理日
益成熟，品牌、服务、价格等成为选车的主要
参考因素。但对大的汽车品牌而言，品牌与
服务差别并不大，因此，最终消费者的决定关
键就在于价格，从这点来看，车商们为了争夺

客户，价格大战在所难免。”
在常风林看来，现在整个汽车产业

链的压力几乎全部集中到经销商这一个
产业链条上了，这种压力单靠经销商是
难以承受的。如果这种局面持续，势必
会迎来一波新的结构调整，经历阵痛从
而实现消费者购车的理性化与车辆价格
的稳定化。


