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购车·活动 B11

史上最多新车上阵
在 2011 雪佛兰路演上，雪佛兰全家族车系

的明星车型集体亮相，其中有备受瞩目的“大
黄蜂”科迈罗以及变形金刚“大黄蜂”超大模
型；上市不久的通用最强小车爱唯欧和都市风
格的全新科帕奇；还有全新推出的 2011 款景程
以及“全民理想家轿”新赛欧和“新生代性能中
级车”科鲁兹，全方位展示雪佛兰年轻活力、自
信表现的品牌个性。

变形金刚震撼亮相
与常规的车展不同，雪佛兰“变形金刚”主

题路演的空间设计以“变形”为概念，在超过

1200 平方米的广场上，利用八大厢体变形为高
达 8 米的雪佛兰品牌体验基地，每个厢体都历
经数月的改装，为雪佛兰每一款车型营造出属
于自己的体验空间。

雪佛兰的“变形”主题甚至还吸引了变形金刚
唯一指定玩具商“孩之宝”的关注，两大品牌欣然联
手，雪佛兰在路演现场为孩之宝特设专区，3大变形
金刚游艺项目让这场路演“变”味十足。

狂欢体验百分百
消费者可以“热爱达人”的身份与喜爱的车

型进行“亲密接触”，贯穿 8 个体验空间，玩转 11
款互动体验设备，是选择做一回科鲁兹赛车手征

战“WTCC挑战赛”，还是驾乘爱唯欧与《变Ⅲ》女

主角展开火热的城市追逐，抑或与斯帕可刚仔来

一把个性涂鸦，形式多样的互动活动让观众在感

受精彩的同时，也深刻感受了每一款雪佛兰汽车

的鲜明个性。

激情追逐热点大奖
现场领取“热爱达人卡”，通关8项体验，就能

与大黄蜂、爱唯欧拍摄大头贴；回答满8道问题，又
可参与互动抽奖；现场订车更有“热点大奖”。最有
新意的是，热爱之旅特设“热点追逐”机制，活动后
7天内购车仍然可享受活动期间的“热点大奖”，而
奖项价值逐日递减，追逐热点，刻不容缓。

雪佛兰“汽车人”空降郑州，车迷与“大黄蜂”亲密接触

我的钢铁伙伴 我的狂欢派对
本报老K砍价团也来助阵，一天砍得28台车

一场以“变形金刚”为主题的雪佛
兰 2011 年度“热爱之旅”大型路演 10
月15日~16日在百盛广场点燃郑州广
大车迷朋友的激情。

这是雪佛兰一年一度的路演盛
事，时间跨越 2011 年下半年，将覆盖
全国20余个中心城市，雪佛兰旗下包
括 Camaro 科迈罗、爱唯欧、全新科帕
奇等在内的全系车型重装亮相，在构
筑史上最强阵容的同时，为消费者提
供近距离感受雪佛兰不同系列产品的
机会，全方位展现雪佛兰年轻活力、自
信表现的品牌个性。与以往相比，今
年路演无论在规模、参展车型还是参
与人数上都将创造历史之最。

晚报记者 谢宽

路演现场路演现场

老K出马 一天成交28台

如此热闹的活动，哪能逃过
“老K砍价团”的慧眼。因此，当得

知此消息后，本报则派出工作人

员与主办方协商在两天的活动

中，增加一场“老K砍价团”活动。

虽然时间紧，从刊登报纸到发团

仅仅3天，但还是有不少团友打电

话报名参与。10月15日活动当

天，共有60多位团友报名参加。

据统计，活动当天“老 K 砍

价团”成绩颇丰，共砍得科鲁兹、

爱唯欧、景程、科帕奇在内的共

计28台车。

2011 年雪佛兰热爱之旅路

演，以高规格打造全国范围内的

顶级路演盛事，增进“人”与“车”

之间的情感交流。在这场狂欢

中，不仅仅是地球人的伙伴“大

黄蜂”，雪佛兰的每辆车都已成

为我们身边的钢铁伙伴。


