
10月26日，作为中国洗衣机的标杆品牌，
小天鹅洗衣机在全国范围同步发起“33年见证
品质传奇——小天鹅洗衣机百万重金寻找老
用户”活动。众多老用户在得知这一消息后，
踊跃报名。

11月1日下午，记者登录小天鹅的官方微
博发现，“33年见证品质传奇——小天鹅洗衣
机百万重金寻找老用户”页面上，已经出现了
很多上传资料的参与者。其中，10月 28日，
由河南郑州用户杨国新提交的资料显示：他
家使用的是一款小天鹅洗衣机，外观至今依

然光亮，这是目前为止“小天鹅洗衣机百万重
金寻找老用户”活动找到的最长寿的小天鹅
洗衣机之一。

他家的小天鹅洗衣机购买于1991年3月8
日的亚细亚商场，当时搬新家，需购买洗衣
机。杨国新在接受记者采访时说，这台小天鹅
洗衣机现在已经20年多了，但还在健康运行，
洗涤效果仍然是一流的，从未出过故障，我还
想让它一直陪伴我们走下去。

据了解，受其影响，杨国新身边的同事、亲
戚、朋友用的都是小天鹅洗衣机。

同时，众多老用户发起了#1978年全心全
意小天鹅#的品质祝福，截至目前已经受到近
1000名微博网友的转发。来自郑州唐女士在
微博上说，1996年 10月 1日，在商业大厦购买
了小天鹅洗衣机，15年中从没有出现过大的问
题，经历了几次搬家，都舍不得扔掉。因为至
今还能很好的运行，也舍不得去以旧换新。

一直关注此次活动的中国家电营销委员
会副理事长洪仕斌认为，正是小天鹅洗衣机严
密的质量保证体系，造就了如此多的小天鹅

“寿星洗衣机”。 晚报记者 朱江华
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主持人：10月31日，中韩科技在“睿
意主张，智享中韩”高端峰会上，推出了三
大系列的69款冰箱、25款洗衣机和2大类
别冷柜产品，值得关注的此时中韩科技举
办科技创新与非传统营销策略高端论坛，
正值家电下乡政策即将结束之时，各位有
何见解？

如何打造差异化产品？

羊健：中韩是国内独有的大型专业
从事家用电器产品研发与生产的企业，
主要产品有电冰箱和洗衣机。此次中韩
科技推出了三大系列的69款冰箱、25款
洗衣机和2大类别冷柜产品，值得关注的
是无论从外观设计，还是从内部的科技
专利应用，均让人耳目一新，这也印证了
中韩“科技改变生活，关心人类需求，推
动社会进步”得发展宗旨。

吴尚杰：事实上，在家电下乡政策即
将结束的背后，家电企业早已有所准
备。此次中韩科技推出了三大系列的69
款冰箱、25 款洗衣机和 2 大类别冷柜产
品，这表明中韩科技一直在打造差异化
产品、坚持自主创新一直是企业的发展
方向，这些都有助于中韩科技在“后家电
下乡”时代的发展。

吕盛华：谁走在前面率先在市场推
出创新产品，就赢得了消费者。此次中
韩科技推出了三大系列的69款冰箱、25
款洗衣机和2大类别冷柜产品，以“科技
与时尚完美融合中韩冰箱倡导节能新主
张”的角度强势切入了家电的高端行列，
相信未来中韩将会给大家带来不一样的
惊喜。
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惠民政策取消
家电企业何去何从？
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众 所
周知，家电
下乡的拉动
作用堪称给
不少企业铺
了一条路。
然而，据商
务部统计显
示，今年前
9 个月家电
下乡产品销
量 陷 负 增
长，特别是
随着家电下
乡政策接近
尾声，脱离
了下乡政策
扶持的家电
企业，未来
新的增长点
生存状态将
如何？

企业如何应对？主持人：众所周知，家电下乡的拉动作
用堪称给不少企业铺了一条路。然而，随
着家电下乡政策接近尾声。如果说家电下
乡政策是家电业大举进入农村市场的催化
剂。那么，面对即将结束的刺激性政策，面
对“后下乡”时代的到来，各位认为家电企
业该何去何从？

羊健：因为中韩科技是国内独有的大
型专业从事电冰箱、洗衣机和冷柜产品研
发与生产的企业，而市场竞争都是品牌力、
销售力、产品研发能力以及内部总和管理
等综合实力的竞争。因此家电下乡政策停
止后，让充分的市场竞争淘汰掉落后的企
业，是一件好事。

吴尚杰：站在行业的角度上，“家电下
乡”是在经济危机下的计划经济模式，按道
理，家电业属于充分竞争的行业，应该让市
场充分竞争。因为赶“家电下乡”招标时
间，很多企业只好推迟新品发布的时间。
这不符合市场化经济的规律。

吕盛华：家电下乡政策的结束，意味着
企业成本将会增加，一是资金雄厚和成本
控制较好的企业会自己消化这部分压力，
不会受到太大影响；二是那些资金少、市场
份额逐步减少甚至被淘汰。因此要想做好
企业，必须耐得住寂寞，要把实力做上去，
视产品为生命。

主持人：商务部统计数据显示，今年
前9个月家电下乡产品销量陷负增长，而
脱离了家电下乡政策的扶持，未来家电
企业新的增长点生存状态将如何？价格
战电企业也否重燃。各位预测一下未来
走势？

羊健：洗牌将是必然趋势，是未来市场
的主旋律。中韩将继续扎根于三、四级市
场，保持企业发展的连续性，但在局部进行
调整，进入部分条件成熟的一、二级市场，
有步骤地进行一些尝试和推进。同时，将
继续扩大品牌影响力，树立品牌美誉度。

吴尚杰：经过“家电下乡”，农村消费
者的品牌意识已经逐步增强。政策退出

后，品牌影响力较弱的企业很可能将无法
存活下去。目前的市场竞争十分激烈，三
年之内冰箱行业将面临一次大的洗牌，届
时整个行业将会只剩下六、七十家企业。

吕盛华：家电下乡政策的实施，一方面
给农村消费者带来实惠，另一方面也给农
村家电经销商创造了相当可观的让利空
间，部分二三线品牌正是通过拉开中标价
与实际价的价差、让利经销商，增加吸引
力。家电下乡政策结束后，这种高返利的
现象将难以持续，反而有利于一线品牌“清
洗”中小品牌。
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10月31日，第三方权威机构产业在线公布
家用变频空调月度报告显示，今年9月，格力实
现变频空调销量118万套，占有率达到45.64%，
环比增长 11.95%，继续位居第一；报告还显
示，2011年1~9月份，格力累计实现变频空调销
量850.6万套，占行业总量的34.01%。

格力是国内唯一掌握1赫兹变频空调核心
技术的企业，其低频控制技术已超越变频技术
最为成熟的日本。日本变频空调能实现的最低
频率为 8赫兹，国内大部分企业能实现的最低
频率是10赫兹~30赫兹，格力1赫兹变频技术，
将变频空调技术推至业界最高水准。 朱江华

2011年 8月，TCL凭借着大系列超级智
能云电视，宣告中国彩电业进入云时代。

TCL超级智能云电视拥有“云识别、云搜
索、云控制、云共享、云社交、云游戏、云办公”
等七大核心云应用，并可扩展与升级。该产
品同时还拥有海量的云端资源：包括全球首
个 Android+应用程序商店，整合奥鹏教育资
源、欢网影音娱乐资源，并与腾讯进行战略合
作，在行业中率先深度植入了丰富的腾讯QQ
软件等。

TCL超级智能云电视还采用了全高清逐
行3D技术，使消费者在观看3D影片时观看视
角更大。实现了全家人共同可以看的全高清
健康式 3D，同时保证了用户所收看的画面全
高清、无拖尾，TCL创造性的推出健康式快门
3D眼镜，结合TCL全能 3D八大核心科技中的
抗干扰技术，从而打造出了全高清健康式 3D
的新视界。

据相关统计数据显示，TCL自 8月发布云
电视并率先启动预售，打响中国云彩电革命第

一枪以来，已受到了市场和消费者的强烈关注
和追捧。据了解，TCL全球率先上市的四大系
列超级智能云电视，以领先的云功能、云服务
等，在短短的两个月间赢得了消费者的一致青
睐和抢购，独占“云端”鳌头。

据悉，值TCL 30周年庆典，在11月4日~6
日，TCL将在郑州市区举行四大系列超级智能
云电视厂家直销会。活动期间，42英寸超级
智能 3D换新价 4590元，55寸超级智能 3D换
新价7590元。 晚报记者 朱江华

近日，我国质量领域的最高奖项——“全国
质量奖”的最后评审工作落下帷幕，宁波方太集
团代表中国高端厨电行业在全国质量奖的激烈
角逐中脱颖而出，代表厨电行业荣膺了首个“全
国质量奖”，实现了中国厨电行业的巨大突破。

“全国质量奖”除了表彰获得肯定的企业之
外，更重要的意义在于唤醒人们反思做企业的态
度。从上世纪90年代创立之初，方太就锁定了
自身专注于高端厨电研发的品牌战略，专注于研
发，真正取得核心技术上的优势。多年来，方太
一直以占每年总销售收入5%的费用投入技术研
发，构筑方太的研发实力，为方太在市场中与国
际高端厨电品牌竞争时，提供足够的底气。

朱江华

TCL领跑智能化云电视

方太获全国质量管理奖


