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环境严峻 增速放缓

当前不仅面临着经济动荡不安、原材料成
本上涨等政策压力，还面临着市场需求减缓、增
速放慢等压力，而今年年底，作为推动城市“二
次更新”和农村“首次购买”的两大国家激励政
策“以旧换新”、“家电下乡”陆续步入退出通道，
家电产业发展面临新的增长动力瓶颈。

从目前公布的三季报来看，白电行业的净
利润增速出现了大幅下滑。政策退出、外部环
境趋紧、市场竞争激烈使白电行业面临多重考
验。今年6月结束的节能惠民政策令白电企业
少了相当大一笔的财政补贴。

柴新建表示，如果家电下乡政策退出，一
些纯粹依靠政策发展的企业可能就有些困

难，这些只靠政策的企业很难存活，压力会比
较大。

美的制冷家电集团中国事业本部副总裁王
金亮坦言，未来两三年内，家电行业要逐步习惯
从高增长向低增长调整的态势，甚至要做好进
入寒冬的准备，这是行业发展的正常规律。

形势不乐观 近半品牌淘汰出局

同样面临增速放缓甚至业绩下滑问题的，
还不仅是白电企业。九阳公布的三季报显示，
第三季度，公司营业总收入同比下滑 11.35%，
达 14.1亿元，归属于上市公司股东的净利润同
比下滑 9.2%，达 1.75亿元。前三季度，公司营
业总收入为40.07亿元，同比增长仅0.2%，净利

润则同比下滑 3.34%，为 4.5亿元。九阳表示，

公司业绩下滑主要是由于小家电行业增速放

缓以及净水等新业务尚未发力。工业润滑油事

件也对其产生负面影响，九阳股份市值蒸发近

10亿元。

在国家信息中心主办的家电行业高峰论坛

上，一项数据引起了行业的高度关注，2010年

家电行业的品牌淘汰率占据所有生产品牌的

40.86%，也就意味着有近一半的家电品牌淘汰

出局。数据还显示，从上个世纪90年代中后期

始，中国有竞争力的品牌品牌从 200个减少至

40个。

帕勒咨询资深董事罗清启分析认为，未来

行业竞争会更加激烈，品牌集中度将持续升高。

在连续多年实现规模化
增长的中国家电产业，2011
三季报净利润增速出现了大
幅下滑。小天鹅总裁柴新建
日前在接受记者采访时认为，
整个产业将在未来几年遭遇
发展“天花板”已成为不争的
事实，如何有效激活存量市场
将决定企业未来的商业空间
和发展空间。

晚报记者 朱江华/文 赵楠/图

未来两三年 近半家电品牌将被淘汰出局

企业要做好进入“寒冬”准备

近日，记者从格兰仕了解到，具有高科技技
术含量的变流技术，已经应用在变频空调上了。

对此，记者走访格兰仕空调产业群总工程
师，了解了有关变流相关技术以及格兰仕把变
流技术引进空调产品中的意义。

据欧阳波介绍，变流技术至少有三个方面
的优势。一是节能。由于采用了直接变流，省
略了整流环节，节能效果非常明显，变频空调

能够轻易达到国家一级能效标准；二是静音。
变频空调将空调的运转频率与压缩机转子的
转速完美结合，有效减少共振，在同频率运转
状态与传统变频空调相比噪音更低；三是平
稳。采用变流技术的变频空调，可根据使用空
调人员的多少变化以及室内外温度的变化情
况，自动调节空调运行频率（压缩机转速），进
行 1Hz超低频运行技术，在 1~130HZ范围内自

由运行，开机以超高频运行，瞬间达到最大输
出冷（热）量，最大化减少能量耗损，实现超乎
想象的恒温舒适。

中国制冷专家李红红旗指出，格兰仕将变
流技术应用在变频产品上，是对变频空调产品
的一次重大技术升级，更向市场表明，格兰仕注
重产品核心竞争力，并且在市场上善于健康经
营的格兰仕。 朱江华

朱朱言言

每周声音

事件：青岛海尔业绩增两成

10月28日，青岛海尔披露三季报显示，
前三季度营业收入 568.32亿元，同比增长
16.85%的成绩，净利润22.56亿元，同比增长
23%。

点评：三季度，由于行业内外销增速
回落、家电促销政策逐步退出、房地产销
售下滑等负面因素在对家电行业估值产
生压力;白电行业竞争持续加剧，原材料、
劳工及物流成本不断上升。但是青岛海
尔业绩取得了稳健增长的主要原因是，通
过创新的产品激发各类市场需求，以五大
创新节能减排解决方案可满足绝大多数
家庭需求。

事件：海信智能电视获五星认证

10月 31日，消费电子产品信息化推
进委员会、中国电子商会、国家广播电视
产品质量监督检验中心等权威机构联合
发布了智能电视的评判标准，将海信
XT710系列、K510、T36、XT69等四大系列
智能电视全部达到了五星级标准，成为智
能电视的标杆性产品。

点评：随着智能电视技术和市场的日
趋成熟，未来 5 年内，智能电视将成为标
配功能。搭乘智能电视的商机，积极推动
产业转型和升级，将是彩电企业赢得未来
市场竞争的重要机遇。海信已经从企业
战略、技术积累、产品推广以及产业链拓
展等方面率先行动起来，给中国彩电行业
做出了很好的表率。

只依赖政策的洗衣机企业
难存活

洗衣机的市场空间还是很大的，农村
有50%的家庭还没有使用上洗衣机。“但明
年行业格局，前三名还是不会大变，而单纯
依靠政策的那些企业会发生很大的变化。”

——小天鹅总经理柴新建

替换策略应对政策退出
的确有很多企业在家电下乡中销售大

增，政策退出短期内会有较大冲击，但是创
维2011~2012财年的增长却与家电下乡关
系不大，其销售收入和利润增长主要来自
于 3D、LED电视对传统液晶电视的替换，
而这部分替换主要在一、二、三级市场。

——创维集团副总裁杨东文

日本电视全球撤退
松下电器的战略调整是一个日本电

视巨头再次集体撤退的信号，这次日本企
业的调整不但是伤筋动骨的，而且未来在
电视业务领域将主要是中国和韩国企业
的竞争。

——中国电子商会副秘书长陆刃波

电商都有病但不敢停下来治
日前，中国电子商务大会暨目前中国

电商发展速度太快，导致大多B2C电商公
司基本处于亚健康状态，在低价竞争结束
跑马圈地时代之后，价值营造和品牌营销
是电商发展的必然趋势。但电商“价值营
造和品牌营销路”之路最大的障碍则是时
间成本，当前电商们追求的是做上规模
的、可复制的、快速发展的模式。所以，电
商品牌以及价值链的打造，必然是在电商
高速前进的进程中逐步改进。

——巴购物网CEO王治全

针对苏泊尔使用的不锈钢产品哈尔滨市工
商局道外分局判定不合格，中国特钢协会不锈
钢分会与中国五金制品协会解释和理解也不完
全一致。

近段时间，关于苏泊尔不锈钢餐具质量问题
的争论愈演愈烈，并在业内掀起了一场关于国家
标准和行业标准是否滞后的争论。虽然在许多
家电卖场，相关的苏泊尔不锈钢餐具已经下架，
但苏泊尔至今认为自己的产品符合标准，没有质
量问题，不会带来健康问题，自己没有错。

“从哈尔滨工商部门发给我们的检验报告

看，苏泊尔使用的不锈钢材料是不符合标准的，
高锰低铬不锈钢对行业是有害的。”中国特钢协
会不锈钢分会一位专家在接受记者采访时如是
表示。他认为苏泊尔的送检样品既不符合国家
现行标准，也不符合国际相关标准。

中国五金制品协会理事长张东立在接受记
者时表示，苏泊尔“出事”后，该协会已经给卫生
部写了报告，希望卫生部对1988年标准规定的
不锈钢型号作解释，并且加快1988年标准修订
版的颁布。

据张东立介绍，卫生部已于2010年10月公

示了国标修订稿，与1988年标准相比最大的区
别就在于：1988年标准规定不锈钢炊具应选用

“ 奥 氏 体 不 锈 钢 (1Cr18Ni9Ti、0Cr19Ni9、
1Cr18Ni9)三种材质”，而 2010年修订稿放宽了
材料范围，不再限定不锈钢的型号，只强调产品
要满足卫生安全理化指标。

中南大学材料学院专家丁荣辉认为，多方
检测判定结果不一致，是因为我国不锈钢材质
标准体系与国家检测标准的滞后。统一更新制
定新的国家标准迫在眉睫。

晚报记者 朱江华

深陷质量门 苏泊尔还能走多远？

年产30万台太阳能组装项目
力诺瑞特与凤阳县签约

10月21日上午，山东力诺瑞特新能源有限
公司年产 30万台太阳能热水器组装项目与凤
阳县成功签约。力诺瑞特总经理申文明，凤阳
县领导张勇、米德成等出席签约仪式。凤阳将
成为力诺瑞特继山东济南、河南濮阳、上海和古
巴之后的第五大生产基地，同时也将成为力诺
集团从优质石英砂矿山，到高硼硅玻璃，再到太
阳能全玻璃真空管和太阳能集热器的全产业链
生产基地。

签约仪式上，力诺瑞特总经理申文明表
示：力诺瑞特将充分利用好凤阳的资源优势、
交通优势和地理优势，不断研发新技术、新产
品，形成一个从矿山开采、到集热管生产、再
到终端产品生产的完整产业链，拉长力诺在
安徽地区太阳能产业链、生产模式集约化的
重要举措。

2010年4月，力诺集团在凤阳县投资兴建
世界上最先进的电熔炉高硼硅玻璃与年产

1000万支集热管联产配套的生产线。目前，
该条生产线也是世界太阳能行业内生产技术
最先进、设备自动化程度最高的太阳能集热管
生产流水线。

由于企业的发展需求，此次，力诺瑞特建
设年产 30万台太阳能热水器组装项目，采用
同步德国的先进生产线，同时复制力诺瑞特
先进的生产、管理经验，预计 2012年 6月建成
投产。 朱江华
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