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圆桌对话

“这几年中原车市场变化很大，从整体车
市的角度来说，中高级车进入寻常百姓家越来
越多，销售服务的诉求也越来越高；从豪车的
角度来说，这几年厂家也非常重视中原车市，
豪车品牌进驻中原越来越多，整体豪车市场销
售每年保持60%至100%的增速快速发展。”

在谈到中原车市改变与成长时，威佳英
菲尼迪周勇说：“从2007年开始，豪车品牌纷
纷落户郑州，经过近几年的发展，中原豪车市
场进入车市黄金增长期，特别是在整体车市
平淡的情况下，豪车市场仍然保持着异军突
起的增长势头，而这种势头还将保持 2至 3
年。就其中原因，一方面从消费者的消费习
惯来看，从一辆车往第二辆车，都会向着中高
端或豪车转变；另一方面，消费者的需求和消
费理念进一步转变，豪车已经不仅仅是代步
工具，更是消费者的身份与地位的象征。”

在谈到英菲尼迪面对目前竞争的态势，
周勇表示：威佳英菲尼迪从过渡展厅到4S店，
车型从2007年最初的FX35、M35到如今的6
个系列、8个车型，一直跟着厂家的步调在不
断的发展。这几年经过市场的培育，受到了
消费者的广泛认可，截至目前，今年英菲尼迪
在中国市场上同比增长80%，我们威佳英菲
尼迪1~10月份同比增长70%。
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相比2009年、2010年的汽车高速增长，
2011年的汽车销售市场确实整体放缓，数据
显示，并不是所有的汽车细分市场都放缓。

根据各细分市场分析，放缓主要集中在
经济型轿车和中级轿车。薛艳分析，主要是
年初的购置税退市、北京限牌、10月份的新
惠民补贴标准的执行、政府采购的限制等原
因造成的。“主要是对经济型轿车和中级轿
车的销售有所影响。中国的汽车市场虽然
已经过了前两年的井喷状态，但是依然很有
潜力，今年只能算是理性回归。”

薛艳说，郑州今年的汽车销售情况不如
前两年，但是豪华车市场并没有受到太大影
响，其市场的占有率将会不断的提升。作为
豪华车的代表品牌，雷克萨斯也在河南开了
第二家特许经销店郑州富达雷克萨斯。

在谈及变化时，薛艳说：“雷克萨斯在下
半年针对国内贷款紧张的情况下专门推出0
利率、0月供的活动，同时雷克萨斯在全国范
围内举办 SUV体验试驾之旅，还将于 11月
13日在河南举办全车系尊贵体验之旅，除了
能够亲身体验各款车的优异性能外，更有最
新推出的CT200h可以品鉴，最低价位低至
27.9万元的混合动力车型，并且推出了 6年
或15万公里免费保修保养政策。”

“自从北京限购政策实施以来，进口车
的销量明显减少，进入 9 月以来尤其明
显。”陈政良说，今年“金九银十”的成色大
减，归其原因，主要还是因为厂家及市场供
给发生变化造成的。

北京是国内最大的进口车销售市场之
一，加之今年的供给计划都是 2010年定好
的，限购令的实施直接导致市场供求关系发
生变化，产品过剩，供大于求。陈政良坦言，
目前郑州之星也存在此种情况。

另外，陈政良表示，今年采取分期付款
方式买奔驰的车主越来越多。

“从去年的销售数据看，分期客户占到
20%左右，但今年截至目前已经激增到
33%。在发达国家这种涨幅比例是绝对不
可想象的。”但陈政良同时也表示，在目前大
的金融环境下，这样的数据也说明消费者买
车越来越理性。“奔驰作为高端品牌，车主正
在有意识的控制自己的现金流。”

在谈及今年郑州之星的营销亮点时，
陈政良坦言：“我们的目标车主正在向中端
消费人群转移，超低月供、超低利率等营销
政策受到大多中端消费人群的认可。另
外，置换业务的推出，也开始让奔驰品牌更
加亲民。”

豪车也亲民

奔驰郑州之星汽车销售服务有限

公司运营总监 陈政良

豪华品牌进入黄金发展期
河南威佳英菲尼迪汽车销售服务有限

公司总经理 周勇

上周，本报邀
请到郑州汽车界
10 位 重 量 级 嘉
宾，大家就 2011
年中原汽车市场
的发展、变化以
及未来进行了思
想的碰撞和观点
的交锋。
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论中原车市的N个转变
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豪车市场是今年表现最好的市场之一，那
么中原地区豪车消费究竟如何？
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