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这几年中原车市最大的变化就是由井
喷回归理性，特别是今年以来，由于部分大
城市限购、购置税减免、汽车下乡、以旧换
新等激励政策的退出以及10月份“节能惠
民补贴”门槛的提高等因素，国内车市增速
大幅放缓，自主品牌汽车企业面对着市场
整体下滑和政策因素的双重挑战。

在余志勇看来，2008年公司成立，经历
过全球经济危机，经历过车市井喷，河南亿
瑞踏踏实实地努力换来了消费者和厂家的
肯定。在销量稳步增长的同时，公司多次
获得诚信经销商和服务商大奖。特别是今
年以来，汽车市场特别是民族品牌汽车遭
遇了前所未有的“严冬”，亿瑞汽贸当然受
到了不小的冲击。但面对这场严冬，公司
上下始终坚信付出就有回报，持续不断的
进行各种营销创新，千方百计地吸引客户
回厂接受各种免费检测活动。

本周五郑东新区相约宾利
八大古都之一的郑州享有悠久的历史文

化、丰富的自然资源和关键的地理位置。承袭

商都遗风，郑州自古商贸发达，历代皆为商家

必争之地。在深厚的基础上，当代郑州经过不

断的改革和推进，更是成为河南乃至中原地区

的重要经济文化中心，奢侈品消费潜力巨大。

此次宾利进驻，势必进一步带动河南省以及整

个中原地区超豪华汽车市场的发展。目前，宾

利郑州的开业筹备已经进入倒计时，短短一周

后，盛大的开业庆典就将在位于郑东新区商务

外环路立基上东国际一层的展厅内拉开帷幕。

三款车型强势登陆
全新欧陆GT 全新欧陆GT于今年 4月正

式登陆中国，搭载6.0升W12发动机，双涡轮增

压后最大功率增至575匹马力，最大扭矩达700
牛·米，动力重量比提高 6%，4.6秒间完成百公
里加速，最高时速318公里，是一部具有卓越性
能的运动型双门轿跑车。在前代欧陆GT的基
础上，全新欧陆GT融入了更高水准的设计与
工艺，以更明快锋利的外观与舒适豪华的内饰
翻 开 了 崭 新 篇 章 ，并 以“Supremacy
Everyday”——“时刻尊享的极致奢华”为全新
的产品定位，身兼超级跑车性能、顶级超豪华
轿车装潢、舒适激情兼备的驾驭感，是任何场
合均能派上用场的超豪华座驾。

欧陆飞驰系列 欧陆飞驰系列以驾驶性能
卓越，乘坐舒适以及精致纯手工艺打造的车厢
内饰而名声远扬。除了此次展出的四座版，欧
陆飞驰系列还包括了欧陆飞驰 Speed China极
速版（Continental Flying Spur Speed China）和
欧陆飞驰极致系列（Continental Flying Spur

Design Series China）等。其中，Speed China极
速版和极致系列是宾利专为中国市场推出的
定制车型。它在保持欧陆飞驰优良血统的前
提下，由专家根据中国路况进行改良，提供更
高层次的驾乘体验；而极致系列则在宾利优雅
外形的基础上，大胆运用颠覆性色彩搭配，呈
现出令人叹为观止的视觉效果，展现了宾利设
计师团队的匠心独运。车身前翼子板的徽章、
门边踏板以及放置在中控台上的徽章都刻上

“Design Series China”字样，均展示出宾利对
中国车主的尊贵礼遇。通过这些定制车型和
无与伦比的个性化定制服务，宾利试图将每一
辆欧陆飞驰打造成独具特色的奢华座驾。

旗舰车型慕尚 宾利这次带来的豪华阵
容中，还包括了代表英伦汽车终极典范的旗
舰车型慕尚。作为 80 年来首款自主设计的
旗舰车型，慕尚以勒芒赛道的传奇性弯道

Mulsanne命名，散发着优雅、自信、奢华的气
息。它融合了宾利品牌的精髓，性能卓越、
豪华舒适、驾驭轻松，堪称先进科技与精湛
手工艺相结合的典范，推出一年来，深受中
国客户的热烈追捧。这台被誉为“英伦汽车
之巅”的旗舰车型，是同时代、同类车型中，
难以超越的传世之作。

此次参加车展的三款展车分别是宾利家
族中最具代表性的车型，正如宾利中国高级业
务经理沈琪先生所说，它们代表了宾利当代最
强势的产品阵容。它们的同场展示表现了宾
利对郑州所拥有的巨大市场潜力的期待以及
深远经济发展的前瞻。作为中国超豪华汽车
品牌中网络覆盖最广的品牌，目前宾利中国的
经销商总数达 15家。包括宾利郑州在内，到
今年年底将再增 3家。稳步扩大和完善的经
销商网络有赖于中国市场的强大支持——今
年 1月至 9月，宾利在中国的销量达到了 1103
台，较去年同期增长84%，超越英国，成为目前
宾利全球第二大市场。

斥巨资扩展宾利中国培训学院
为了配合销量及经销商数量的增长，宾利

中国致力提升服务素质，满足日益提高的客户
需求。去年，在上海安亭成立的宾利中国培
训学院为全国宾利员工和经销商提供了更广
泛的专业培训；零配件中心大幅缩短原厂零
件的供应时间，提高服务效率。它们不仅为
经销商团队奠定良好服务的坚实基础，也是
宾利中国进一步扩大销量的坚实后盾。今年
宾利中国将继续斥资 4300万人民币扩展宾利
中国培训学院，这不仅是在华深耕的坚定决
心的有力体现，更是确保专业、高效、以客为尊
的服务承诺。

苗淑宁

上周，本报邀请到郑州汽车界10位
重量级嘉宾，大家就2011年中原汽车市
场的发展、变化以及未来进行了思想的
碰撞和观点的交锋。 晚报记者 谢宽

“2011年进入一个平稳发展的调整阶
段。”许耀南认为：“整体车市也是遵循市场经
济发展的规律来走的，像2009年、2010年市场
出现非理性增长不是长久之计。一个市场成
熟的衡量标准，往往不是整体市场销量的忽高
忽低，而是循序渐进的一个过程，井喷式的发
展只能说明市场不成熟的表现，而今年市场走
向平稳，并不代表市场走下坡路，而是说明市
场中，经销商和消费者都走向了理性回归。”

在许耀南看来，对于瑞华长城2009年
才成长起来的新企业来说，平稳发展才是
硬道理。“在汽车行业中瑞华长城才刚刚起
步，公司经过 2009年、2010年整体市场井
喷而快速发展，但是这也掩盖了企业内部
管理、服务上得短板。如今，瑞华长城也进
入企业勤练内功、自我检查、提升竞争力的
时期，这也是为企业在未来车市竞争更好
的发展提供了保障。”

“经过近几年的发展，中原车市最大
的一个变化，就是成为全国有名的市场，
厂家非常重视。”亿泉东风风神何洪涛说：

“首先河南人口基数大，为卖车提供了良
好的环境，其次郑州市全国有名的批发市
场，中部地区的中转站，因此周边地市到
郑州来买车提供了交通便利。”

从行情来说，今年车市进入理性的发展
阶段，因为国内汽车行业刚刚经历了两年高
速度的发展，而今年小排量购置税优惠已经
取消，减弱一部分消费者的购车情绪。不过
对于东风风神来说，今年风神的市场销量超
过了预期，同比增长20%以上。何洪涛说：

“风神上市一年半，风神的产品质量和技术
水平得到了市场良好的口碑宣传，老百姓普
遍认为风神结实耐用，没有出现过任何质量
问题，这些因素对于正在打基础的风神品牌
来说，却是发展最有利的保证。”

中原车市地位提升

河南亿泉汽车贸易有限公司总经理
何洪涛

“要说近几年车市的变化，首先，车市经
过前几年的高速发展回归到理性阶段，今年
的中高端车市情况比中端车要好；其次，消
费者消费回归理性；另外，中高端车逐步下
沉，一线市场偏饱和，一些自主品牌和中端
车的战场也将伸向二、三线地级市场。”杨春
瑞认为：“市场的发展已经经历了井喷式的
销售之后，整体市场不会发展太快，会进入
相对平稳的发展阶段。”

就目前锦程荣威而言，2008年踏入中
原车市一直保持着快速的增长，而今年的
形势有所放缓。因此，今年的工作重点是
把品质作为重点，提升企业和品牌的美誉
度。“所以我们在今年的工作中，努力把汽
车服务的各个环节更加精细化、深度化，提
升客户服务满意度，让荣威品牌不仅在新
车品质上更上一层楼，更要让客户享受到
准确、满意的服务。”杨春瑞说。

车市战场走向二三线城市

河南锦程汽车销售服务有限公司总经理
杨春瑞

自主品牌面临挑战

河南亿瑞汽车贸易有限公司总经理
余志勇

宾利豪华阵容闪耀郑州国际车展
河南首家展厅开业进入倒计时

在第四届郑州国际汽车展览会
上，来自英国的顶级豪华轿车品牌宾
利，携旗下全新欧陆 GT（The New
Continental GT） 、 欧 陆 飞 驰
（Continental Flying Spur）以及旗舰
车型慕尚（Mulsanne）强势参展。其
中，全新欧陆GT于今年在中国首发，
借助此次车展首度亮相河南市场。
宾利中国高级业务经理沈琪与厦门
建发集团汽车一部副总经理罗萌亲
临发布会现场为其揭幕，正式宣告由
宾利中国授权、厦门建发集团投资的
宾利郑州——河南省首家宾利经销
商将于本月11日盛大开业。

得中原者得天下渐成现实

车市发展遵循市场规律

河南瑞华汽车销售有限公司总经理
许耀南

宾利欧陆飞驰系列登陆郑州国际车展宾利欧陆飞驰系列登陆郑州国际车展
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论中原车市的N个转变

中原车市经过2009年、2010年的快
速增长期，目前车商生存状况有何不同？“ ”
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