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东风标致308再掀“追狮”狂潮
前不久，体现标致品牌全新设计理念

的东风标致 308，在郑州第四届国际车展
上亮相。以巨星级的阵容、全新的视觉呈
现了一场不同凡响的上市发布会，使东风
标致联合展台熠熠生辉，成为本届车展最引人
注目的展台之一。来自纯正欧系血统的东风标
致 308，以极富雕塑感的设计风格重新定义了
汽车造型的时尚美学。东风标致展台所展现出
来的强大阵容和夺目光彩，映射了标致品牌在
各个方面所取得的巨大成就。 李汪洋

起亚澳网冠军战收官
11 月 12 日 ~13 日，第三届进口起亚澳

洲业余网球公开赛在上海举行了总决赛，
经过 1 天半的紧张比赛，来自大连理工大
学的杨涛和来自天津外国语大学的夏焕
登顶王座，分别夺得男女单打桂冠，他们不
仅各获得 5万元的现金大奖，还将赴澳洲与世
界球友同场竞技，更可携亲友共享澳网大满贯
盛事。起亚澳洲业余网球公开赛于 2009年首
次在中国举办。今年的比赛创造了该项赛事的
新纪录：一是参与举办城市预选赛的城市达到
了27个，远远超过了2010年的16个；二是参赛
人数达到1600多名；三是今年首次增加了东南
西北4大赛区选拔赛这一复赛环节。 陈栋

福田雷萨国Ⅳ52米泵车上市
2011年9月29日，福田雷萨国Ⅳ标准52米

泵车上市仪式隆重举行，这是继福田汽车
“2020”发展战略确定将高端装备制造业作为福
田汽车重点发展方向之后，福田雷萨泵送事业
部的又一重大事件。据悉，该泵车也是中国首
款达到国Ⅳ排放标准的自主品牌泵车，标志着
中国自主研制的泵车向着世界工程机械战略高
地发起强力进攻。凭借自主核心技术的掌握和
突破，雷萨泵车创造了高端泵车的“三最”：积
极响应国家“十二五”规划节能减排的号召，率
先达到国Ⅳ标准，是“最环保的泵车”；集成黄金
供应链造就泵送高度最高的国产专用底盘泵
车；在同等 52米泵车中，布料范围最高、最广，
泵送量最大，性能最优。 何宁哲

一汽佳宝24900元起售冲刺年底
为迎接年终购车刚性需求的释放，一汽吉

林汽车有限公司将佳宝V52实用型作为岁末巨
惠的主力车型，以 24900元的超低价格特供我
省消费者。在年终之际，佳宝全系车型的销售
价格顺利进入两万元价格区间，超值的售价令
其在细分市场中领跑年终促销大赛。作为中高
端微客的佳宝V70，伴随着此次年终巨惠也步
入了价格底部区域，除在终端售价方面有着高
达3000元的现金回馈，一汽吉林还额外赠送购
车用户一份价值 15万元的客户关怀险。佳宝
微卡车型，在年终冲刺阶段也有着加装原厂空
调，或回馈1500元的丰厚巨惠。

李汪洋

众泰V10冲击微客市场
众泰V10的配置较同级微客全面升级，集

安全、舒适、科技于一体。除采用ABS防抱死制
动系统搭配EBD电子制动力分配系统的黄金
组合提升安全性外，还添加了很多人性化、科技
化的配备。众泰V10和传统微客相比较，更符
合当下消费者的需求。而从价格上来看，众泰
V10的售价为3.98万~5.08万元，对于各方面综
合素质都远高于传统微客的精品车型来说，这
样的价格可谓经济、务实，也由此凸显出众泰
V10在性价比上的压倒性优势。 何宁哲

汉兰达心悦体验
广汽丰田富达航海路店为了让更多的客户

能体验到汉兰达多元化的驾乘体验，特于本周
末 11月 19日下午 2点举行“汉兰达闭店试驾
会”活动，让您尊享前所未有的VIP驾乘体验，
领略从容人生。活动当天特推出汉兰达安全升
级版，届时将公布汉兰达全系车型团购价格，优
惠力度空前绝后，到店顾客尊享“0”利率贷款购
车活动，贷款购汉兰达可享一年“0”利率，最低
首付7.5万元；贷款购凯美瑞可享2年0利率；逸
致更有买车送“车”活动；旧车免费评估即有惊
喜，成功置换更有好礼相送，试驾汉兰达还可获
得专属礼一份，这么多的优惠活动，我们将诚挚
邀请您到店参与、体验。 屈彦飞

钢柔并存“非常”试驾初体验
随着汽车市场竞争的加剧，各汽车品牌为了彰显自己的汽车性能，都推出了各种高难度的试驾体验。近期

全球鹰GC7、英朗GT、雷克萨斯等纷纷就旗下的各类车型开展了大型的各种高难度以及越野的试驾活动。专业
人士认为，这些活动让消费者亲身体验产品特有的品质或特点，对消费者购车有很大的帮助。 晚报记者 谢宽

“营销组合拳”重磅出击
作为一汽森雅2011年最重要的营销活动

之一，区域上市发布会此前已经在济南、石家
庄、昆明、武汉、郑州、沈阳、西安、杭州等 8个
省市盛大举行，在8地集中展现了一汽森雅的
最新杰作。这也是一汽森雅新车系列在成都
车展首次发布后，在各地的集中亮相。

而广东区域作为此次区域精耕计划的重
中之重，更是实施了一系列的创新营销举
措。配合广告宣传而来，综合系列事件营销、
体验营销等实效营销手法，营造出一股强有
力的客户吸引氛围，使客户直观体会到森雅
的先进平台、时尚外观和卓越品质，从而大大
提升购买欲望。

深耕渠道赢取2年大跨越
自一汽森雅品牌成功导入市场两年来，

一汽吉林在丰田多功能车战略平台基础上，
开发了一汽森雅产品平台，始终坚持以产品

品质为核心，不断提升产品价值，成功地开
拓了 5万~8万元城市小型多功能乘用车市
场，并成为这一市场的领导者；从“2009年度
最佳小型MPV”到“2010年度风云MPV”，再
到“最受期待小型 SUV”，从月销不足千辆到
2010 年的小型 MPV 销量冠军，再到现在的
全国 9大主力市场，10万客户群体，这充分
表明一汽森雅深得广大客户的厚爱，正以坚

实的脚步稳健前行。

全新系列热动未来
森雅M80通过“宜家宜商”、“超值多能”

的定位，在市场中展现了自己灵活多变、高适
用性角色，依靠产品自身的“大空间”、“强承
载”、“高通过性”等独特卖点，结合超值的性
价比，赢得了市场高度认可，并取得了小型
MPV市场销量No.1；小型MPV市场销量增速
No.1;细分市场保有量No.1等三项第一。

森雅S80以“时尚典范”、“实用典范”、“性
能典范”、“安全典范”四大典范，确立城市
SUV市场中的典范形象。流线型车身和一体
式平滑设计风格，让城市精英风格呼之欲出，
更加符合都市人群对时尚个性的追求。更为
引人注目的是，一汽森雅S80精英系列是经济
型城市SUV同价格产品中唯一一款搭载原装
进口DVVT发动机和原装进口自动变速箱的
车型，堪称“经济型城市SUV自动档第一车”。

一汽森雅 宜商、宜家、宜生活
近日，一汽森雅2周年庆暨“超值系列&精英系列”广东区域上市会在广州/东莞/深圳3地陆续

举行。发布会上，一汽森雅不仅为广东人民带来了最新的2大系列车型，更以一系列的营销组合拳
强势出击，在这个金九银十之后的年末收尾之际逆市带热广东市场，取得了良好的效果。

体验一：激情动感 富达雷克萨斯
11月 13日，LEXUS雷克萨斯尊贵体验

之旅——郑州富达站，在郑州市三全路省体育
中心拉开帷幕。这是雷克萨斯第六次举办全
国性品牌体验及试乘试驾活动。作为此次活
动的首站，嘉宾通过激情动感的场地试驾和变
幻莫测的道路试驾，亲身体验 RX270、IS250、
ES240、CT200h等多款豪车的激情魅力。

为了让试驾活动更加精彩，LEXUS雷克萨
斯特别对试驾项目和路线进行全面设计，为

SUV车系量身打造了一系列丰富，刺激的越野
活动。高坡通过：力求完美体现LEXUS雷克萨
斯 SUV产品的越野动力性能和超乎寻常的舒
适感；涉水：测试车辆通过性、密封性；连续通
过鹅卵石、沙石路面：测试车辆四驱功能及舒
适性；模拟岩石模式+炮弹坑：车辆始终处于非
平衡状态，测试车辆离地间隙、轮胎抓地力及
动力分配系统，车辆悬挂系统；侧坡行驶：测试
车辆通过稳定性、动力分配系统及操控性能。

点评：通过此次试驾最值得了解的是豪华SUV RX 270。作为LEXUS雷
克萨斯引入中国市场的第一款小排量豪华SUV车型，豪华SUV RX 270首次
将RX系列的市场定位拓展到中小型豪华SUV市场。RX270搭载2.7升直列
四缸顶置双凸轮轴带双智能正时可变气门控制系统发动机，这款经过全新调校
的发动机拥有更加高效的燃油性释放精粹动力。

体验三：非常48小时
英朗GT

日前，为了让更多客户深入、全面的
体验英朗GT越级产品力带来的卓越驾
驶乐趣和舒适感受，上海通用汽车别克
品牌将在全国50个重点城市开展“非常
试驾 48h”——英朗GT深度试驾活动。

据河南众通介绍，作为领衔中级
车市场的高端新锐，英朗GT在设计、
工程、制造、质量等方面都以中高级车
的标准打造。大气优雅、流畅动感的
外观设计，突出了高档次的气质与品
位；超出同级的车身尺寸、同级最大的
前后轮距以及接近中高级车水平的
2685毫米的超长轴距，可满足家用商
用的多元化需求。在动力配置方面，
英朗GT提供1.6L、1.8L和1.6T涡轮增
压三款动力选择，带Superboost超推进
功能的 1.6T涡轮增压发动机可发出
135kW动力，非常强悍。此外，别克专
利 QuietTuning 图书馆级豪华静音科
技、安吉星OnStar全时在线助理等高
科技配置，更值得客户深度体验。

体验二：自主力量 全球鹰GC7
时隔多月之后，全球鹰品牌终于为大家带

来一款全新A级三厢轿车——GC7，据介绍，
GC7的零件供应商来自全球各大著名品牌，从
源头上保证了GC7的品质。

底盘与悬挂调校：GC7来源于吉利旗下成熟
的紧凑级轿车平台，从底盘的结构来看，为GC7服役
的是前麦弗逊后扭力梁这对最稳妥的搭档，结构简
单、承载能力强、稳定性高是它们的优点。GC7的底
盘刚性非常好，在路况较差的情况下进行高速行驶也
没有任何松散的感觉。

DVVT+DSI 6 速手自一体变速箱：这次

GC7给大家带来了的 6前速手自一体变速箱
就是一个好的例证。相比于保守而成熟的底
盘来说，GC7的动力和传动系统有十分大的突
破。

人性配置：在试驾过程中，我们亲身体验
了三四十万元轿车都未配备的天窗自动关闭
功能，只要拔出钥匙，天窗便自动关闭，既防盗
又防止突如其来的大雨让座驾变成“鱼缸”。
另外值得一提的是，除了天窗自动关闭、定速
巡航，GC7还配备了全景观可视倒车雷达，全
方位保障泊车安全。

点评：作为全球鹰旗下一款全新的A级家轿，GC7瞄准了28~40岁、初显实
力又需展现实力的社会“新实力派”，除了外形体面，满足这一人群自身事业发
展的需要，GC7在动力、配置、安全、空间等方面的突破，让人眼前一亮。

点评：本次活动为客户提供
一种了全方位、多角度的创新体
验模式，手续简便，体验直接，通
过将车辆试驾过程完全融入客
户实际生活中，从而有效加深客
户对车辆的了解和认同。同时，
该试驾方式巧妙地打通汽车销
售、客户体验与汽车租赁三方的
流通渠道，满足了潜在客户的多
元化需求，开创国内售前体验和
深度试驾的全新模式。


