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车市·动态 B11

开业“唱”

东风裕隆河南荣天汽车
生活馆开创全新体验

11月11日，东风裕隆纳智捷旗下的河南
首家A级旗舰店——河南荣天汽车生活馆
开业。东风裕隆汽车有限公司执行副总经
理陈力出席了当天的活动。

河南荣天汽车生活馆是完全秉承品牌
所倡导的创新型“导购式”汽车销售理念建
设而成。它以“科技博览馆”的互动理念为
灵感而设计，融“多媒体软件技术”的产品介
绍、特制的产品体验式销售流程、酒店式的
硬件设施和贵宾式尊崇服务四位于一体，创
造汽车销售服务行业全新的“体验式销售”
模式。

在生活馆中，不仅展示了纳智捷大 7
SUV，同时，独特的尊崇礼宾区也为客户开
启了奇幻精彩的“汽车生活的遐想空间”。
开业仪式上，总经理王菲表示：“从选址、装
修，到每一道服务流程，细节之处均经过了
精心的考量和设计，纳智捷希望通过这一系
列尊崇贴心的服务，令每一位消费者都能够
在汽车生活馆中感受绝妙的移动生活体验
之旅。”

新店开业 技能大赛 降价风暴 越野角逐……天冷市场并不冷

车商齐唱“活得精彩”

在放弃了“金九银十”
之后，“11 的冲量”成为各
大车商们今年最后的一棵
救命稻草。为了能够完成
全年任务，吸引消费者的注
意力，市内众多的汽车经销
商纷纷地推出各种促销活
动和文化宣传活动，精彩纷
呈，各有千秋。

晚报记者 谢宽

销售售后精益求精，技能大赛助推品牌影
响力。日前，2011年昌河汽车首届“昌河杯”销
售·服务顾问技能大赛决赛在中原大地河南激
情亮剑，来自南、北赛区复赛胜出的36名销售、
服务精英。评委分别来自销售公司培训处、服
务营销处及经销商代表。

本次比赛在 11月 14日拉开帷幕，在为时
两天的赛程中，首先进行的是笔试项目部分，
随后销售、服务顾问面试项目依次展开。比赛
过程中可以感受到选手们为参赛做了充分的
准备；面试部分销售、服务顾问轮流扮演客户，
配合完成面试各环节；在情景模拟竞赛中，选

手们将各自技能展现得淋漓尽致。而最后一
环节的评委互动提问更是考验选手的灵活应
变能力，需要选手具备丰富的实践经验，参赛
选手们在应对考官诸多实战型问题时巧妙应
对，充分展现了临场发挥的功力。

通过本次大赛，一方面了解了销售及服务
人员的专业技能水平；同时也通过此次赛事，发
现了经销商团队中一批专业技能过硬、实战能
力突出的优秀人才；希望通过此次赛事，使选手
们在学习中比赛，在比赛中提高，采取互相竞
争、学习的形式，提升整体素质和服务水平，实
现销售、服务顾问技能大赛的根本目的。

技能“唱”“昌河杯”销售·服务顾问技能大赛亮剑中原

据悉，即日起至 11月 30日，河南裕华江南
汽车销售服务有限公司五菱实惠大放送，五菱
之光立业型低至 29300元起，五菱荣光基本型
低至40300元起，全车系优惠高达4200元。

上汽通用五菱始终遵循“为客户创造价值”
的理念，力求为用户创造更多实惠。今年年初，
国家取消了三大汽车补贴优惠政策，在此背景
下，上汽通用五菱充分考虑到了购车人群的用
车需求，特开展了此次大规模促销活动。这样
也避免了部分用户因为一味追求低价而去选择

品质较差的产品，让自己的利益受损。
五菱的系列产品在设计、制造、出厂等环节

都有严格的检验和把控，同时我们还将为您提
供完善的售后服务。事实上，五菱汽车系列产
品经过多年的积累和发展，目前已经成为国内
微车市场份额最高的品牌，这绝不是单靠价格
竞争就能做到的。五菱品牌一直凭借可靠的品
质、皮实的性能以及准确的切合用户的需求，经
过几百万用户的实际用车体验积累下良好口
碑，所以您可以放心购买。

曾连续2年领军中国军团扬威达喀尔的哈
弗 SUV，日前经过激烈角逐并最终战胜众多实
力型对手，成功夺得“2011年度全国越野系列
赛”总冠军，再获赛场殊荣。

全国越野系列赛 2011年赛季由黑龙江漠
河站、云南东川站、新疆环塔站及内蒙古巴丹
吉林站四站分站赛组成。其中，“巴丹吉林”杯
汽车挑战赛是 2011年度越野系列赛的最后一

站，长城东方赛车队的马淼/廖岷凭借稳健的发
挥，驾驶哈弗以总用时 10小时 47分 39秒的成
绩，夺得本站比赛全场冠军，同时凭借积分最
终锁定了2011年度越野系列赛总冠军。

2010年，长城创建了“哈弗 达喀尔梦工场”
车友竞技活动。哈弗 SUV作为国内的领军品
牌，旗下车型拥有卓越的专业品质，尤其在越野
操控方面的优势非常明显，这为哈弗长期保持

骄人的赛场战绩打下了坚实基础。越野赛道复
杂严酷，对车辆动力、操控等性能是最严峻的考
验，长城一直以来把赛场当作品质检验场，通过
各种极端路况对产品品质进行严格检验，以赛
场促市场，保证为消费者提供性能稳定、品质可
靠的理想产品，这对于哈弗市场销量一路领军
同类车型，树立在中国SUV领域的领导者地位
起到了积极推动作用。

2011年前 9个月中国制造乘用车汽车超过
1000万辆，连续三年坐上全球产量第一的宝座
只是时间问题。连续多年汽车全球产量第一
本应使人欢欣鼓舞，但自主品牌低质化和廉价
化的态势却又使人焦虑。中国汽车工业如何
在做大的同时做强成为摆在所有汽车人面前
的难题。

欧洲汽车文化与汽车工业的良性互动
欧洲是汽车的发源地也是全球汽车品牌最

为集中的区域，欧洲汽车文化既孕育了以豪华
著称的奔驰和宝马这样的德系豪华品牌，也孕
育了以操控而著称的阿尔法.罗密欧和法拉利
这样的跑车品牌。我们以大多数人不太了解
的阿尔法.罗密欧为例，它从创业初期就专注制
造高性能跑车和赛车，从上世纪 20年代开始它

的产品就参加Mugello大赛和世界杯GP赛等全
球各大赛事；到了上世纪 90年代和本世纪初末
其 156车型和 147车型皆因性能和品质而获得
当年的年度汽车大奖；近年来，为了满足欧洲
消费者对高性能豪华跑车的需求，它设计了一
款采用前悬架采用双叉臂结构，后悬架采用多
连杆结构的超性能跑车，这款被命名为 166的
车型操控性和舒适性都达到了同类型车辆的
顶峰。

中国汽车工业发展动力何在？
汽车行业专家指出，引进，消化，吸收再

创新是自主创新的捷径，相比“逆向开发”既
可保障技术的高起点，也能保障产品的品
质。据介绍，在此方面最成功的案例是广汽
引进具有赛车基因的阿尔法.罗密欧 166 平

台，并在吸收了丰田和本田成熟的经验的基
础上打造了世界领先的生产线，最终推出了
国内最具赛车潜质的车型——传祺。这是自
主品牌企业力图突破大众自主品牌低质低价
惯性思维的举动，但在缺乏汽车文化的大环
境下，自主企业的自我突破是否能够获得大
众认同仍是个疑问。

赛车电影带动汽车文化发展 中国汽车工
业破局在即

据中影内部消息，12月份将有《赛车传奇》
和《极速天使》等赛车电影上映。其中《极速天
使》是以美女和情感为主线的偶像剧，而《赛车
传奇》则是一部不折不扣的动作赛车电影。据
了解，《赛车传奇》这部电影选用最具赛车基因
的广汽传祺作为“主角”，这款车将在片中展现

转弯、追逐、接力、碰撞、超越一系列富有力度
与节奏感的动作，这场视觉盛宴将让大众从中
体会高性能车的优异。显而易见，通过《赛车
传奇》这样大众喜闻乐见的形式去推广赛车文
化是件极有意义的事情。有业内人士指出，
《赛车传奇》不仅仅是一部精彩的赛车电影，它
在汽车文化上更具有启迪意义，是汽车行业具
有里程碑意义的事件。我们有理由相信，中国
汽车工业的强国路必然将随着汽车文化的发
展破局在即。 晚报记者 谢宽

汽车文化方兴未艾

中国汽车强国路任重道远

节能“唱”
欧曼公路节油版引领换车潮

福田欧曼联手潍柴动力，结合公路物
流运输标载物流、高速运输的特点，量身开
发新一代体系化节油产品欧曼公路节油版
创新上市。其可降低油耗 10~13%，相当于
每年为用户节省 4万多元。据了解，欧曼公
路节油版是根据公路物流用户新需求，由
中国商用车领军企业福田汽车和中国重卡
动力领军企业潍柴动力强强联合，针对性
开发而成。

其中，发动机性能通过四大优化提高
了燃油效率，形成更佳的节油效果。具体
包括：低转速更省油，发动机额定转速降低
至 1900转，运转避开了高油耗区，更多运行
在经济油耗区；大扭矩更节油，在原有 1900
转产品的基础上，欧曼公路节油版还对发
动机进行了优化，最大扭矩提升到 1900N.
m，加速超车能力强，整车油耗进一步降低；
另外针对高速物流车运行工况，欧曼公路
节油版还通过燃油环境软、硬件的改进，拓
宽低油耗区域，提高燃油效率；同时第二代
BOSCH 高压油泵提供超过 1600bar 燃油压
力，对喷油精确控制，减少浪费从而达到节
油目的。

优惠“唱”五菱“特价风暴”来袭

哈弗驰骋赛场哈弗驰骋赛场

昌河销售服务技能大赛的选手们活力四射昌河销售服务技能大赛的选手们活力四射


