
2011年11月16日 星期三 主编 舒晗 编辑 白贺 美编 周高虹 校对 邹晓梅 版式 张妍

B13

宾利自 2002年进入中国市场以来，不
断将引以为傲的产品带给中国消费者，并
致力拓展经销网络，目前旗下拥有超过 9
款车型，经销商总数 16家，发展速度远超
同类品牌。在多年的努力之下，宾利在中
国已获得了各界人士广泛的肯定，并拥有
了大批忠实车主。如宾利汽车大中华区
经理大卫·麦金泰尔所说：“今年 1月到 8
月，宾利全球销售量比去年同期增长
31%，向客户交付 4,016辆汽车。”宾利中国
副总经理郑顺景在开业致辞中说道：“今
年 1~9月份，宾利的销量达到 1103台，较
去年同期增长 84%，现在，中国市场已成
为宾利全球第二大市场，更连续多年在
中国超豪华汽车销售中稳占第一名。”

而 宾 利 郑 州 的 成
立，将是宾利中国
网 络 拓 展 的 重 要
一步，让河南省更
多 高 端 客 户 感 受
到 英 伦 大匠的魅
力，为宾利在中国
的销售锦上添花。

今年，宾利中
国定下双位数字的
增长目标，并计划
除郑州之外，在年

内再增两家新经销商。随着网络建设的
逐步完善，宾利在中国的销量将得到进一
步提升。在迅速壮大的同时，宾利则一贯
坚持“质量带动销量”的经营理念。坐落
于上海安亭的中国培训学院及零部件中
心不仅为经销商团队奠定了良好服务的
坚实基础，也是宾利中国进一步扩大的强
大后盾，确保专业、高效、以客为尊的服务
承诺。

中国超豪华车市场竞争日趋激烈，而
宾利始终以其傲人的品质和深厚的品牌
底蕴独树一帜，引领发展。

11月11日，英国顶级豪华
轿车品牌——宾利正式进驻郑
州，揭开了宾利在中原地区发
展的序幕。宾利汽车大中华区
经理大卫·麦金泰尔、宾利中国
副总经理郑顺景、厦门建发集
团董事长王宪榕、厦门建发汽
车董事长黄文洲以及宾利郑州
董事长陈东旭亲临典礼现场，
同贺宾利中国第十六家经销商
盛大开业。

晚报记者 白贺 苗淑宁

历史积淀深厚的郑州享有丰富的物产资源
和重要的地理位置，是中原地区的文化、经济中
心以及交通枢纽。快速的经济增长使得河南省
在近几年已发展成为奢侈品消费大省，而省会
郑州对于超豪华车的需求更是日益明显，目前
宾利在当地已有相当的保有量。作为首个进驻
河南省的超豪华汽车品牌，宾利将为当地客户
提供最为尊贵的皇室级服务，使宾利成为他们
心中的不二之选，在持续推进宾利发展之余，也
将进一步推动当地超豪华车市场的发展。

厦门建发汽车董事长黄文洲表示：“宾利

郑州展厅位于郑州市郑东新区核心位置，占地
面积 1200平方米，规模位列全国 16家经销商
之首。展厅具有浓郁的英伦特色，完全按照宾
利品牌标准打造而成，并率先引进贵宾交车
区，为莅临的贵宾提供尊贵的皇室级服务，精
心设计的陈设、细节处尽显宾利的尊荣气质。
它将与同期落成的售后服务中心共同为郑州
及周边地区的车主和潜在客户提供最细致周
到的服务，让这些高端客户近距离了解和感受
宾利英伦汽车之巅的大匠品质。”

为庆祝宾利郑州的落成，被誉为“纯种宾

利”的旗舰车型慕尚，以及不久前在郑州车展
上首发的全新欧陆GT连同宾利销售冠军车型
欧陆飞驰在开业庆典中惊艳亮相。其中慕尚
作为 90年来宾利首款自主设计的旗舰车型，
以勒芒赛道的传奇性弯道Mulsanne命名，散
发着优雅、自信、奢华的气息。它融合了宾利
品牌的精髓，性能卓越、豪华舒适、驾驭轻松，
堪称先进科技与精湛手工艺相结合的典范，推
出一年来，深受中国客户的热烈追捧。这台被
誉为“英伦汽车之巅”的旗舰车型，是同时代、
同类车型中，难以超越的传世之作。

宾利中国第16家经销商郑州开业

世界顶级豪车布局中原
近距离感受豪车品质，品味英伦汽车之巅的大匠风范

网络建设逐步完善
销量将进一步提升

【车速递】

▶宾利郑州总经理罗劼，厦门建发股份及厦门建发汽车董
事长黄文洲，宾利汽车大中华区经理大卫·麦金泰尔，宾利中国
副总经理郑顺景（从左至右）庆祝宾利郑州展厅开业。

宝骏 630自 2011年 8月 13日在郑州·河南
通广宝骏汽车 4S店上市以来，受到了来自各行
各业伙伴们的赞誉和关注。河南通广汽车贸易
有限公司作为上汽通用五菱授权的郑州宝骏汽
车经销商，同时经销有雪佛兰乐驰和宝骏630两
款车型。

宝骏 630作为一款三厢中级车，以“飞翔

的双翼”为核心设计元素，以“品质卓越，外观
大气，节油耐用”为主要特征，在透露积极进取
的内在精神，追求“马踏飞燕”的神韵的同时，
更将腾飞、拼搏的视觉张力表现得淋漓尽致。
宝骏 630基于通用汽车的技术，整合了全球资
源 联 合 开 发 而 成 ，该 车 型 的 车 身 尺 寸 为
4597mm×1736m×1462mm，轴距为 2640mm，其
定位于紧凑型车市场。

经过3个多月的市场检验，宝骏汽车已迈出
了令消费者值得信赖的一步，“可靠的伙伴”更
是把宝骏汽车的品牌定位阐述得淋漓尽致。

为了让更多的伙伴们真切地体会到宝骏
汽车所带来的优质服务，河南通广为每一位关
注乐驰、宝骏汽车并购买乐驰、宝骏汽车的伙
伴们提供了多种优惠方案及专属礼遇——千
元礼包、500元试驾大奖、购车 VIP大奖、推荐
礼包等。 李汪洋

随着汽车行业的快速发展，越来越多的客户
除了选购车型之外，更加关注如何用车，如何才
能用好车。作为与车主关系最为密切的经销商、
4S店，与客户的沟通也不仅是买卖和保养，而是
更加注重客户的内在需求。10月 29日至 11月
30日，长城汽车即将在全国范围内启动以“驾乘
随心，关爱随行”为主题的客户服务节活动。考
虑到南北地区用户秋、冬季用车的不同需求，长
城汽车将分区推出针对不同品类车型设置专属
应季检查项目，其中，北方地区为10月29日~11
月22日；南方地区为11月7日~11月30日。

长城汽车细致入微的人性化服务理念在本
次客户关爱活动的免费检测服务项目中得到了
完美体现。此次长城汽车服务节将从配件优惠、
服务快递、技术升级、透明体验等四个方面分别
规划贴心服务，其关爱活动更具特色和实用性。

在服务节活动期间，南北地区的不同车主

还将享受到来自长城汽车精心准备的项目服
务。譬如开展透明服务，邀请客户体验“双人快
保”，同时强化新标准服务流程体验活动；针对
大客户车辆进行上门服务，偏远地区实施移动
服务站巡回服务。此外，还将定期组织车友进
行社会公益活动，为用户提供车辆关怀的同时，
也不忘对用户的人性化关怀。 李汪洋

腾翼轿车启动爱车大讲堂


