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“阳光城·谭咏麟2011中
国巡回演唱会”上周日开票

11月13日，阳光城产品说明会暨“阳

光城·谭咏麟2011中国巡回演唱会”开票
仪式举行。

会上，对阳光城进行了详细的解读。
该项目位于中州大道与航海路桥头堡，是
继阳光新城、阳光花苑、阳光四季园、阳光
景苑等阳光系列作品的升级之作。项目占
地1300亩，总建筑面积约200万平方米，集
高尚住宅、商业集群、教育组团、星级酒店、
高档写字楼、酒店式公寓于一体，倡导的是
一种全新的、低密度国际大都会生活。说
明会最后一项是阳光城·谭咏麟2011中国
巡回演唱会的开票仪式和抽奖环节。据了
解，凡是购买阳光城房子的客户，均能够获
赠12月17日的演唱会门票。 陈伟

别墅，是沿袭数百年的、最为传统和“古
老”的建筑方式。自上世纪80年代起，国内主
流别墅无外乎两种：中式的和外国的。在别墅
的主题功能上，同样是以居住型和度假型为
主，20年来，有关别墅的创新几乎举步维艰。

“这不得不说是一种遗憾。”某地产知名专家
称，一个进化的市场，必然是一个需求细分，甚至
需要个性化定制的市场，房地产的不断创新求变，
实质上是因为消费群体的个性化需求越来越多。

“别墅作为顶级物业，对应的也是社会的
塔尖人群，这部分人的需求更敏感，更多样性，
别墅的创新亟待开启，无论是形式上，还是主

题内容上。”该专家表示。
正是基于消费群体的强烈呼唤，德升地产

精研市场，以颠覆性改革的勇气，首次进行墅
界的创新尝试，一种新型的别墅物业——礼宾
别墅，悄悄地开启了一种全新的别墅认知。

“礼宾别墅，从内容上而言，就是突破传统
别墅的居住、度假等两大功能，针对人群的需
求，提供更高层次的消费满足。在这里，居所
不仅仅是吃饭和睡觉的地方，也不仅仅是享受
风景，颐养心灵，而是强调具备居所的社交功
能。可以说，是首次让建筑以交流的姿态面对
外界。”金荣·盛景濠庭项目负责人说。

盛景濠庭的礼宾别墅概念，并非一时兴起
的概念，而是具有深厚的历史文化背景和社会
背景。通过对别墅消费群体的研究发现，90%
以上的消费者属于社会的行业领袖，是严格意
义上的“资源型”精英，即通过各方资源的整合
完成个人财富的发展。

“社交是他们生活的内容，无论是一次会
餐，还是一场高尔夫，抑或是一次湖边垂钓，社
交无时无刻不在，这是资源型人物的典型特
征。”该负责人说，礼宾别墅的初衷，就是让居
所衍生出社交功能，具有会客、商谈、议政等诸
多条件，从而满足消费群体的社会需要。

一周楼市

精致的冷餐和甜品、悠扬的小提琴音乐，
一杯杯红酒在烛光的照耀下摇曳生姿……11
月10日，金荣·盛景濠庭售楼部举办的红酒品
鉴会让尊贵的业主度过了一个浪漫的下午。

从单一的住宅楼到配备幼儿园和会所的
人文社区，从枯燥的三室一厅到拥有内庭院的
空中院馆，从传统住宅区到集商业办公娱乐于
一体的综合住区……金荣·盛景濠庭用“创新”
引领中原人居不断变迁，并给人们的生活带来
更多惊喜可能，甚至推动人类居住文明前
行。 晚报记者 梁冰

为回馈广大业主，金荣·盛景濠庭特别策
划举办了此次活动。11月 10日下午 2点半，
嘉宾开始签到，置业顾问带着嘉宾首先参观了
该项目实景社区。

3点半活动准时开始，嘉宾们欣赏了一段
悠扬的小提琴音乐后，金荣·盛景濠庭金牌置
业顾问发布了该项目的优惠措施。当天定房
的客户，可以享受一次性付款5个点、按揭3个
点的重磅优惠。另外，还可以参加以5万元抵
50万元活动。与会者纷纷表示这样的优惠力

度很大，真是不能错过。
河南省房地产业商会副会长兼秘书长、河

南财经学院房地产系教授赵进京和河南财经
政法大学研究院常务副院长李晓峰也莅临了
本次品酒会。

酒会现场，李晓峰为大家分析了房地产政
策走势，并就当下的楼市形势、房地产的区域
性以及别墅投资的优势等三个方面为大家进
行了讲解。

他表示，从近段时间各层面的种种表现看

来，本轮房地产政策调控已基本接近尾声，也
并没有根据说明房价拐点即将到来。房地产
业依旧是国家经济的支柱产业，它的重要作用
也决定了国家的宏观调控政策不会太久。

他坦言，房地产是有区域性质的，郑州的
城市化进程远远落后于其他城市，房产需求量
很大，发展前景依然广阔。

随后，赵进京与大家畅谈别墅投资，解析
在现行限购政策下置业别墅的优势，并强调，
购买别墅要量力而行。

听着舒缓的音乐，品尝着精美甜点，大家
忍不住举杯畅饮。

拉菲葡萄酒是享誉世界的法国波尔多葡
萄酒之一，拥有世界顶级的优秀品质。据了
解，当天金荣·盛景濠庭为嘉宾准备的拉菲皇
后是拉菲系列的高端红酒。怎样辨别红酒的
品质呢？红酒品鉴师为大家作了现场介绍，比
如怎样端红酒杯，怎样从颜色来判断红酒年
份、怎样摇酒杯等，让大家了解了不少有关红
酒的知识。

红酒耀品质，拉菲映濠庭。拉菲红酒的醇

美质感也正代表了金荣·盛景濠庭的高端品
质。该项目位于郑州市北区，是郑州市别墅及
高档社区的聚集地。社区在迎宾路与香山路
交会处西北地块，位置得天独厚，紧邻城市主
干道花园路和中州大道，南临迎宾路，交通四
通八达。

从风水上讲，盛景濠庭项目背靠邙山、面
朝贾鲁河，刚好处于风水大吉的位置——玄武
位，而“龙首龟身”是玄武的形象。

住宅户型设计结合中原人居的生活习惯
和市场需求，做到户型“人性化”，满足各种家

庭独特的生活方式。户内空间分割充分考虑
功能性和舒适性原则，实现了动静分离、主客
分离、干湿分离。各种厅、房均可直接采光、通
风。细节处理、观景阳台、飘窗、生活阳台的运
用，使户型设计更具特点。

此外，金荣·盛景濠庭将地中海风情与英
伦尊贵风格完美结合，其整体环境景观设计风
格基于欧洲风情小镇之精神，雕琢成英伦皇室
尊贵社区。创造出建筑、景观、自然与人和谐
相融的社区氛围，以全新的生活环境震撼和改
变着财富精英们的城市居住观念。

对于盛景濠庭的礼宾主题概念，业内关注
率极高，但大多同行持肯定态度，认为这是市场
发展的必然趋势，也是紧跟别墅消费群体的贴
身需求，是典型的窄众需求营销手法。

社会需求的供给，从来就是由大众走向小
众，由小众走向个性化定制。“礼宾别墅的市场
需求肯定存在，但是能否成功，还要看产品是
不是真的能满足客户需要。”资深业内人士王
先生表示。

其实，礼宾别墅并非第一天诞生，它的雏
形早在千年前就已经出现了。溯源礼宾概念，
恐怕要追溯中国历史文化的家族文明。

几千年来，中国人的社会生活是在家族制

度的基础上组织起来的，中国人的心理、行为上
打上了深刻的家族文化烙印。中国传统家族文
化形成了中国人敬老养老、传承传世、等级严
格、亲疏有别的处世观。家族文明下成长的中
国人，自然将家庭关系推广发挥，并组织社会
关系。“天下一家、四海兄弟”就是家庭关
系组织社会关系的典型例证。

中国有句传统：“人因宅而立，宅因人而传
世。”在中国人的心里，宅邸，是一个人面对世界
的姿态，也是中国人沟通世界的媒介。中国家
族总是与中国大宅融会贯通，虽历经千年，但正统的家
族思想和正统家族门第观念仍然嫡传，宅邸其实是中
国人世界观的生动表现，比如安身立命，修身齐家，治

国平天下。
礼宾别墅是建立在家族文明的基础上，对

家庭实现传承、统治，凝聚；对社会实现政治、
文化、交流；并在此过程中，体现亲疏有别，意
为亲近、同一阶梯的圈层人士才能进入礼宾别
墅交往范围。

“可以说，中国人修身、齐家、平天下的传
统观念，是通过宅邸这一媒介传递给社会的。
从历史电视剧中可以发现，中国人的处事手段
大多是在宅邸内实现的。比如会客、议政、谢
宴，甚至谋变。礼宾别墅正是通过现代的眼光
和技术，从某种意义上复兴了中国家族宅邸的
传统功能。”金荣·盛景濠庭项目负责人说道。

巨额优惠 盛景濠庭礼遇尊贵业主

拉菲红酒 映照盛景濠庭高端品质

精研市场 突破传统别墅居住功能

礼宾别墅 复兴家族宅邸传统需求

思念·果岭2011第四届
业主杯高尔夫邀请赛开幕

11 月 12 日，思念·果岭国际社区
2011第四届业主杯高尔夫邀请赛在思念
高尔夫球场正式开杆，百余名城市高端层
峰业主低调聚首。作为中原唯一的高尔
夫地产，思念·果岭国际社区业主杯高尔
夫邀请赛经过四年的连续举办，已渐渐成
为中原高尔夫运动的一项品牌赛事。

本次邀请赛在往届业主杯赛事规划与
筹备的基础上，更深度地追寻高尔夫的骑
士精神。同时对这种精神加以生活上的延
伸，融合健康、阳光、绿色、自律等在优越质
素的高尔夫运动中，于果岭之上共话健康
与绿色的生命体验。该项目研发的先锋理
念与以业主高端高贵生活为本的导向，已
然成为她独“墅”一帜的品牌标杆。 付晓

11月12日，山清水秀的清华·忆江南
迎来了近百位来自建设银行钻石级贵宾
客户，他们和清华·忆江南的业主们共同
漫步在北方江南的天然“氧吧”，倾心聆听
专家精湛的理财讲座，开启了一场别开生
面的忆江南温暖之旅。

聆听理财艺术，赏江南庭院，游山湖
别院，品美食沐温泉，清华·忆江南初冬温
暖之旅令现场嘉宾开启了一场理想家园
的追寻。活动现场，建行贵宾客户李先生
表示：“上午我们一家参观了忆江南的样
板区，特别喜欢这儿的环境和房子。我平
时喜欢打台球可又没充裕的时间，如果能
在这里买房子，那休闲、旅游、养生、娱乐
都能满足。” 付晓

建行钻石级客户清华·
忆江南温暖之旅开启
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