
中国一汽 全新品牌高调登场
11月20日，在充满时尚节拍的现场氛围

中，伴随着动感的旋律和激昂的节奏，中国一
汽的全新品牌Oley（欧朗）在全国数百家媒体
的注视下，闪亮登场。

【战略车型】
欧朗

而从外在的车型设计上讲，Oley（欧朗）
更是精准地将时尚诉求与国际流行元素相融
合，成为彰显潮流风尚的绝佳载体。

整体前低后高的运动轿车造型表现着
动感与激情，前发动机盖夸张的“峡谷”流
线在棱角间透射出锐气与张力，犀利而具
有凝视感的大灯让整车更具神采。

在内饰的雕琢上，Oley（欧朗）采用悬
浮式设计理念，使用了多种机械式结构的
创意组合，并强调内饰与外观色彩的搭配
协调，使 Oley（欧朗）表现出诱人的科技感
和未来感。

怀揣希望 未来就在手中
车企发布战略规划和战略车型凸显对明年的信心

“过去、现在、未来”，年底的广州车展更容易让人回
头看看今年是怎么走过的。不少车企选择在本届车展
总结过去、展望未来并发布战略规划和战略车型，他们
相信只要满怀希望，未来就在自己手中。 晚报记者 舒晗“
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11月21日，丰田汽车同一汽丰田汽车销
售有限公司、广汽丰田汽车有限公司以及
LEXUS雷克萨斯品牌一道以“过去、现在、未
来”为主题，携丰田最先进的战略新能源概念
车型及全线试销车型倾情参展。

【战略车型】
未来之车：第三代普锐斯

第三代 PRIUS普锐斯采用全新开发的
1.8L发动机，随着油电混合动力技术的进一步
提升，不仅是动力性能大大提升，同时油耗相比
第二代的4.7升/百公里更进一步降低至4.3升/
百公里。新颖的外观设计可谓是全新PRIUS普

锐斯最为直观的变化，在继承传统“三角楔形”
造型的同时，更加强调伸展的轮廓美。

豪华运动轿车：雷克萨斯GS250
全新一代 GS250车型采用了 LEXUS雷

克萨斯全新的标志性设计元素——纺锤形格
栅，展现出锋锐动感兼具时尚优雅的个性，这也
将成为日后所有LEXUS雷克萨斯产品的家族
式特征。首次与全球消费者见面的全新一代
GS250车型拥有同级别领先的驾驶性能：优化
设计的车身和悬架系统保证车辆的灵敏操控和
行驶稳定性，自适应可变悬架系统（AVS）和车
辆动态综合管理系统（VDIM）等前沿技术的应
用，将有助于实现迅捷且安心的驾驶体验。

东风日产 宣布进入双品牌运营
11月21日，东风日产副总经理任勇正式发

布了东风日产双品牌战略，宣布东风日产正式
进入了NISSAN与启辰双品牌运营的新阶段。

【战略车型】
启辰首款量产车：D50

开创了东风日产事业新格局的启辰首款量
产车在业内可谓瞩目已久，本次广州车展它也
正式完成了自己的处女秀，车展现场，任勇骄傲
地宣布启辰首款量产车命名为“D50”。

作为双品牌战略的第一个成果，启辰D50承
载了东风日产人乃至包括上下游产业链合作伙伴
的所有中国汽车人的智慧与心血。基于“启辰”品
牌的造型设计理念“羿”（soar），D50从中汲取灵感
融入整体造型设计，赋予产品一气呵成的律动流
线，凝练上扬的进取气势和极致顺畅的舒展张力。

按照计划，启辰D50将于明年上半年上市，
预计到2015年，启辰品牌将投放5款新车，销售
量将达到30万辆。

丰田 让中国客户感到愉悦
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