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3月23日，尼彩高调宣布专注手机市场，像
苹果 iPhone4一样的国产“小苹果”只卖 399元，
开启工厂店品牌直营新模式。4月 30日，首家
尼彩工厂店在郑州东大街开业，引发千人排队
抢购尼彩手机。

6月 18日，尼彩在深圳举办战略动员大
会，宣布正式启动尼彩“千城万店”战略，
明确提出 2011 年内全国尼彩工厂店布局
1000 家、2013 年底达到全国“千城万店”战
略目标。

10月18日，江苏省苏州吴江市盛泽镇尼彩

工厂店开业，尼彩工厂店全国总数突破 1000
家。

在河南，尼彩集团开店更是迅速，周六郑州
9店同开，创河南地区尼彩工厂店同日开店数之
首，到时尼彩手机工厂店在郑州的店面数量将
达到24家。据了解，明天将开业的9家工厂店，
除位于闹市的棉纺路形象店外——其他店面均
分布在人口较为密集的城中村或郑州郊区的
北、西、南方向，分别是高新区店、老鸦陈店、五
龙口店、菜王店、建设路三官庙店、邵庄店和郑
大莲花街店。

4月30日，尼彩手机在河南的第一家工厂店开业，7个月时间，尼彩工
厂店凭借“工厂直销,只赚10元”的独特理念，不断创造销售奇迹，目前已
经有近百家工厂店，周六，郑州将有9家直营店同时开业。
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全国 1000家工厂店多款明星手机热销，工
厂店经营模式得到用户的追捧，在卢洪波看来，
唯一的“遗憾”就是：口碑效应叠加导致经常性
抢购脱销。

“过去两三年，几大洋品牌在中国‘攻城略
地’，国产手机品牌节节败退，直到尼彩手机工
厂店模式出现，以工厂价直接面对。”卢洪波说，

“在这个市场领域，尼彩科技集团最大的对手就
是自己过去的产品。从单一产品到 10多款产
品，从功能手机到音乐手机、安卓智能手机，尼
彩的发展有目共睹，及时全面改良自己的产品，
满足消费者不断提高的要求，而且价格不能增

长过快，这是尼彩追求的产品策略。”
这一切进步的背后需要有强大的团队支

撑。“我们要打造的是一支有凝聚力、创造力、冲
击力的团队，这需要有先进的人才储备。”据了
解，尼彩手机在全国各通信渠道和运营商重金
挖走了大批的通信人才，尼彩手机广纳良才的
背后是团队整体服务水平的提升，是品牌
形象的整体提升。尼彩科技集团河南公司
总经理赵伟指出，本次开业的 9 家店面中，
不少是以统一的形象、高品质的服务、优
质的产品体验、完善的终端产品线，全面
提升尼彩手机品牌形象。

提起尼彩手机工厂店的热销机型，大家第
一时间会想到该店的热销机型——i8、K10语音
王、高端旗舰手机N4……这些明星机型将在尼
彩手机新开的工厂店掀起一波接一波的排队购
机热潮。

“六大突破性升级，彻底颠覆，坚持 399，升
级不加价”。尼彩科技集团总经理卢洪波从技
术层面对尼彩 i8+进行了解答：尼彩 i8+手机是
继 i8火遍大江南北后，征集近万名 i8 用户反
馈，组织 100 多名国内知名手机设计专家
进行技术公关后的全面升级之作。把 CPU
变快了一倍，机身内存翻了六番，电话本
短信容量是原来的五倍，全新的显示屏画
面更艳丽、操控更灵敏。全新的摄像头拍
摄效果直逼相机，整合 JAVA 技术，过万种

应用无限扩展……
新上市的尼彩 i8，究竟强大在何处？借用

一位业内人士通俗的比喻：“尼彩 i8升级的‘+’
是‘×’，真是加法变乘法！如果上一代 i8是火
车，新升级的 i8+就是飞机，发生了质的改变”。
卢洪波表示，升级后的尼彩 i8+手机不惜血本，
选择了价格更昂贵的真彩屏，并修改了电路设
计，这也导致 i8+的整体厚度将比 i8厚 1毫米左
右，但它待机时间更长，屏幕触控更精准，也更
坚固耐用。

尼彩 i8+工厂价 399元，是按年产销 100万
台的基础量确定的。卢洪波说，尼彩将进一步
狠抓四个升级，“产品升级、质量升级、店面升级
和管理升级”，向“性价比最好的国产手机”方向
努力。
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