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家关注B18

走进深度睡眠新时代
睡眠时间占据了我们生命的 1/3，而另外的 2/3

生命又需要依靠睡眠带来的精力维持。世界卫生组
织公布的数据显示，现代人 80%有睡眠问题，超过
30%的人深睡眠时间不超过 10%，精英人群因工作
压力和精神紧张等缘故，深睡眠时间更加显得不足

以“为改善人类健康睡眠而奋斗”为己任的慕思
寝具，2011年为您带来深度关爱睡眠质量的诚意之
作。代表目前世界最高科技水平的慕思凝胶枕，将
掀起健康睡眠革命的又一次狂潮，奢侈睡眠不再望
尘莫及，您也可以走进深度睡眠的新时代。

20天零风险体验邀您参加
慕思神奇凝胶枕，邀您体验深度睡眠时代。
慕思凝胶枕头采用意大利原装进口、德国独家

专利配方，纯天然植物提取分子与天然精油，利用水

可再生性能源衍生而成的复合材料，经过数万次的
测定实验和 15个层析、纯化步骤，提炼出一种类似

“人体皮肤”特定结构的胶态物质。
慕思凝胶枕创造了三个全球第一：全球第一款

同时满足仰卧和侧卧需求的枕头，有效减少翻身次
数；全球第一款人造皮肤材质的枕头，让您找回躺在
妈妈怀抱的感觉；全球第一款能降低头部温度1.5℃

的枕头, 有效提升30%深睡眠时间。
凝胶枕的诞生是世界睡眠科技的一次重大革

新，它可以让你在零压力状态下轻松进入深睡眠状
态，达到前所未有的高品质睡眠境界。

据郑州慕思寝具代理商凯丽家居负责人介绍，
他们在本月有针对这款枕头的 20天零风险体验活
动，希望享受完美睡眠的你，不妨来体验。

4086个家具企业前10月累计产值4131.1亿元
“达芬奇事件”促使消费者更关注产品质量

您多一份理性 他多一份规范
品牌家居，环保性或将成为核心竞争因素

年度盘点

2011中原品质家居时
尚大典暨家居消费口碑榜

关键词：家具

现象 在价位同等的情况下，消费者选择购买品牌家具产品的情况，较去年提高明显。中国家具协会12月1日公布了一组数

据，对4086个具有品牌规模家具企业单位进行统计，1~10月累计完成工业总产值4131.1亿元，比上年同期增长25.53%，其中木质家
具为2464.58亿元，而软体等其他类家具为595.9亿元。可以看出，在同等条件下，家具消费正在向大品牌聚集靠拢。

在欧凯龙金水路国际顶级家具馆，欧凯
龙独有的绿太平洋、路福奔驰、夏图、纳图
兹、乔蒂亚、亚历山卓、席梦思 7大原装进口
家具及其他欧美等高端家具品牌会集，该馆
也成为众多消费者购买欧美等洋家具的梦
想之所。当然，购买这些洋家具也不是一件
容易的事，有许多事需要消费者注意。欧凯
龙执行总裁吴大伟建议消费者买进口家具
首先要选择信得过的商场，其次要看报关
单、原产地证明书等相关资料以及注意一些
小细节。

比如纳图兹，它主要生产沙发，每款产

品右下角都有纳图兹标志“U”，同时，这些纳
图兹产品都有属于自己的 ID号，像人的身份
证一样，绝无重复，沙发的里布和抱枕的内
衬也都是使用统一标志和品牌LOGO的专用
面料，非常具有大牌风范和特色。

另外还了解到，如路福奔驰等专柜，场
内所售家具除了具备进入中国的一切入关
手续，还有出口国意大利出入境检验检疫局
出具的出境记录，而出境的日期和入报关单
上的日期通常有 4个月左右的时间差，到达
中国之后，除了大家知道的通关手续，还会
有一系列的商检手续，其目的主要是检查商

品是否携带有国外的有害生物、细菌等入
境，商检后会获取《入境货物通关单》和特殊
商品的国内或国外证明。

除此以外，对于进口家具，消费者也
开始重视经国外权威机构认证的环保标
准。因为进口家具大多全球联网，“出
生”证明更是可查可验。如亚力山卓家
具都随厂出具的出货检验卡，每件单品
上，有品管师亲笔签名以确认品质，它不
仅代表了产地，还包含了一切生产流程
中的工序和工艺，都是由代理品牌原厂
原装运送至中国。

现象 在目前的家居消费市场上，

70后逐渐退居幕后，正在成家立业的80后
成为主要的消费群体。而时代赋予80后
奇异的构想与张扬的个性，他们对家居的
要求更是希望制造与众不同的亮点。随
着消费者环保意识的加强，刚性需求群体
的增多，换购家庭的增多，越来越多的消
费者更关心家具的功能性、收纳性、适用
性，曾以款式色彩为衡量标准的选购方
式，已不再是消费者选家具的第一要务。
很多80后消费者后悔因追求家具的造型
感，而忽略了家具的环保实用性。

于是，材质环保健康、设计人性化、家电
智能化的家具成为消费者的首选，因此环
保实用的家具也在今年突显为家具行业的
大卖点。

产品同质化严重 品牌质量决胜负

进口家具成热点 买家多了份谨慎

脖子一动就难受，颈背
发酸、疼痛，手指发麻，时不
时感觉头脑发晕，恶心；大
白天一天都感觉乏力，可到
了晚上，又总是翻来覆去睡
不好觉……得了颈椎病，绝
非如此简单。最新的临床
统计资料显示：近年来，颈
椎病的患病率逐年上升，已
达 17.3%；许多人由于忽视
对颈椎病的治疗，已造成令
人扼腕叹息的后果，同时偏
瘫、脑梗、中风的元凶也是
颈椎病。 晚报记者 万佳

随着生活水平的逐日提高，中原消费者对高端家具的消费热情不断高涨，市场也越来越
火爆。在各大家居卖场、商业街都遍布了各色家具专卖店。对消费者来说，品牌多了，竞争
大了，实惠更多了，选择也更宽了。但是，从7月份达芬奇家居造假事件曝光后，对于家具产
品的关注度也前所未有的增加，家具市场也在越来越规范。 晚报记者 熊维维

由于市场调控的影响，产业结构的
调整，消费市场的重新分割，企业运营成
本的增加等因素，让今年很多家具企业
都觉得“困难”。美得丽床垫河南区总经
理单军认为，这种“困难”准确地说，是家
具行业增速放缓，但是由于家具行业面
临着新一轮洗牌，生产、消费向大品牌靠
拢，正是有一批大品牌企业，通过其生产
力和销售力大大拉升了今年家具行业的
整体水平。

在通过对家具市场做过详细调查后，
欧凯龙家居集团副总经理李含韬透露，目
前市场上较受消费者欢迎的品牌板式以意
风、红苹果、曲美等为主；中式实木以赖氏、

双叶、华丰、亿佳合木等为主；高端欧美式
以玛润奇、FFDM，亚力山卓等为主；纯进口
以纳图兹、夏图、乔蒂亚、席梦思等为主；沙
发类以左右、顾家、非同、芝华仕等为主；寝
具睡眠类以慕思凯奇、喜临门、富魄力、美
得丽、大自然等为主。这些品牌今年的销
售情况均处在平稳发展的状态。

消费者追求产品的舒适度，对产品质
量和整体设计方面比以前要求高得多。富
魄力家俱工程有限公司总经理李春晓坦
言，在去年，有很多的消费者关注家具本身
做工工艺、材料、设计，而短短的一年时间，
对家具品牌本身的关注也迅速提升。他还
分析，在今年市场调控的大环境下，刚性需

求成为消费主力军，同时，“达芬奇事件”对
行业造成了巨大影响，也给消费者敲响警
钟，推动了消费者将注意力更多地集中在
产品本身。

没有品牌的产品，是低附加值；没有竞
争力的产品，最终要被市场淘汰。中国家
具品牌众多，然而占据市场份额却仍然非
常有限，增强品牌意识，才能成为推动企业
发展的主要途径。如今，家具品牌企业越
来越注重自己品牌形象的树立，在郑州，慕
思、喜临门、富魄力、大自然、美得丽等软体
家具品牌在强劲的竞争中，正大刀阔斧地
增开店面，更新品牌形象，以期自我修炼，
厚积薄发。

现象 从7月之后，达芬奇事件一直备受关注。达芬奇事件最终会对我国家居业产生多大影响，至今无法衡量，但可以肯定

的是，此次事件的波及范围将不仅限于几个厂家、几个生产基地或是几个家居产品大类，而对于消费者，更多了几分谨慎。
几年前，郑州人买家具大多不知道自己所用品牌来自何方，而如今，走进门店，很多消费者第一句话就是询问产品产自哪里，特别

是达芬奇事件后，购买家具的消费者对于品牌来源地更是追根究源。越是高端的家具品牌，消费者对于产地信息、品质信息、品牌信息
就越为谨慎。调

查

伴随消费者品质感的追崇，实木家具
以强劲的势头成为今年的亮点和热点。郑
州凯丽家居商贸有限公司董事长付丽华透
露，这两年来，樱桃木、水曲柳、胡桃木、白
橡木、象牙木、乌金木等名贵树种开始成为
家具基材，同时，纯实木家具的款式、色彩、
风格，为满足消费者的需求，也越来越多样
化，除了传统的中式风格，法式田园、美式
田园、北欧简约、东南亚风格等也成为主打
风格。

而在居然之家喜临门专卖店，一款
欧式软床除了外形上古典尊贵，还配备
了许多小抽屉。这样设计最大的优点就
是能使物品分类存储、方便取用，外观上
也更精致。现代生活的节奏提醒人们时
刻关注效率，这一理念也成就了强调居
家生活哲学的新颖设计观，小抽屉加多
分类就满足了现代人的这一需求。

对于家具企业来讲，家具的生产是
一个系统工程，环保家具体现的是企业
的综合生产能力，不仅仅是环保材料的
使用，很多因素都会影响到环保品质。
大自然棕床垫河南总经理赵一春指出，
很多产品要使用封边的热熔胶、门板油
漆等原料，而甲醛就广泛存在于这些原
料中。同时，加工工艺、企业的设计水平
等都会影响家居产品的环保性能。家具
的环保程度将成为制约企业市场竞争力
的一个至关重要的因素，也是企业综合
生产能力的一种重要体现。

>>>品牌链接


