
买娃哈哈
赢黄金大奖

近日，娃哈哈迎新春“兔飞龙
进 开箱纳福 娃哈哈亿元奖品送
好运”活动正在火热进行。据娃哈
哈相关负责人介绍，从即日起至
2012 年 2 月，凡顾客整箱购买娃
哈哈促销装产品，包括 350 快线、
250 利乐包产品、八宝粥、爽歪歪
即可得到箱内刮刮卡一张，都有
机会赢取千足金腾龙金条与转运
珠，中奖消费者可直接拨打兑奖热
线凭刮刮卡到娃哈哈各办事处兑换
指定奖品。

据介绍，“兔飞龙进 开箱纳福
娃哈哈亿元奖品送好运”活动为消
费者设置了丰富的奖项：金龙奖，奖
励价值 4999元千足金腾龙金条一
条；福运奖，奖励价值 500元千足金
转运珠一个；聪慧奖，奖励智慧超人
一箱；幸福奖，奖励 1.5L营养快线 1
瓶。综合中奖比例 3.5%，兑奖截止
时间为2012年6月30日。

自活动开始至今，娃哈哈豫北
市场已兑换出金龙奖千足金腾龙
金条 4条，福运奖千足金转运珠 28
个，其中郑州市区的消费者孟女
士幸运地中得千足金腾龙金条 1
条和千足金转运珠 1 个。“平常都
很喜欢吃八宝粥，真没想到能够
中奖。”孟女士说，“每天要起早上
班，为了补充营养，经常整箱地购
买娃哈哈营养快线和八宝粥，作为
早餐的搭配饮料，近日购买了一箱
八宝粥，没想到还中了大奖，真是
太幸运了。” 万佳

烈烈华夏赤帜，赫赫炎黄巨旌，凛凛中
华之腹，煌煌圣贤之乡。客家民系就产生
于中原，客家人就是中原移民。客家文化
的前身其实是中原文化，自古客家重乡
情，天下客属一家亲。此间在北海客家人
聚居地福成镇新安村采集的当地土壤将
与其他客居地土壤经特殊工艺处理，制成
反映世界客家分布的地图，打造“世界客
家播迁图”。

采集圣土过程中，最为关键的就是献爵
了。主办方表示，从历史上看，客家先民多为
中原地区，尤其是豫州的居民。宋河酿酒历史
悠久，产于老子故里河南鹿邑，也是道教文化
的发源地，中华文明之始，这对于世界肯亲大

会来说，不仅是一种美酒的礼遇，更是一种家
乡的情怀，一种中原根文化的延续和传承，让
远道而来的客属乡贤感受到了中原人民的深
情厚谊。

献爵仪式上，宋河酒业副总经理刘晓光
代表全球客家人祭天、祭地、祭祖先。乘着
清新的海风，国字宋河一开，只觉满场飘香，
直入胸中，一时间所有人凝神静气，看那国
字九号酒液细流如丝，缓入樽中，近若薄雾
轻起，远如珠光琉璃。当刘晓光将美酒洒入
大地的那一刻，更是酒香沁人，有若实质。
仪式结束后，更是有不少人在酒香中久久流
连，探寻着关于宋河的点点滴滴，真是酒不
醉人人自醉。

日前，世界客属第24届恳
亲大会(以下简称世客会)在广
西北海市举办，来自世界各地
客属乡亲代表 6000 余人出席
了大会。自古中原多礼仪，作
为河南浓香型白酒经典代表
的宋河粮液，携醇香美酒国字
宋河，同“中原文化广西寻亲
之旅”河南代表团一起前往参
加大会。国字九号宋河粮液
作为采集圣土祭祀“圣酒”，于
仪式现场醇美亮相，并作为招
待晚宴唯一指定白酒，礼遇天
下客属乡贤。

晚报记者 熊维维

在 12月1日晚举行的招待盛宴中，来
自世界各地6500多名客属代表欢聚一堂，
恳亲畅叙，国字九号宋河粮液作为宴会用
酒，礼遇天下客属乡贤。

出席嘉宾都对国字九号宋河粮液的
口感品质赞不绝口。刘晓光说：“古有孔
子问礼于老子，代表着圣人最高礼遇的
宋河粮液，如今品牌被定位为‘厚重宋河
礼遇天下’，厚重是宋河的特点，也是中
原文化所独有，礼遇则是中国文化的态
度。而不论‘厚重’还是‘礼遇’都源于对
中原文化的自信，国字宋河沿中华圣贤
之道，承钦定御酒之尊，谨从古艺章法，
深汲地下甘泉，采中原精粮，以传统混蒸

烧工艺酿造，历经老窖经年储藏，形神兼
备，是代表中原厚重文化‘礼遇天下’的上
乘之作。今天能与根在华夏大地、身为炎
黄子孙的天下客家人做朋友，倍感精神振
奋，深知使命光荣，理应为实现中华民族
伟大复兴、促进人类文明进步作出新的更
大贡献。”

一直以来，宋河始终在探寻着中国酒
文化的核心价值，展现着中原白酒之厚重
文化传承。据悉，2012年，第25届世界肯
亲大会将在福建省三明市举行，福建三明
为宋河的重点市场之一，宋河酒业已与大
会组委会取得联系，积极寻求合作点，期
待明年的再相聚。

客从远方来北海，国字宋河礼遇之

一樽美酒洒故土，一缕醇香醉天下

针对日前频发的食品安全问题，与人民群
众对于乳制品消费日益高涨的品质需求，伊利
集团一直紧绷的“标准”从未松开。

首先，在生产和加工阶段，伊利针对原料
奶的 117项原料奶检测，，在产品的加工阶段
层层把关，完全确保进入市场的产品是安全
健康合格的。另外，伊利还将与国家科研院

所合作，建立国内最先进的“研发检测风险评
价中心”。

其次，伊利集团推崇“创新”，截至 2010年
底，伊利集团专利授权数量累计近 900项，其
中，外观设计专利授权数量为 717项，发明和
实用新型专利授权数量为 151项。发明专利
的授权率以绝对优势稳居乳品行业首位。

这种创新还体现在产品层面，伊利发布的
首个“中国母乳数据库”，直接促成了伊利金领
冠婴幼儿配方奶粉的问世。这是迄今为止，唯
一以中国母乳为标准设计的婴幼儿产品，再一
次将“国人饮用奶”标准系统化。“金领冠”婴幼
儿配方奶粉也据此成为目前为止中国市场上
唯一以中国母乳为标准设计的婴幼儿奶粉。

2011年末，凭借在中原地区具有极
高的知名度和美誉度，并能引领整个行
业的发展，伊利凭借不断创新，细化产
品，创造了一个又一个消费者喜爱的产
品。如果说“安全”和“高品质”是伊利集
团在全国市场的普遍追求，对于伊利集
团重要的奶源地——中原地区市场，伊
利更是投入巨资，打通渠道、物流、售后
等环节，致力于为中原消费者提供更好
的消费体验。 晚报记者 万佳
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除了最为传统的白奶产品，多年来，伊利
还一直致力于满足消费者需求，将乳制品市场
一步步分得更细。伊利每年研发的新品多达
上百种，其中至少一半以上是针对国人口味和
营养需要定制的。

例如对于天生“乳糖不耐症”的亚洲人，伊
利研发出“营养舒化奶”——这种牛奶喝下去
不会引发“乳糖不耐症”消费者的身体不适。伊

利金典有机奶则是目前国内唯一一款在完整有
机链下生产出的牛奶，满足了人们日益高涨的
对于食品安全、绿色的消费需求。2008年伊利
推出的白领人士代餐奶“谷粒多早餐奶”，在牛
奶中添加了可以吃到的谷粒，提高营养。

面对年销售额预估有望达到 60亿元人民
的儿童奶市场，伊利集团更携手迪士尼，推出
QQ星儿童成长牛奶，2011年前三季度财报数

据更显示，伊利股份实现营业收入 292.01亿
元，同比增长 24.13%，伊利QQ星儿童牛奶同
比增长更是高达62.53%。

如果说“安全”和“高品质”是伊利集团在
全国市场的普遍追求，对于伊利集团重要的奶
源地——中原地区市场，伊利更是投入巨资，
打通渠道、物流、售后等环节，致力于为中原消
费者提供更好的消费体验。

全力保障消费者利益 提升乳品品质

精准把握消费需求 细分乳制品市场

伊利产区挤奶转盘伊利产区挤奶转盘

世客会最高荣誉主席郭声琨晚宴上品尝宋河世客会最高荣誉主席郭声琨晚宴上品尝宋河

刘晓光副总经理以宋河入樽献爵刘晓光副总经理以宋河入樽献爵
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十强关键词：针对国人口味
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