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作为本次活动的特约嘉宾，范高农
下午 3 点钟才抵达酒店，连午饭都没有
来得及吃就被记者“堵”在房内。

顾不上旅途的劳累，他便开始聊起了对
中国汽车风云榜的独特认知。“一年一度的
中国汽车风云榜，就应该打造成中国汽车界
的‘奥斯卡’，成为行业的一个风向标。”

范高农说，他已不止一次参加中国汽车
风云榜颁奖典礼了，但今年的感受更加深
刻，因为今年无论是经济形势还是汽车市

场，都面临着巨大的压力，这就更加凸显联
盟活动的重要意义。

中国强势汽车媒体联盟，体现出的是媒
体之间抱团打天下的信念。单独一家媒体，
都存在着或多或少的局限，而通过联盟这个
平台，实现了资源的共享，各家媒体之间共
同携手，加大推广力度，可以花最少的精力，
取得最大的回报，实现双赢的格局。

目前国内经济形势面临着不小的压力，
有人认为这也将给平面媒体经营造成巨大

压力，范高农对此却有不同见解：企业经营
形势不好，可能更需要通过媒体这个平台来
提升销售，这对于媒体而言不是“危机”是

“机遇”。关键就看各家媒体如何能够抓住
机会，进行各种创新，谋定而后动。

“比如我们报社就涉足产品销售领域，
推出‘优家铺子’，利用报社的资源优势，打
造一个立体的推广、营销、配送平台，效果非
常好。”

携手打造中国车界“奥斯卡”

从福州经转机才到达郑州，江信银的旅
途可以说是十分“曲折”。虽然是首次来郑
州，但他却对本次活动充满了期盼。“中国汽
车风云榜要做优秀汽车品牌的‘推手’。让
优秀的中国汽车品牌借助这个平台，实现腾
飞和跨越。”

作为中国强势媒体联盟的成员，江信银
也是中国汽车风云榜的“常客”，因此他也比
别人多了几份了解和认知。

“中国强势汽车媒体联盟的成员都是

全国各地在当地有影响力和实力的媒
体。通过联盟这个载体，把大家聚集起
来，一起为中国汽车行业发展出一份力，
这本身既是一种义务，更是一份沉甸甸的
责任。”江信银说。

江信银介绍，地处东南沿海的福州，有
着比内地经济更为发达的优势，但也同样有
着激烈的报业市场竞争。因此各家媒体都
在不同程度地进行着多元化经营。因此，资
源整合就成了关键因素。

“和媒体本身的多元化经营类似，中国
强势汽车媒体联盟也是一种资源整合，而且
是一种更高层次、更广程度、更大范围上的
整合。这对于各家媒体的发展十分有利。”

中国汽车风云榜采取轮流“坐庄”的形
式举办，每年换一个城市，这样不但可以让
有实力的媒体充分展示自己，同时也可以有
效地把当地的汽车厂商和经销商利用起来，
再加上国内的优秀汽车厂商，从而共同打造
中国的优秀汽车品牌。
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长春市素有“汽车城”之称，这里曾诞生
了新中国第一个汽车制造厂和第一辆汽车，
被誉为新中国汽车工业的摇篮。来自长春
《城市晚报》的任胜章对于媒体与汽车之间
的联系，更是有着深刻的理解。

“中国汽车风云榜是中国强势汽车媒体
联盟的一次漂亮出击，非常大气。扎扎实实
地做好每年的中国汽车风云榜活动，是联盟
媒体的一种责任和担当。”

目前，平面媒体面临着新兴媒体的冲
击，这对各家媒体的经营形势也势必造成

影响。而各家媒体都认识到了这个问题，
纷纷进军网站、手机报、多媒体等领域，以
确保自己的新闻元素能够尽可能大地进行
覆盖。这对于经营也提出了更高的要求和
标准。

任胜章告诉记者，就目前国内的媒体现
状而言，北方的媒体可能都存在着经营上的
欠缺，市场份额与南方媒体比较起来，仍然
有着不足。“但这反过来又表明，只要经营思
路到位，就有更大的市场提升空间。”

中国强势汽车媒体联盟，集中了各家媒

体的资源优势，统一整合到联盟机构中来，
从而让原来是一个个区域性的“小资源”发
挥了“大价值”，这是一种很好的形式创新，
更是一种发展方向。

目前汽车行业竞争也在日趋加剧，作为
中国汽车行业重要影响力的强势汽车联盟
也需要进一步研究更好的思路，让汽车厂家
的营销能够与媒体进行更紧密地对接，让汽
车厂商能够看到更有效的品牌推广，能够感
受到更有快感的推广策略，这也是中国强势
汽车媒体联盟的一种担当。

汽车联盟是责任更是担当
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“中国汽车风云榜这个活动形式非常
好，也非常有意义。我觉得这是媒体实现主
动服务客户的一种转型。”赵德润说。

国内的平面媒体，正在经历从关注时政
到关注经济、特别是经济生活的转变。在这
个转变过程中，与老百姓生活息息相关的
吃、穿、住、行等，正在越来越多地占据着平
面媒体的版面。而汽车作为老百姓日常生
活不可缺少的一部分，自然也将受到越来越
多的关注。

但媒体对经济生活的关注，以往可能更

多停留在被动状态，即客户想干什么，拿到
媒体上执行和展示就可以了。而现在，伴随
着报业竞争的加剧以及市场形势的变化，媒
体正在逐渐转变态度，大家纷纷主动出击，
开始主动了解客户需求，上门服务，这不仅
是一种态度的转变，更是一种理念的转变。

“中国汽车风云榜集合了国内的大部分
主流汽车厂商，并且从老百姓的角度评选出
了一系列最受欢迎的车型，这不但对上榜汽
车厂商很有好处，更是对整个汽车行业的一
种引领。汽车厂商可以借此找准定位，行业

也可以找准发展方向，是一种很好的形式。”
赵德润说。

作为资深报人，赵德润对报纸经营也有
着独特的见解，报业的竞争已经不仅仅是停
留在版面新闻竞争的层面上，更是广告经营
的竞争。《合肥晚报》作为一家市级媒体，一
向十分重视经营，目前在市场占有率、广告
经营上都已经超越了省报。“做好经营对平
面媒体来讲十分重要，强势的广告经营还可
以有效提升媒体的新闻影响力，从而实现良
性发展。”


