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“二次创业”再加速
由西区“搬家”到东区，在该行行长史卫红

看来，这不仅是一次战略性的布局，更是商都路
支行实现“二次创业”的“加速器”。

“从西区迁到东区，改变的不只是地理位
置。我们要在原来的业务基础上寻找新的业务
空间，拓展新的利润增长点。”史卫红说，他们要运
用全新的经营理念、全新的市场定位、全新的管理
机制和全新的服务水平，夺取二次创业新的辉煌。

显然，商都路支行交出了一份“满意答卷”：
截至今年 11 月末，该行各项存款余额达 127 亿
元，各项贷款186亿元，拨备前利润突破4.2亿元，
成为工商银行河南省分行系统盈利最多的支行。

“抓大扶小”双跨越

积极扶持大型企业的同时，商都路支行不
忘把“抓中小企业”作为兴行之道。

据介绍，在大力拓展中小企业、贸易融资、
信用卡分期付款、个人经营性贷款业务的基础
上，他们把营销中小企业作为支行快速发展的

重点工作之一，把抓中小企业当成强行和富民
工程来抓，着力挖掘小企业市场，确保把小企业
做深做透，努力把小企业做成大业务，开辟新的
业务增长点和综合收益新增点。

“除了聚集在商都路支行附近的建材、陶
瓷、石材、钢材等大中型批发市场，目前，还和众
多核心客户开展了全方位链式营销。通过向他
们提供贸易融资、国内保理、POS收单、交易市场
资金结算、电子银行等金融产品，我们成功拓展
了一大批优质集群式客户。”史卫红表示。

“优质服务”提效率

创新营销服务体系，树立积极主动的营销
竞争意识，通过建立科学有效、合理公平的激励
机制，充分发挥价值导向作用，真正调动起营销
人员的积极性，使之由“要我干”转变为“我要
干”，增强主动营销意识，达到服务效率的提
升。打造一支操作能力强、业务知识广、营销技
巧高、服务效率好的金牌团队。

史卫红讲到：目前支行正在以优化机构网

络布局、加速网点升级改造进度为目标，加快东
区网点选址步伐，做好对经营规模较小、人均效
益较低、环境设施陈旧营业网点的并、改、迁等优
化调整工作，逐步形成以贵宾理财中心为主体的
中高端客户专属服务体系，把位置优、规模大、资
源好的网点建成支行的一个招牌，以“精”、“专”、

“大”闯市场，树形象，纵深中求发展。

“以人为本”共发展

时代呼唤人才，人才推进事业。作为总行级
重点支行，商都路支行时刻把人才优势作为加快
发展速度、结构调整、改革创新的一笔财富。

“今年的民主生活会主题就是突出以人为

本。银行的发展依靠员工，给予员工更多的人

文关怀，增强员工对工行的家园感、归属感，是

确保支行各项业务又好又快发展的基石。”

史卫红说：“每个人都有自己的资历、特长、

性格，我们会根据员工职业潜能、兴趣、自身愿

望等，坚持‘人尽其才’的用人法则，主动协助员

工制定职业生涯规划，使员工晋升有渠道，岗位

变化有通道，职业发展有前景，树立人人是人才

的理念，最大限度尊重员工权益，给予员工更多

的人文关怀，增强员工对工商银行的家园感、归

属感，努力实现员工发展与企业发展的和谐共

进，确保支行各项业务又好又快发展。”

在中国的名山大川中散布着道家的“洞天福
地”，中岳庙名列其中，道家认为中岳庙是周朝的神
仙王子晋的升仙之处，因此尊河南嵩山中岳庙为

“第六小洞天”。中岳庙的前身为太室祠，始建于秦
（公元前 221－207 年），为祭祀太室山神的场所。
西汉元封元年（公元前110年），汉武帝游览和礼祭
嵩山，太室山被封为“嵩高山”，简称“嵩山”，正式与
中国原有的四岳并列，称为“中岳”。此后各代帝王
对此地均重视有加，特别是乾隆时按照北京清故宫
的建造方法，对中岳庙作了一次大规模的全面整
修。从此，中岳庙布局制式都与故宫相似。

嵩山中岳庙素有“第六小洞天”之称。2011
中国人民银行又将这中岳庙逼真地再现在了1公
斤银币之上，以国家法定货币的形式将这种威严

铸成永恒。
“天地之中”历史建筑群1公斤纪念银币背面

图案为中岳庙天中阁建筑造型，配以中国古代建
筑斗拱、方位图及中岳庙建筑装饰图案等组合设
计，并刊“中岳庙”中
文字样及面额。
99.9% 纯 银 ，面
额 300 元，最大
发行量5000枚。

“寻找郑州地区最佳服务支行”系列报道之十一 本期主角——工商银行商都路支行

这是一家历史悠久的“老行”，它的前身是成立于1951年、已有60余年历史的中
国工商银行郑州五里堡支行；这更是一家“新行”，是工商银行进驻郑州东区的第一
家一级支行，它的存款、资产规模双双超百亿元。它就是中国工商银行郑州商都路
支行——总行级重点支行。

晚报记者 倪子/文 慎重/图

始建于秦的中岳庙，被称为“第六小洞天”
如今被浓缩在“天地之中”1公斤银币上

贵金属纪念币 投资前景很给力
上期“畅游天

地之中”公益活动
观赏过1公斤金币
及所选取景点观星
台，那种让人自豪
的中国古文明，让
人震撼的公斤金币
还依然难忘。本期

“畅游天地之中”第
一站又来到了1公
斤银币的背面图案
所选取的景观中岳
庙，继续感受浓缩
在“天地之中”金银
币上的历史辉煌。

晚报记者 来从严

■相关链接

收藏、投资两相宜
金银币作为一种特殊的商品，兼具收藏和

投资属性，受到了越来越多集藏投资者的喜
爱。金银币的增值、保值功能也使得金银币的
投资、收藏不断升温。

在金银币市场中，与金币相比，银币的发行
量通常较大，但1公斤银币是个例外。从马年
开始，该系列品种的发行量一直稳定在 3800
枚，属于金银币中的袖珍板块。该系列纪念币
大多取材于名家名画，与小规格银币比较，币图
画面开阔，铸造精致，艺术内涵丰富。因为具有
题材好、发行量小、市场消耗大等诸多优点，随
着时间流逝，它将呈现长期“慢牛”上涨的趋势。

黄金价格在波动中不断上涨，白银价格在
这两年更是上涨了200%，黄金、白银价格的飙
升间接推动了金银币市场的发展，无论是投资，
还是收藏，金银币均可体现其独特的价值。

天地之中开光大全套，将“天地之中”历史建
筑群中的少林元素全部涵盖，包括1/4盎司金币1
枚，1盎司银币1枚，20克银章2枚，内有开光证书
两张，收藏证书一张。

该套装中金银币的正面图案均为中华人民共
和国国徽，并刊国名、年号。1/4盎司金币背面图
案为少林寺山门建筑造型，配以中国古代建筑斗
拱、方位图及少林寺建筑装饰图案等组合设计，并
刊“少林寺”中文字样及面额，面额 100 元，成色
99.9%，最大发行量3万枚。

1盎司银币背面图案为嵩岳寺塔建筑造型，
配以中国古代建筑斗拱、方位图及嵩岳寺塔建

筑装饰图案等组合设计，并刊“嵩岳寺塔”中文字
样及面额，面额 10 元，成色 99.9%，最大发行量
6万枚。

两枚银章正面图案均为禅宗祖庭少林寺标
志；背面图案分别为少林寺塔林、初祖庵大殿线稿
与水波纹造型组合设计，并分别刊“少林寺塔林”
与“初祖庵大殿创建于北宋徽宗宣和七年（1125
年）”中文字样。银章重量为 20 克，直径为 36 毫
米，发行量为9999枚。

“洞天福地”中岳庙

少林“天地之中”大全套

▲“天地之中”1
公斤银币（中岳庙）

◀“天地之中”1/4
盎司金币（少林寺）

■特别说明

由河南省钱币有限公司与郑州晚报、登封
市文物局一同开展的“畅游天地之中 品读华夏
文明”的公益活动目前已经举办了三期，参观了

“天地之中”历史建筑群8处11项中的8项。由于
天气等原因活动暂时取消。2012年春节过后，活
动还将继续举办，有意参加者可继续报名。

报名要求：
1.年龄18~55岁，身体健康，适宜出游者。
报名地址及电话：
东区：河南钱币有限公司郑东新区店（金

水路与黄河东路交叉口东南角）
电话：0371-86000186
西区：河南省钱币有限公司天中店（嵩山

路与伊河路口南100米路东）
电话：0371-67970599
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