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娃哈哈 考试评语
杭州娃哈哈集团有限公司创建于

1987年，为中国最大全球第五的食品
饮料生产企业。24年来，娃哈哈始终
坚持以创新为企业发展的不竭动力，
不断提升企业技术实力，在瞬息万变

的竞争中牢牢把握市场主动权，娃哈哈开发出的产品不仅引导了消费
潮流，丰富了人民的生活，也推动了中国饮料工业健康快速发展。

娃哈哈元旦社区送惊喜
日前，娃哈哈迎新春“兔飞龙进 开

箱纳福 娃哈哈亿元奖品送好运”活动正
在火热进行中。新春佳节即将来临，娃
哈哈公司在市内各大超市、部分社区举
办便民送温暖优惠大促销活动，凡整箱
购买娃哈哈产品即可得到刮刮卡一张，
有机会赢取千足金腾龙金条与转运珠。

据娃哈哈活动负责人介绍，本次活
动设置奖项有，金龙奖，奖励价值 4999
元千足金腾龙金条一条；福运奖，奖励价
值500元千足金转运珠一个；聪慧奖，奖
励智慧超人一箱；幸福奖，奖励 1.5L 营
养快线1瓶。

此外，娃哈哈还开展了进社区送温
暖元旦便民活动。2012 年 1 月 1 日至 1
月2日，娃哈哈将走进21世纪社区、铁道
花园小区、郑飞家属院等居民区将便利
和温暖送到家门口，为业主们带去双重
惊喜。惊喜第一重：新年好运转不停，各
种好礼等你拿，现场购买娃哈哈饮料还
可参加幸运转盘游戏或直接赠送礼品活
动。惊喜第二重：绿色环保，从你我做
起。活动当天，凭10个娃哈哈饮料空瓶
（纯净水、爽歪歪除外）或 1个娃哈哈饮
料箱皮，即可现场兑换娃哈哈饮料1瓶，
每人限兑2瓶。

万佳

“白酒大王”完善产品布局
在中国白酒业发展史上，五粮液凭借买断经

营的品牌扩张策略和五粮液品牌强大的号召力，
吸引了大量零散资本闪电式加盟，很快就在全国
范围内确立了“中国白酒大王”的品牌地位。

五粮液始终全面奉行“进行多品牌延伸，占
领各档各个细分市场”的战略。目前，五粮液旗
下共有60个系列，以满足不同层次、不同需要的
消费群，使得品牌得到延展和提升。

此外，在重点发展五粮液的同时，五粮液还
兼顾发展五粮春、六和液、五粮醇等重点子品
牌。日臻完美的质量和巨大的品牌影响力使得
五粮液经常出现供不应求的局面。

除此之外，五粮液还进一步完善产品布局，

打造新的利润增长点。作为中国酒业大王，缺
少酱香型白酒产品始终是五粮液的一大遗憾。

可喜的是，在 2010年 10月 8日这一遗憾得
以弥补，五粮液积蓄 10年力量而推出的高端酱
香型白酒“永福酱酒”正式向世人揭开了神秘面
纱。

永福酱酒弥补五粮液高端酱香型白酒空缺
作为中国浓香型白酒第一品牌，五粮液股

份公司对于酱香型白酒产地及其酿造工艺的研
究，也一直在潜心进行着。

五粮液早在多年前就率先组织数百名酿酒
专家，开始酱酒研发和探索的步伐，经过无数次
刻苦攻关后，五粮液酱酒项目终于 2000年正式

投入生产。
10 年研究及实践已有目共睹，而事实也

终于证明，宜宾是能够酿造出高品质酱香型
白酒的。

五粮液“永福酱酒”的横空出世，更是一扫
有关宜宾是否适宜酿造酱酒的疑虑，再次让业
界聚焦宜宾酒都以及五粮液“永福酱酒”项目
团队。

宜宾所属川南，地处“中国白酒金三角”地
带。在宜宾特有的气候条件下，五粮液股份公
司经过几代酿酒大师、数百位酿酒专家积累的
精妙酿酒技艺，突破其他酱酒生产传统使用

“平板曲”的一贯做法，采用“包包曲”块，从而
使得在整个大曲发酵过程中，环境微生物种类

得以优选，最后形成以耐高温产香的微生物体
系，确保了永福酱酒的香味更加醇和、饱满、醇
厚、怡畅。

永福酱酒口感典雅，入口柔和，度数高而不
烈，回味酱香持久。中国白酒专家组一致给出
了“微黄透明、酱香典雅、幽雅细腻、绵润醇厚、
丰满怡畅、回味悠长、空杯留香持久，具有本品
固有风格”的高度评价。

永福酱酒的面世，是五粮液股份公司奉献
给广大消费者最真诚的礼物，其独一无二的工
艺，风格独特的口感，以及“健康”的宝贵理念，
无不体现了五粮液的人文关怀。我们有理由相
信永福酱酒定能得到消费者的厚爱，掀起一轮

“酱酒旋风”。

对于众多白酒企业来说，即将过去的2011年，是挑战与机遇并存的一年。它们既要面对复杂的国内、国际经济形势带来的消费需求的变化，还要应对国内市场快速分
化和竞争加剧、“酒驾入刑”等诸多挑战与压力，部分二线白酒企业通过蚕食五粮液、茅台酒提价后留下的价格空当，在次高端市场上突飞猛进，发展势头凶猛。

高端白酒主要依靠品牌拉力，而中高端白酒则对渠道推力要求更高，两种产品是完全不同的商业模式，因此以高档白酒为主的企业如要想同时做好高端白酒和中端白
酒，从商业模式上就难以兼容。这被业内人士称为高端白酒企业的“中档魔咒”。高端白酒企业能不能突破缺少强势中档产品的“中档魔咒”？ 晚报记者 万佳 白贺

中原饮食 谁最“美”？
“2011美味中原饮食最佳品牌评选”今日揭晓答案

本报第一消费历时两个月的“2011 美味中
原饮食最佳品牌评选”自开展以来，进行得如
火如荼，受到了众多食品企业热力追捧和积极
参与。

本次评选通过层层淘汰和筛选，在初期接受
消费者的投票，每周榜单都会有新变化，充分体现
了大家对食品行业的关注度。

在通过长达两周的专家评审阶段后，最终
评选结果在今日揭晓。本次评选分为食品组和
酒品组，可以说这个结果代表着大多数消费者

的选择。
与此同时本次评选也受到了各大食品行业的

关注。许多企业的负责人表示，本次评选活动，不
仅是中原食品消费的风向标，也是品牌企业自身
优势与竞争实力的体现。这是一个很贴近生活的
平台，通过这个平台，既让消费者认识了食品的重
要性，又给广大消费者一个认识产品，明白消费的
途径，通过树立良好的典范和标杆，对河南经济的
发展，社会的进步大有益处。

晚报记者 万佳

巴氏鲜奶
是我国奶业的一个发展方向

牛奶作为现代人营养摄取的重要来
源之一，日渐成为国人饮食结构中的主
要膳食，特别是具有新鲜、营养价值高等
特点的鲜牛奶，理应更受人们的重视。
鲜牛奶素有“奶中之王”的美称。目前，
鲜牛奶的处理方法是采用一种叫做巴氏
的工艺，即用 72℃~85℃的温度，在规定
的时间内对牛奶进行消毒杀菌，在生产
后到消费前整个过程，温度都要控制在
4℃左右，保质期不超过一周。巴氏杀菌
工艺温和，更重要的是，巴氏杀菌处理的
牛奶能最小程度破坏原奶营养。据悉，
巴氏鲜奶在国外的市场占有率高达
95%。为此，相关专家表示，巴氏鲜奶也
是我国奶业的一个发展方向。 万佳

金龙鱼 考试评语
金龙鱼以不断创新及始终领先的技术，

提供更高品质、更多产品及价格选择的，并随
处可见的粮油食品。为那些追求健康生活品
质的消费者带来不同凡响的健康、营养、美味
的饮食体验，并使人们分享家庭的快乐、温暖
和关爱。进而打造国际品质的优秀粮油食品
品牌。

鲁花 考试评语
山东鲁花集团有限公司，是中国目前最大

的花生油专业生产企业，农业产业化国家重点龙
头企业，鲁花凭借技术创新与严格的质量管理，
跻身食用油销售三甲之列。1992年鲁花独创5S
纯物理压榨工艺，鲁花浓香花生油研制成功，
1999年获得“绿色食品”证书，2004年鲁花品牌被授予中国驰名商标，
2005年获得“中国食品工业百强企业证书”，2007年鲁花“剥壳压榨”新工
艺获得山东省科技进步一等奖。自2009年以来，鲁花连续三年被中国标
准化研究院顾客满意度测评中心测评出食用油行业满意度最高品牌。

花花牛 考试评语
河南花花牛乳业有限公司是以生产酸奶为

主的液体奶生产企业，先后获得“河南省十佳
品牌”、“河南名牌”、“河南省重点保护产品”、

“郑州市放心乳制品生产企业”等殊荣。采用五
统一（统一配种、统一防疫、统一供料、统一饲
养、统一挤奶）的管理模式, 具有国际领先水平
的现代化生产车间，引进的均为国际一流的生
产设备，完全实现纯鲜牛奶加工过程中无菌化操作，保证了产品具有
新鲜、卫生、安全、营养、高技术含量的优良品质。

伊利 考试评语
内蒙古伊利实业集团股份有限公司

是全国乳品行业龙头企业之一，是北京
2008年奥运会唯一一家乳制品赞助商，也
是中国有史以来第一个赞助奥运会的中
国食品品牌。伊利集团下设液态奶、冷
饮、奶粉、酸奶和原奶五大事业部，生产的

具有清真特色的1000多个品种通过了国家绿色食品发展中心的绿
色食品认证。伊利超高温灭菌奶连续八年产销量居全国第一，伊利
奶粉、奶茶粉产销量2005年跃居全国第一位。

好利来 考试评语
好 利 来 创 建 于 1992

年，经过多年努力，好利来
企业现已发展成为生产经
营蛋糕、面包、西点、中点、
咖啡饮料、月饼、汤圆、粽
子等产品为主，拥有分布

于全国80多个大中型城市的近千家直营连锁店，北京、天津、沈阳三
座国内一流的大型现代化食品工业园，上万名高素质员工的国内焙
烤行业领军企业。


