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未来3～5年，品牌化的连
锁专卖店有望占主导地位

如果按照这些酒水连锁品牌的设想成功
完成市场布局，那么郑州消费者像在国美、苏
宁买电器一样买到价格更为实惠的白酒似乎
不再遥远。那么，连锁品牌对现在这些分布
在大街小巷中数以万计的烟酒店会有何影响
呢？

郑州市酒类行业协会薛忠喜认为，未来的
3～5年内，品牌化的连锁专卖店有望占主导
地位，根据他们现在实行的会员制经营策略，
消费越多，享受到的折扣越大，享受到的服务
也越多，一大批集团客户和中高端人群将会成
为这些连锁品牌的消费群体，据此预测，不少
街头烟酒店的生意将被争走一大批。

对此观点，白酒行业也有不同看法，不少
人认为，即使酒水连锁品牌风生水起，但也不
可能处处开店，因为他们服务的主要是集团
客户，而街头烟酒店仍会以其便利性和接近
性，为周边居民提供服务。

不到两年时间，5家白酒连锁品牌抢滩郑州市场，他们对外均宣称要做酒水行
业的国美、苏宁：源头拿货，挤掉白酒中间环节，低价保真销售。这种独特的白酒
销售模式点燃了郑州酒水销售渠道的战火。

他们的出现，会给郑州白酒市场带来什么样的影响，真的能让市民喝上保真、
实惠的白酒吗？ 晚报记者 程国平/文 马健/图

河南省酒业协会：每年郑州市场能卖掉20亿元白酒
5家白酒连锁品牌乱战郑州

一年20亿元的市场
谁能当老大？

多家连锁酒水品牌郑州争市场
2010 年初，第一家落户郑州的是以“电

话订酒，免费送货”为核心服务的全国性直营
连锁销售企业酒便利，主打中高端白酒市场。

在之后的2011年，大河酒城及酒天地也
先后完成了在郑州的选址布局并先后开业，
随后华致酒行开业。

昨日，又一家背后有着强大资本支撑的
浙商酒行在郑州开门迎客。这些酒行经营的
白酒和红酒品牌众多，主打中高档酒市场。

“目前，中国的酒水特别是高端白酒价格
高企，从酒厂到街头经销商层层加利后，到消
费者手中价格翻番甚至高几倍是常见的事。”
昨日，浙商酒行总经理杨清山告诉记者，新开
业的浙商酒行将在 5年内完成全国 500家店
面的布局，坚持厂家采购，加上20%左右的利
润即对外销售。

源头采购，是先后开业的这几家酒水连
锁企业共同的对外宣言，除此之外，他们的共
同之处还有，酒行的背后有雄厚的资金支撑，
专业的运营团队，全国连锁，对外均宣称保
真，浙商酒行甚至还请到了浙商保险保驾。

“如果消费者证实我们销售的是假酒，浙
商保险可以先行赔付。”杨清山说。

这些优势，恰恰是目前多数烟酒店的“软
肋”。

河南白酒市场一年卖200亿
无论是酒便利，还是浙商酒行，均将其布

局全国市场的第一枚棋子放在河南郑州。而
究其身世，均有外来资金的注入，他们为什么
会选择河南打响酒水销售渠道战的第一枪？

河南酒水市场蛋糕诱人恐怕是最重要
的一个原因。

河南省酒业协会会长熊玉亮估算，河南
省一年的白酒消费总量在 200 亿元左右，而
作为省会城市郑州，由于人口相对集中，
白酒消费层次相对较高，消费量约占全省
的1/10，即每年郑州要喝掉20亿元的白酒。

而且，郑州还有一个特点，开放包容，无论
哪个白酒品牌，高端如茅台、五粮液，中档如水
井坊、洋河、汾酒，无论外省名酒还是本省的宋
河、杜康，在郑州都可以找到忠实的追随者。

如此巨大的一块市场蛋糕，如此包容的市
场环境，怎不引得白酒经销商看重这个市场？

而且郑州的一个现实情况是，消费者买
酒无非是餐饮场所、路边烟酒店和大中型综
超，而这三种零售渠道存在一个共同的不足
是，需要经过多个代理环节才能最终到达消
费者手中，中间层层加价后，白酒的身价少
则翻番，多则高出几倍。

做酒水行业的国美、苏
宁，规模和数量是关键

“一瓶白酒出厂价 80元，到消费者手中
二三百元是常事。”郑州市酒业协会相关负
责人表示，这种环节众多的销售模式不只造
成了白酒价格泡沫严重，而且还给了白酒造
假者机会，让消费者不胜其烦。

而目前“价高、难买真酒”这样的酒水市
场缺憾，正是酒水连锁专卖模式的机会。熊
玉亮认为，如果酒水连锁经营者真正做到厂
家进货，品质保真，将是酒水销售的未来趋
势。

但一个关键的问题是，这类酒水连锁模
式如果真要做成酒水行业的国美、苏宁，也并
不是一个简单的事。昨日，国内一家知名白
酒品牌的代理商告诉记者，首先这些酒水连
锁品牌的门店规模和数量要达到一定的程
度，而且全国布局，才有可能吸引到知名白酒
厂家和高级别代理商的青眼，也才会有更大
的议价能力以保证采购到更低价格的产品。
否则源头进货、压低价格并不容易。

一名五粮液代理商认为，要做到这些，
酒水连锁品牌还有一段路要走，首先其背后
必须有雄厚的财力支撑，就是得先烧钱才能
赚到钱。

那么，这些白酒连锁品牌的打算如何
呢？

酒便利和酒天地是这样设想的：先在
郑州开上 30～50 家店，然后以郑州为样板
市场，摸索到标准化模式后快速向全国市
场复制。昨日开业的浙商酒行则同日在洛
阳和开封分别开出了分店，它的计划是五
年内在全国发展500家连锁加盟店并向上市
公司冲刺。

记者从郑州市酒类行业协会获知，郑州
市现有烟酒店2万多家，其中已经注册登记
的有1.6万多家，营业面积在50平方米以上
的有3000～5000家，其中有20%～30%盈利
较高，50%～60%的门店处于保本或微利状
态，其余的基本处于亏损状态。
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