
近日，网上出现了一组“史上最牛减速
带”的图片，在青岛永宁路小学门口，设置
了很多条减速带，一眼望去，密密麻麻。

记者在不少微博和论坛都看到了这组
图片，转载该图的微博网友“九九维安平”
称：“这学校的安全指数从门口便可见一
斑。”这组图片配上这样有趣的说法，立即
吸引了很多网友转发，图片中的场景被诸
多网友冠以“史上最牛减速带”的称号。发
帖者称，该校门口近20米长的路面上，横向
并排铺设的减速带有十几条。有网友调侃
道：“这个减速带好像110米栏，更适合刘翔
来练习跨栏！”

1月11日下午，记者来到该校门口，发
现该学校门口确实设置了密密麻麻的减速
带。在不足20米的路面上，有19条。其中
校门里面 14条，校门外面 5条。该校门口
是个下坡路，地面是大理石铺的，学校大门
两侧，还设有无障碍通道。

“这些减速带是 2011 年 11 月底建成
的，主要是为了防滑。”学校安保人员告诉
记者，冬天经常有雨雪天气，校方就投资了
近2万元铺设了减速带，“一是为了防滑，学
生们放学往外跑的时候安全；二是为了让
车辆减速。由于地面太滑，一两条不太起
作用，就铺设了10多条。”据《半岛都市报》

“中国富豪喜欢送有品牌的礼物。特别是
在春节的时候，中国富豪送礼的价值明显要比
欧美高”，胡润称，十大最受富豪青睐的送礼品
牌中，有5个来自法国，有2个来自意大利，各有
1个来自中国、美国和瑞士。路易威登、卡地亚

和爱马仕名列前三。茅台是唯一一个中国品
牌，排名第五。苹果紧随其后排在第六位。

不过调查显示，由于经济大环境不明朗，富
豪的平均年消费比上年降低了9%，平均年消费
为176万。

11日，胡润研究院发布的《2012至尚优品中国千万富豪品牌倾向
报告》指出，茅台已成为全球第四大最值钱的奢侈品牌，同时茅台还是

“十大最受富豪青睐的送礼品牌”之一。

在11日公布的“2012胡润全球十大最值钱
的奢侈品牌”中，茅台和五粮液跻身全球十大最
值钱的奢侈品牌之列。

其中，茅台以120亿美元的品牌价值成为全

球第四大最值钱的奢侈品牌，品牌价值比奔驰
和香奈儿还高。

同类商品中，茅台的品牌价值超过了轩尼
诗、酩悦香槟和人头马。

“以我的收入，在大酒店请不起一顿饭。”深
圳市委书记王荣曾经坦率地这样说道。他同时
也在反思为什么公款吃喝非得找大酒店。他认
为，现在大酒店的价格确实已经很扭曲，而这也

是由于公款吃喝导致的。
“茅台那么贵，如果不是公款消费绝对不会

到那个价格。”王荣笑称，是公款吃喝扰乱了市
场秩序。

面对市场展现出的茅台“热”，西南财大客座
教授、知名酒类营销专家铁犁表示，伴随着经济
的发展，人均消费带动了白酒市场的消费升级，
特别是高端白酒的消费增加都是促进茅台销售

增加的原因之一，而政务消费和国有大企业的消
费依然是支撑茅台的主流消费。“价格的飙涨也
加剧了市场的囤货，要想改变这一现象，恐怕只
有取消政务消费才有可能。”一位业内人士表示。

茅台成富豪送礼唯一喜欢的中国品牌

茅台连续几年节前缺货价格飞涨，政务消费是主流

深圳市委书记：没有公款消费，茅台就不会那么贵

品牌价值超过了轩尼诗、酩悦香槟和人头马

有意思的是，茅台发展历史上“里程碑式的
人物”贵州茅台酒厂集团名誉董事长季克良曾
这样明确表示：“我一直的主张都是要让老百姓
喝得起茅台酒。”

“但实际上真正有多少老百姓能喝得起茅

台酒？”世界奢侈品协会中国代表处执行长欧阳
坤表示，从市场角度说，自己的身份到底是老百
姓喝得起的白酒还是奢侈品，其实茅台一直没
有明确说，外界称其为“奢侈品”它不反对，但也
不愿意正面承认“我是奢侈品”。 据《广州日报》

茅台迫于舆论压力暂停入奢 曾称要老百姓喝得起


