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半年卖了20亿元，热销
不是偶然

据统计，郑州二七万达广场自2011年
5 月 28 日首次开盘至今年 1 月，不到一年
的时间里即实现总销售额 20.8 亿元。加
上已经清盘的郑州中原万达广场，郑州两
座万达广场累计销售额已经突破40亿元。

据悉，2011 年，郑州两座万达广场共
计开盘达20次，高尚住宅、精装SOHO和
商铺多种业态遍地开花，每次开盘都会掀
起一片热销狂潮，业绩一路领跑郑州房地
产市场。

业内人士指出，万达从去年开始就一
直保持开盘即热销的状态，此次万达高尚
住宅开盘也不例外，究其原因，一是有强
大的企业品牌实力做置业保障，二是有比
较高的性价比赢得市场。

郑州二七万达广场年
底开业

2011年，郑州中原万达广场爆棚开业
促使郑州的商业格局发生了深刻的变
革。其最直接的效果就是使万达的企业
品牌实现本土落地，促进了郑州第二座万
达广场——郑州二七万达广场的热销，并
带来广泛关注。

在工程进展上，整个广场从奠基到现
在仅仅13个月的时间，大商业及绝大部分
楼栋已经结构封顶，使得“万达速度”再次
得到充分展现。

另悉，郑州二七万达广场将于3月召
开招商答谢会，目前8大主力店已经全部
圈定，千余个知名品牌蓄势待发。据内部
透露，郑州二七万达广场即将签约的很大
一部分新品牌商家系首次进入郑州，在品
牌高度和质量上极有可能超越郑州中原
万达广场。

当成就高于
梦想之时，人生
所界定的范围已
不 再 是 关 注 本
身，更是对持续
百年的社会生活
观、价值观的深
切关注。而全球
令人赞叹的建筑，莫不以在符合社会价值观
的同时，将自身的特色与优势放大，借以赢得
此后数百年间世人瞩目。

【印象】林溪湾的问世，不仅是社会财富
人群所发展到当下的住区，更融合了社会对

“百年发展”的低碳居住环境的关注上，将当
前的人生价值观与社会价值观统合一体，在
建造百年建筑之时，结合了生态建材进行细
致打磨。

【宜居性】根据得天独厚的自然资源和成
熟的景观打造手法，林溪湾在建筑规划设计
上引用了“四依”的规划理念，即依山、依水、
依坡、依林，而且很多户型都是前三后四的设
计，能够让所有业主享受这样一处山水和一
片成熟的园林。

【低碳环保】该项目全面采用了以全球为
参考标准的外墙外保温用材和技艺，核心材
料挤塑板拥有极低的吸水性（几乎不吸水）、
低热导系数、高抗压性、抗老化性，填充物为
加气块，实现低更换率、低养护的特色；外墙
涂料采用的是弹性质感涂料，触摸感与视觉
舒适感都超越常规涂料指数，更由于其生产
过程的低生态危害性，使之成为林溪湾在建
材选用上的首要材料。

【筑梦新概念】

林溪湾
【新财富报告】

三大刚需主体掀起新春置业热潮
二七万达住宅新品3号楼开盘热销90%

2012 年开春伊始，郑州二七万达
广场高尚住宅3 号楼即在2 月25 日的
开盘活动上一举销售90%，为数不多的
100多套房源，竟吸引超过200名客户
到达现场，再次延续了万达热潮。

记者 王亚平

【热点】
2小时100套，打响今春

楼市第一枪
2 月 25 日，率先开盘的郑州二七万达广

场，打破了春节以来郑州楼市的“低调”态
势。为数不多的 100 多套房源，竟吸引超过
200组客户到达现场。

“万达品牌是经过市场验证的，真正的物
有所值，买万达我买的是放心！”现场有签约
客户表示，“最高兴的是能买到这样舒适实用
的户型，楼上楼下的配套也是我对比多家最
满意的，挨着万达广场，日常生活既方便又丰
富，吃喝玩乐不用犯‘跨区’的愁了，买这里的
房子也是给未来做投资。”

据了解，截止到当日上午11点，百余套住
宅已售出90%。在众多房企采取保守策略的
市场环境下，成为郑州楼市今春首个开盘热
销的住宅项目。

据郑州二七万达广场的营销部工作人员
透露，3号楼住宅从 2月 15日开始认筹蓄客，
认筹期间，日均来访咨询客户多达百余组，截
至 2月 25日开盘推广仅用 11天时间，便创造
了如此骄人的业绩，不得不说是一个奇迹。

据郑州二七万达广场市场部透露，仅春
节期间十几天内就有几百组的来电访问，其
中返乡置业群体占到 35%还要多，不少从上
海、北京等一线城市返乡的客户看中的是万
达的品牌实力和万达广场繁华齐全的配套。

除此之外，婚房需求成为当前刚性需求
的重要组成部分。

准备于龙年结婚的林先生表示，一直想
在郑州安个家，不过这些年房价高得离谱不
说，质量也是参差不齐，所以总担心没找到该
出手的机会。

“我从去年3月就一直关注着万达广场在

郑州的市场情况，到底是大品牌，后盾强，口
碑好，品质、后期物业各方面都有保障，结婚
买大品牌的住房很有面子，再加上万达广场
的配套，以后工作生活都非常方便，我觉得不
用再犹豫了！”

据介绍，在万达销售的房源中，也有部分
改善性需求出手，由于担心房地产市场价格
反弹，继续回到前两年的天价，拥有一定的实
力基础并且相对迫切的购房需求的改善性需
求置业者，纷纷选择在合适的时机出手买房，
二七万达广场因拥有丰富的配套就成为他们
的首选。

【分析】

【商务品质】国家动漫基地5A写字楼采用蒂森克虏伯电梯、箭牌卫浴、菲林格尔木
地板、TCL-罗格朗电器，品质卓越，尽享高端商务气息。其中，电梯21部、停车位1100
个，可满足入驻者对高品质商务往来的需要。
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产业支撑下的创富之地地

财富点评
企业对自身形象以及办公舒适度需求的不断提升，推动了写字楼建设的日臻完善。传统的压抑、拥挤的

办公环境越来越不适应当今商务的实际需要。国家动漫基地现代化的灵动办公空间，从精装办公、经典办公
到奢华办公的多元化商务选择，以及高品牌物业全城护航，极大提升了企业的办公环境，很好地满足了不同成
长阶段的企业办公需求。 记者 梁冰

【财富之星】国家动漫基地
【财富聚点】郑州高新技术开发区科学大道

【资源优势】国家动漫基地项目以动漫创意产业和文化体验为特色，以动漫研发孵
化、创智办公为主导，以动漫休闲商业为配套，建成后将成为我国重要的动漫文化创意
产业基地、商务建筑综合体，形成中西部最大的动漫创意产业集群，可容纳300家动漫
创意企业使用。这是其他写字楼不具备的资源优势。
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22 【区域价值】目前，高新区云集了包括格力、可口可乐、郑州大学、汉威电子、四维机
电、华晶企业、航天电子、辉煌科技等在内的多家上市公司，但区域内极度缺乏大型的
高端商务办公场所，市场需求十分急迫。此外，高新区拥有众多的高技术人才、高收入
人群，投资需求旺盛。国家动漫基地的开发，将极大释放高新区压抑已久的需求，更为
这个巨型商务航母的扬帆远航，提供强大的市场动力。
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【物业规划】国家动漫基地是一个集国际甲级写字楼、会展、会议、购物中心、酒店、

文化休闲等多重功能为一体的大型城市综合体项目，奥斯卡 IMAX巨幕影院现已抢先
入驻。国家动漫基地多元的商务功能复合，将成为郑州新一代写字楼的代表，诠释商
务置业的价值标准。

【项目特质】国家动漫基地
LOFT 户型，是郑州创新幅度最大
的写字楼产品。普通层高 4.8 米，
局部挑高 9.6 米。户户双空中花
园，引进绿色办公概念，将高层建
筑地面化，定位为新形象的生态化
写字楼。百米建筑“内肺”空间，建
筑的内部可充分采光、通风，使大
体量建筑轻型化。这些创新都是
对现有写字楼开发水平的颠覆和
超越，全方位的创新完全重塑了郑
州写字楼的开发标准。
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