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分析地位，卢展工举出河南的几大优
势。

区位优势。河南在整个发展布局中，
区位很特殊，就是枢纽。

人口优势。“人口多，到底是好还是不
好啊？现在我们的人口优势看出来了，人
力资源的优势，人才资源的优势，在经济区
这个概念中凸显了。”

文化优势。“河南有三千年文明。”卢
展工说，“昨天李高峰讲没文化，我说你
很有文化，文化当然在于知识、科技，文
化也可具体到文凭，但不仅仅局限于这
些，而是在于思想、品德、道德，文化的

力量不仅仅在文字的力量，也包括道德
的力量。”

农业优势，粮食优势。卢展工说：“粮
食就是义务，种粮食，有很大的代价，这个
代价很难用钱来算，粮食你看着不值钱，到
没有粮食的时候，粮食就值钱了。”

他说：“洪涝灾害来了，你捧着一大堆
钱，我捧着一堆窝窝头，比比看，谁厉害？
肯定是我厉害，你一万块钱想买一个窝窝
头，我不卖，嘿嘿。”卢展工幽默的话语引来
一片笑声。他还说，全国面粉的 27%来自
河南，中国人吃的馒头 4 个里面就有一个
来自河南，“这就是贡献，别看不值钱，但是

这贡献的价值，是不能用钱来衡量的”。
后发优势。“就是我们的发展空间，我

们去年、前年的发展总体上处于一个比
较健康向上的状态，这和我们的后发优
势有关。”

“干部、群众、企业家们，更多要用经
济发展的规律，或者区域经济发展的规
律来思考问题，不是行政的概念，是市场
经济，是区域经济，要以经济发展为目的
来考虑问题。”卢展工说，这就涉及转变
观念，转变领导方式，转变经济发展方
式。首先思想要转，然后才能转变经济
发展方式。
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58家媒体149名记者聚焦河南代表团开放日

卢展工风趣幽默谈中原经济区
连续三年当“推销员”推销河南特产

“好想你”，真的好想你 “信阳红”，真的很红 “杜康酒”，真能解忧

昨天下午，河南代表团
举行媒体开放日，58家媒体
149 名记者赶到河南大厦，
聚焦河南代表团，聚焦中原
经济区。代表们争相发言，
谈感受、提建议。主持会议
的省委书记、省人大常委会
主任卢展工幽默风趣讲中
原经济区。

他还连续 3 年当“推销
员”。会议结束时，卢展工
特地对记者们说，今年还要
在会上做广告，希望记者朋
友能够继续帮忙，宣传推销
河南特产：“好想你”，真的
好想你；“信阳红”，真的很
红；“杜康酒”，真能解忧！

特派记者 裴蕾
辛晓青 李萌 廖谦 文/图

“好想你”：“卢书记，
‘好想你’，感谢您！”

“卢书记连续3年推介‘好想你’，我
认为这是他时刻不忘农村、农业、农民的
具体体现。”好想你枣业股份有限公司
董事长兼总经理石聚彬昨日接受晚报记
者电话采访时表示，卢书记的“品牌营
销”，受益最大的是河南企业。

石聚彬说，卢书记是河南 1 亿人民
的代言人，时刻心系全省人民，把河南有
效的农业资源发挥了最大的潜能，将河
南由过去的“粮仓”、“厨房”，改变成了目
前的品牌、营养和健康，提高了农副产品
的附加值，拉长了产业链的发展，带领大
家努力实现“富民强省”的目标。

随着卢展工书记连续 3 年推介“好
想你”，在品牌力的拉动下，“好想你”的
销售业绩创下新高，还成功登陆深圳证
券交易所，成为中国枣业第一股。

“信阳红”：塑造了高
端品牌形象

昨日现场，河南信阳五云茶叶（集
团）有限公司常务副总经理黄一行十分
激动。

他告诉记者，卢书记连续推介“信阳
红”，对信阳乃至整个中原地区的茶产业
升级都起到了引领作用，使信阳的茶产
业短时间内得到了跨越式的发展。

“信阳红”的诞生使信阳增加了茶叶
新品类，提高了茶产业的引领能力，塑造
了“信阳红”高端品牌的形象，使信阳的
茶产业发展实现了新跨越，是信阳茶产
业发展历史上的战略性突破。

“信阳红”的快速发展，带动了区域
茶叶经济的发展，提高了茶农和茶企业
的收益，同时，也产生了深刻而有影响力
的社会效益，具体的表现就是信阳人敢
作敢为、善做善成的精神。

“杜康酒”：尝到了不
小的“甜头”

“卢书记连续 3 年在全国两会上的
推介，让杜康尝到了不小的‘甜头’。”洛
阳杜康酒销售有限公司总经理苗国军昨
日告诉晚报记者，“自2009年底，伊川、汝
阳两家杜康酒厂重组为洛阳杜康控股有
限公司以来，全国经销商数量从最初不
足 200 家发展到 1000 多家，销售收入连
续3年同比翻了一番。”

为什么会有如此强劲的发展势头？
在苗国军看来，从内因上看，杜康重

组以来，抛掉了沉重的历史包袱，致力于
统一品牌和公司形象、打击假冒伪劣产
品、调整优化产品线结构、夯实生产基地
基础建设、加大品牌广告投入力度等，奠
定了企业快速发展的基础；从外因上说，
主要受益于社会各界对杜康的大力支
持，尤其是卢展工书记连续 3 年在全国
两会期间推介杜康，为复兴杜康注入了

“强心剂”。
“我们将抢抓机遇，进一步解放思

想、拓宽思路，立足河南、谋划全国，力争
杜康在2016年实现年销售收入过百亿，
跻身国内白酒行业第一阵营，实现复兴
杜康的夙愿。”苗国军说。

“中原经济区是河南人民改革开放
以来自己探索出来的。”卢展工说，上世
纪末、本世纪初，河南提出中原崛起战
略，“中原经济区的提出，只是为中原崛
起做一个承载体，它把中原崛起的战略具
体化了。”

他说，河南到底走什么路子，现在我们
梳理出来了，这就是：不以牺牲农业和粮食

为代价，不以牺牲环境和生态为代价，以新
型城镇化为引领，以新型工业化为主导，以
新型农业现代化为基础的，“三化”协调科
学发展的路子。

“中原经济区怎么建设呢？现在我们
把这条路子梳理梳理。”

卢展工说：“怎么不牺牲，就是要破解
的问题，怎么破解，就是‘三新’。”

新型城镇化，“新就新在，是城乡统筹
的城镇化，是城乡一体化的城镇化，是着眼
于广大人民群众切身利益的城镇化”。

新型工业化，“新在哪里？就是特色发
展的路子，更多地关注环境、节能减排，更
注重科技含量，更注重效益”。

新型农业现代化，“要提高农业的产业
化、组织化、标准化、科技化、系统化”。
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对媒体关注的中原经济区下一步计
划，卢展工巧妙地说：“把这条路子持续做
好，走这条路不是很简单的事情，我们走了20

年、30年，走出来一个战略，形成一个路子。”
卢展工说：“我们有信心走下去，因为，

已经有基础，已经形成共识。”

最后，卢展工说：“我们认为，这才是真
正的可持续，体现了真正的全面协调、可持
续的科学发展观。”
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会议结束时，卢展工特地对记者们
说：“还是跟去年一样，今年还要在会上
做广告，希望记者朋友能够继续帮忙，宣
传推销河南特产：‘好想你’，是真的好想
你；‘信阳红’，真的很红；‘杜康酒’，真
能解忧。”卢展工的话引得全场一片欢
笑和掌声。

“好想你”、“信阳红”和“杜康酒”，已经

连续 3 年在河南团媒体开放日上，被卢书
记向全国全世界的媒体推荐。

一位参加过两年河南团媒体开放日的
记者说：“卢书记就像这3个品牌的形象代
言人，孜孜不倦推动河南土特产的品牌化
发展。”

2010年3月6日，也是全国人大河南代
表团的开放日，卢展工热情邀请记者们到

河南喝胡辣汤，喝国酒杜康，品“信阳红”，
走的时候再带点“好想你”大枣。

2011年3月6日，同样是全国人大河南
代表团的开放日，卢展工在记者提问间隙
现场推销河南特产：大家工作忙，喝点杜康
酒，解解忧；大家对河南感情深，我们如何
表达？“好想你”大枣；天气比较寒冷，喝点

“信阳红”，暖暖身……
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