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消费品牌 争当诚信榜样
出于对企业诚信的考量和品牌公信的问责，本报《第一消费》推出“天天3·15走进大品牌”系列活动。半个月以来，

近千位消费者通过本报第一消费开通的参与渠道全情参与到活动中来，推举各自心目中信得过的消费品牌，今日，这些
品牌整齐亮相《第一消费》，这些优质品牌企业，也将在本报的持续监督和号召之下，作为行业标杆和消费导向，成为真
正具有责任和力量的诚信榜样。 记者 熊维维

中原诚信消费品牌

食品
好利来 金门饼家 西萨饼屋
鲁花 花花牛 蒙牛
娃哈哈 金龙鱼 老恒和

酒水
金星 杜康 宋河 宝丰 仰韶

餐饮
豪客来 豪享来

珠宝眼镜
金鑫珠宝 宝视达 明视达
华昌珠宝 天成珠宝

其他
秀域美业 飞亚达 江南春温泉
皇家丽美

今年3·15的主题是“消费与安全”，有
关安全消费、放心消费的话题是关注重
点。在这样的大背景下，企业诚信度拷问
将成为公众最关心，也最易引起社会各界
共鸣与参与的 3·15话题。由此，本报《第
一消费》推出“天天3·15走进大品牌”系列
活动，全情覆盖社会的消费品牌，评选出

“诚信消费品牌”。

消费安全关系你我他每一个消费者，
因此我们对参与评选的消费品牌提出了
高要求，要求符合以下六大标准，即必须
处于行业领军地位、必须具有良好的社会
责任感、必须环保低碳、必须产品质量符
合国家相关规定、必须服务流程标准化、
必须收费公平公正无欺诈。

如此可谓“苛刻”参与条件，赢得了广

大消费者的极高赞誉与认同。消费者林
海致电第一消费热线说：“各种各样的评
选活动层出不穷，好些门槛太低或者根本
没有门槛，难免鱼目混珠。”他认为，第一
消费的“中原诚信消费品牌”推荐活动在
启动之初就宣示很高的参与条件，实际上
是提前筛选出值得一评的优质消费品牌，
让消费者评得放心评得有的放矢。

有实力，所以有底气。“天天3·15走进
大品牌”系列活动推出以来，备受知名品牌
的关注，不少企业主动致电本报，要求参与
活动，接受广大消费者的评议，力争入围诚
信品牌名单。金鑫珠宝、花花牛、蒙牛、金
星、宋河、仰韶、宝丰、杜康等知名名牌纷纷
入围。

花花牛乳业和金鑫珠宝便是主动参与
接受消费者监督评议的典型品牌代表。花
花牛乳业相关负责人坦言：“诚信是花花牛
的生存发展之本。花花牛最重要的文化传
统就是诚信，诚信是花花牛的根基，是花花

牛内在品质和文化内涵的凝聚点。诚信经
营是不能变的，诚信是企业的立业之本，它
是一项普遍适用的道德规范和行为准则。”
金鑫珠宝企划总监李治在接受记者采访时
表示，诚信既是一种世界观，又是一种社会
价值观和道德观，“为消费者营造一个健康
的消费环境，金鑫珠宝一直在努力。金鑫
珠宝今年已进入第 15个年头，越来越多的
消费者信赖金鑫珠宝，并成为忠实的客户，
这些基于金鑫珠宝言出必行，敢于担当的
社会责任与诚信。”

今日，《第一消费》重磅推出，不仅给予
了商家集中展示的广阔平台，更是企业和
品牌主动接受社会和消费者监督的开放窗
口。如果说硬币的一面是追求利益的最大
化，那么，另一面就是让消费者放心消费才
能更好地实现利益的最大化。两者相辅相
成，在“放心消费”这面大旗之下，理性和责
任将实力予以彰显，带给消费者的必将是
放心和开心。
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