
138年创新不止
推动行业一路前行

A.O.史密斯冷凝式一氧化碳
安全防护型燃气快速热水器,不
同于普通热水器，特有的冷凝节
能系统可充分吸收烟气热量，采
用二次换热方式，能效最高可突
破100%，代表了燃气热水器节能
的最高技术。在全面安全防护
的基础上，实现安全和节能的有
效统一。

近期，A.O.史密斯又创新推
出大户型及别墅适用的24~30升
的燃气热水器，水量超大，为您
带来豪华舒适的洗浴感受。

3月11日，在相继走访了几家家电卖场后
发现，国内空调市场迎来今年首轮促销战。

某主流品牌 1P 定频空调的平均价位在
1699元左右（去年1P定速空调的均价在2000
元以上），1P变频空调在2299元左右，1.5匹高
能效挂机跌破1700元，一台合资品牌1.5匹的
变频空调原价3799元，现在3599元，再返200
元代用券，降幅达到15%~20%。

而美的、格力、海尔等大部分的空调品牌

都与大卖场联手，或直降 100~400元，或返还
代用券，或补贴数百元电费。

左延鹤分析认为，今年空调市场并不会
比去年乐观。上游房地产调控对下游空调行
业的影响不容回避，前些年经历了高速发展
的空调行业也将在近一两年内走入低谷。

“迫于行业2000万高库存的压力，今年的空
调价格大战来得出奇的早，而且异常惨烈”，家电
业观察人士刘步尘在接受记者采访时表示。
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绿色冰箱关键是“节能+保鲜”

产品的更新换代永远有说不完的话题，
绿色环保是时代的主打歌。从电动自行车
到电动汽车，从无氟冰箱到现在的绿色家
电，生活水平的提高、观念的更新是家电产
品换代的原动力。国家政策的出台为产品
的开发提供了标准。但不论怎么说老百姓
满意才是最主要的。

——新飞电器公司总经理李根

接班人不一定和我的风格一样

培养一个接班人不是一两年能解决的
问题，更多的时候要从他的思想变化、举止、
思维等多方面考量。我的接班人不一定跟
我的风格要像，但是最起码心底是坦诚的，
这一点要与我一样。

——格力电器总裁董明珠

中国彩电业亟须组建跨界航母

国产电视企业现在要跨界，跨过企业之
间的边界，就是把整机制造和面板制造形成
系列，打通这个产业链，把成本降下来。结
果是产生了复合化的“国家队”。

——帕勒咨询公司资深董事罗清启

新智能标准蕴势待出

随着苹果、海信和长虹相继宣布推出和
完善语音交互系统，表明以人机智能语音交
互科技为首的“话时代”已经来临，语音输入
替代传统键盘输入必将成为信息科技发展
所不可逆转的趋势。新标准将把语音智能
作为重要指标来评判。

——中国电子商会副秘书长陆刃波
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安全绝对是燃气热
水器的第一要素。A.O.
史密斯冷凝式一氧化碳
安全防护型燃气快速热
水器，再度摘得中国地产
金砖奖的“2011年度安全
技术创新突破奖”荣誉。
该荣誉的取得，无疑证明
了 A.O.史密斯在业内的
领袖地位。 朱江华

作为中国规格最高、影响最大的博鳌·21
世纪房地产论坛权威发布的“中国地产金砖
奖”，是众多房地产商和工程配套商激烈角逐、
翘首期待的荣誉。此次A.O.史密斯燃气热水器
获得“2011年度安全技术创新突破奖”荣誉，是
业界对A.O.史密斯安全性能的巨大肯定。

A.O.史密斯不惜一切挑战燃气热水器的安
全制高点。“一氧化碳安全防护系统”的成功研
发，解决了燃气热水器的一氧化碳隐患，并获得
国家专利（发明专利号：ZL 200610097939.X）。
该系统可 24小时不间断监测空气中的一氧化
碳浓度，并与热水器主机进行实时联动，一旦超
标马上报警，并采取行动，主动防护一步到位。

中消协警示：能主动防一氧化碳中毒的燃气
热水器更安全在房地产行业早有共识：对建筑而

言，除本身的结构性能之外，燃气热水器的安全和
节能同样不能忽视。如何将燃气热水器的安全性
能提升到崭新高度？中消协日前发布消费警示指
出: 由于燃气热水器通常安置在较密闭的厨房
内，为防“一氧化碳中毒”（煤气中毒），应使用“一
氧化碳安全防护系统”的主动防护型燃气热水器，
客观地讲，增加了消费者人身财产安全系数。

中消协同时指出：主动防护型燃气热水器
的“一氧化碳安全防护系统”的安装要满足“分
离安装”与“高位监测”的特点。据悉，A.O.史密
斯“一氧化碳安全防护系统”分离式高位监测技
术，报警模块分离式高位安装，全面监测所有燃
气器具可能带来的隐患。可谓监控报警、断气
清扫、排废气保护一气呵成，主动确保家人的安
全，让安心和舒适真正到家。

专利技术“一氧化碳安全防护系统” 主动防护一步到位

3月7日，格力电器发布了2011年业绩快
报。报告显示，2011年，格力电器实现营业收
入835.95亿元，同比增长37.48%；净利润52.45
亿元，同比增长22.67%，格力空调连续7年位居
全球销量冠军已毫无悬念。 记者 朱江华

“涨价”风乍起
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涨价是烟幕弹

三月是空调传统涨价期，近日，有关空
调价格要普涨的说法来势汹汹，有业内人
士甚至预测五一后各企业将陆续调高价
格。对此，记者向多位空调品牌进行了求
证，多数企业称五一前后并无调价的打
算。促销季来临前的“涨价”说法，不排除
是某些企业为提升销售而放出的烟幕弹。

记者在调查中发现，三菱电机空调已
经正式涨价，变频空调涨幅 4%～10%，每
台至少涨价100元~400元。

某空调市场部经理告诉记者，楼市调
控后市场萎缩较大，导致家电企业的合理
利润空间被挤压得越来越小，目前市场的
价格有些难以支撑企业运作，因此或将新
产品价格上调5个点。

在现场随机访问了几位消费者对于涨
价一事的看法。消费者黄先生表示，每年
都会听到一些传闻，但近日各空调促销力
度也都非常大，并没有见真的涨，很多还是
商家吸引消费者的一个手段。一位正在挑
选空调的郭女士也认为，涨价是噱头。

中国家电网主编左延鹤表示，不乏有
企业在大型促销季来临之前放出涨价的消
息为烟幕弹，以此达到吸引客流的目的。

市场走访 空调迎来大范围促销

在“家电下乡”、“以旧换新”、节能补贴等
国家层面的消费刺激政策陆续退出后，处于
政策真空期的家电企业仍需面对宏观调控政
策收紧、自身出口下滑、内需不旺、政策透支
的严峻考验。

海信科龙营销公司副总经理王瑞吉
就认为，肌体不健康的企业和小品牌因竞

争优势丧失而腾挪出来的市场空间将会
远远大于被“行业寒冬”缩减掉的市场空
间。

对此，左延鹤称，家电行业的拐点或将在
五六月份出现。能否走出“寒冬”开始回暖，
要看家电企业转型升级的效果以及届时的市
场表现。

行业拐点或在五六月出现

“1赫兹”定义空调技术新标准
当前，随着变频空调日益成为市场主流，变

频技术已经成为衡量一个空调企业综合竞争力
的核心指标。

就在半个月前，格力自主研发的“变频空调
关键技术研发与应用”刚刚荣获了2011年国家
科技进步奖，成为国家科技进步奖设立以来唯
一获奖的专业化空调企业。

截至目前，格力电器已累计拥有国内外技
术专利近5000项，其中发明专利710多项，自主
研发的超低温数码多联机、高效直流变频离心
机组、超高效定速压缩机等多项科技成果被国

家鉴定为“国际领先水平”。
专家指出，随着国内企业掌握越来越多的

“国际领先”核心关键技术，中国家电行业正进入
一个重新定义国际标准的新时期，格力1赫兹变
频技术就为全球变频空调技术定义了新的标准。

格力空调市场占比攀升
据产业在线公布的数据显示，2011 年 12

月，格力变频空调销量130万台，市场占有率再
创新高，达52.68%，高出第二名32个百分点，以
绝对优势稳居第一。

同时，报告还显示，2011年1~12月份，格力

变频空调累计销量 1209.6万台，占行业变频空
调总销量的37.65%，高出第二名10个百分点。

值得注意的是，自2011月8月开始，格力变
频空调的市场份额持续攀升，从 8 月份的
44.19%上升到 12 月份的 52.68%，“霸占”了我
国变频空调市场的半壁江山，成为名副其实的
变频王者。

逆势发力，开辟行业“春天”
2011年下半年以来，家电行业的增速放缓

已是不争的事实。众多家电企业在急速扩张之
后开始大幅“缩水”，裁员、降薪、减产的现象此

起彼伏。即使在这样的严冬下，格力电器依然
为行业开辟了一片“春天”。

2012 年伊始，格力电器公开增发 1.89 亿
股，募集资金净额为 31.95亿元，主要投向总部
商用空调技改扩产、武汉商用空调建设、郑州家
用空调建设、年产 600万台新型节能环保家用
空调压缩机等项目。

格力电器总裁董明珠表示，在家用空调市
场竞争日趋激烈的情况下，商用空调市场成为
未来空调制造企业重要的利润增长点。格力电
器已通过自主创新完成了技术的储备，未来将
大力推进商用空调的发展，以满足市场的需求。
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