
从目前的市场看，三大家轿细分市场，竞争车型众多，市场
竞争激烈。不过对于东风日产来说，2011年，家轿市场可谓百
花齐放。轩逸、骊威、阳光三款主力车型尤为抢眼，从体面、品
质、宽适、节能四大方面紧紧贴合消费者需求，表现出攻城略地，
势不可挡的最佳状态。

其中，轩逸依然保持着月均过万的强劲势头；SUNNY阳光
在10万元区间的中级车市场上强势称霸，上市一年累计销量已
达156,954台；而骊威也不遑多让，连续7个月销量破万，稳坐中
级两厢车市场销量冠军宝座。

时事造就英雄，2012年，东风日产当仁不让全新引入“全·
优家轿”概念，将原来作为三个独立产品线的三大主流细分家轿
市场的明星车型——轩逸、骊威、阳光整合在一起，从1.5~2.0L，
全面覆盖，丰富的配置和车型颜色，形成了完整的家轿购车体

系，率先提出了家轿品类的概念，为消费者提供了更多元的选
择。

长久以来，东风日产凭借创新设计和精湛工艺，从产品设
计、制造到检测的每个环节，都以趋零故障为目标，为目标客户
提供值得信赖的放心品质；东风日产“全·优家轿”在空间、油耗、
安全性等方面也全面超越市场平均水平。

此外，东风日产还推出感心服务理念，包含“九段全程”的销售
服务、“五个安心”的售后服务以及全能管家的增值服务，从而实现
了为客户提供买车、用车、修车、养车、换车的全方位体贴服务。

业内人士认为，通过产品个性对比与品牌技术分析，东风日
产在家轿车型中的领导地位已经毋庸置疑。空间实用性强、性
能卓越、环保节能、安全可靠，这些事实足以把东风日产展现得
淋漓尽致。

为了更好地传播“全·优家轿”理念，同时也为中原消费者带
来更新、更具品质的车型，东风日产将在3月24日“2012郑州春
季车展”上举办“家轿抢购33天”首次抢购专场。

本次抢购专场将以全新东风日产轩逸、阳光、骊威为主推车
型，配以在威佳集团、日产中原销售的其他东风日产热门车型，
再加上极具诱惑力的优惠幅度，势必为中原消费者奉献一场难
得一见的春季购车盛宴。

据悉，3月23日当天至4月30日期间，东风日产还统一设立
了此次专项活动的促销政策，优惠幅度之大，辐射面之光，都堪

称目前市场之最。
其中，全优家轿，节能先行，阳光同级独享节能补贴 3000

元。全优家轿N延保，保障又保值，购轩逸送3年8万公里超长
保修。全优家轿，万般呵护，购买指定车辆保险2000元以上，即
送千元礼包。全优家轿，款“贷”家人，轩逸、骊威、阳光首付最低
20%，日供最低36元。值得一提的是，轩逸更有“万”元巨惠，同
级独享3年/8万公里超长保修等。

同时，由“郑州晚报·第一汽车”与大豫汽车共同推出的“中
原首张购车存折”也将为本次专场购车活动助力。

“舒适的驾乘感受，经济省油的动力调教，强调性价比突出
的定价，再加上贴心到位的售后服务，东风日产车型所具备的这
些优势，都非常切合国内消费者的购车需求。”这是长久以来，很
多东风日产车主的评价。而随着本次“全·优家轿”活动的开展，
在随后报名参与活动的电话中，这些优点都普遍得到了他们的
体验作为印证。

“当初是由朋友陪着来选车，现在是报名准备陪着同事来参
与活动订车的。认真一算，不到两年的时间里，包括我自己在内，
身边已经有7个人买了东风日产的车。”报名咨询“家轿抢购33
天”活动内容的王先生表示，一提起这个品牌就由衷地表示肯定。

据他介绍，他在买东风日产骊威之前，老早就已经从朋友那
里，确切了解到这款车子的众多优点：它有一套高性能悬挂，低
速过弯时，悬挂的支撑力度较为柔和，能感觉车身轻盈；一旦车
速加快，悬挂立刻变得十分硬朗，车头对转向指令响应瞬时；它

的安全性能周全，通过了欧洲E-NCAP和国内C-NCAP的严格
测试等。

超过150万的车主保有量，居于车市中的第一集团、华南第
一车企的地位，这些都是我选择东风日产的初衷。不少车主都
纷纷认为，长时间用车之后，自己更为满意于车企在保有量背后
的感心举动。

同时，也有车主提到自己的车生活，也受到了东风日产举办
的一系列活动的积极影响。“其中，轩逸、骊威先后成功举办节油
比赛，在车主群体中促成了环保氛围。我从中得到的当然不止
奖励还有与其他车主交流、探讨而来的节油心得。”参加过这些
活动的李先生有感而发。“除此之外，绿植活动、绿色城市计划
等，这些被烙上低碳时代特色的举措，深得人心，因为它们再次
唤醒了我们的环保用车意识，让我们深感肩上的责任，同时也有
一种参与其中的光荣感。”

轩逸，作为东风日产倾力打造的“全尺寸旗舰家轿”，自上
市以来，以优雅、时尚的气质和日产先进技术的全方位应用，
成为高端中级车市场的主流经典车型。此后每一次的升级改
款都代表着中级车市消费潮流的不断革新。新轩逸更是以

“大气之极”、“宽适之极”、“顺畅之极”和“节能之极”四大极致
标准，树立了中级车“全尺寸旗舰家轿”的新标准。

自 2009 年改款上市以来，轩逸已经树立主流中级车标
杆，其倡导的“款待家人”理念也深入人心。其推出的轩逸领
航版活动，也是以每个家庭最关注的购车事项为出发点，为车
主提供最实在的优惠和服务。正是由于轩逸为广大消费者不
断带来的“款待”，才使其能傲立中级家轿市场。这次活动以
更平民的价格为消费者提供更多落在实处的优惠和服务，使
轩逸的“款待”价值再一次实现了升级。

幸福领航 轩逸、骊威、阳光成首选
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随着汽车的普及，消费者越来越成熟，在选车时他们不仅看车型质量，还要看企业品牌以及购买时的性价比。于
是，各个汽车企业一时间更加注重品牌、服务、活动等多个方面打造品牌价值，向消费者展示自己的品牌理念。

正因如此，近日，东风日产全新引入“全·优家轿”概念，为中原消费者带来更新、更具品质的车型，发力中原家轿市
场。同时，在3月24日“2012郑州春季车展”上举办“家轿抢购33天”首次抢购专场活动。消息一经推出，便有不少消费
者致电本报第一汽车表示关注。 记者 谢宽

阳光，作为一款实力派紧凑型车，为东风日产全年销量增
长带来很大帮助。阳光采用全新的“宜居”设计理念，围绕家
庭生活用车，从“人、品、心、境”4个方面设定中级家轿“宜居”
标准，拥有全配置宜居空间、全驾程灵动操控、全方位五“心”
安全三大产品优势，让那些希望工作之余为家人带来多彩生
活的年轻车主享受温馨的车生活。

第十代 sunny阳光的定位非常精准，睿智进取、乐享多彩
的中级车主流群体们都能够在这款新车身上找到自己

“dream car”的影子。
据最新国家节能补贴的规定，再一次将阳光的全新高效

的节油科技凸显，阳光独享同级车中国家节能补贴范围的车
型，享受国家节能补贴3000元。

骊威自 2007年上市以来，凭借卓越的产品力和营销力，
奠定了其在细分市场的领导地位。连续 18个月蝉联销量冠
军，借着“全时多能”的产品概念，骊威当仁不让地成为经济型
两厢车市场的绝对霸主，并树立了该级别车的新价值标杆；
2010年新骊威家族的全新上市，将形成产品层次化、梯队化
的竞争态势，使之更精准地满足细分市场用户需求，最大限度
提升产品整体竞争力。

作为东风日产为家庭用户打造的一款“全时全能”车型，
骊威成为兼顾家居生活与商务活动的多面手，以超凡的空间
感和开放感，以全面全能的产品力，为消费者带来全新的移动
居家体验。
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