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日前与几位自主品
牌汽车企业老总聊天，谈
到原一汽集团总经理竺
延风。大家都认为，竺当
年的自主品牌“耐得住寂
寞 20 年 ”的 说 法 是 对

的。很显然，当前自主品牌遇到了竺延风曾
经预见到的困难。

10年了，记得当初竺延风是在央视《对
话》节目回答“如何看待自主品牌发展”话题
时，说到了，“要耐得住寂寞20年”。事后招
致了许多反对意见，认为竺干自主缺乏进取
心。可以说，这个“黑锅”竺延风背了10年。
有人说，该到了给竺“平反”的时候了。

那个时候，自主品牌遍地开花，“村村点
火、户户冒烟”。在很多人看来，“一万年太
久，只争朝夕”，谁干自主谁就是好汉。竺延
风的“耐得住寂寞”说，在当时显得十分另类，
不挨“板砖”才怪。

今天大家再提“寂寞”说，再次想到竺延
风，是因为那股热潮在退去，是一件好事。但
也要看到，这种冷思考是因为自主品牌发展
变冷，是一种被动思考。对许多自主品牌企
业来说，并没有从思想深处深刻反思曾经的
狂热。换句话说，狂热退去，燥热还在；嘴上
同意耐得住寂寞，内心仍旧不甘寂寞。

怎么理解耐得住寂寞？大家习惯于用时
间来衡量。其实，最关键的核心还要看面对
利益诱惑时的态度。当初，大家对自主品牌
有很大热情，一个不能回避的现实是，有“名”
和“利”的驱动。“名”就不用说了，它本身就是
一项政治任务。“利”大家可能不理解。自主
品牌那么艰难，哪里来的利？事实恰恰相反，
看过去的10年，哪个自主品牌赔钱了？除极
个别，几乎搞一个成一个，搞一个赚一个。而
且，短时间就上马，短时间就能产出。这个

“利”，可能谁也没有想到，却真实地存在着。
自主品牌的短期利益诱惑是很多企业耐

不住寂寞的一个重要原因。这种“短平快”的
指导思想，今天同样存在。自主品牌想要健
康发展，必须根除杂念、丢掉幻想。可惜，当
利益摆在面前的时候，又有谁能听得进这样
的忠告呢？前不久，“公车采购征求意见稿”
出台，某企业就冒出来说，“我们的车要成为
领导座驾”。可这款立志要让领导垂青的车
早已断代，这几年又缺乏核心技术，甚至就在

“意见稿”出台的前日还看不到未来规划，只
因看到了“利益”而突然复活。浮躁如此，令
人堪忧。

10年弹指一挥间，因“寂寞”说背了骂名
的竺延风离开了汽车行业，很多企业依然没
能耐得住寂寞。某企业老总对我说，今天能
有百分之五十的自主品牌企业真正理解竺延
风的意思就不错。这是一件很遗憾的事。下
个10年，如果我们再回头看，还有那么多的
人耐不住寂寞，自主品牌会怎样呢？那一定
不仅仅是一件遗憾的事了。

我今年60岁，我敢说我的有生之
年，纯电动车也无法替代汽油车的主
导地位！未来二十到四十年，电动车
有望达到巿场份额百分之十。不是
替代，是补充。

——新华社高级记者李安定

2012 年全年汽车销量约在 2000
万辆左右，增长率在8%左右。乘用车
增长，商用车不增长或负增长。

——中国汽车工业协会副秘书长
顾翔华
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春节后，清淡的车市令豪华车动辄10万
元以上的降价声格外醒目，吸引了大家对豪
华品牌的极高关注。有不少准备购买 20
万-30 万元的消费者，也将目光转投了豪华
品牌，巨幅降价令消费者感到“非常划算”。
奔驰S350在某些区域优惠幅度高达30万元，
令人唏嘘不已。一位同行这样感叹，“奔驰S
级一直在我心中是神一样的车，居然价格降
至几十万元区间，不知是喜还是悲！”

今年2月，国内三大高端品牌仍保持较高
增幅。其中，一汽-大众奥迪2月份销量首次
突破3万辆大关，同比增长66%；宝马集团在

中国的销量近2.3万辆，同比增长38.8%；奔驰
在华销量超过 2 万辆，同比增长 61%。高端
车、豪华车名正言顺地成为高销量、高利润的
代名词。与此同时，对豪华车巨幅降价的现
象，经销商也有所抱怨，“这对之前购车的消费
者并不公平”，“不少车型已是亏本卖车”，“厂
家预估过高，令今年经销商压力陡增”等。

豪华车市场也逐渐放慢了在华增长速
度，2010年豪华车市场的增速高达70%至80%，
而2011年便回落到30%-40%，乘联会副秘书长
崔东树认为，“今年豪华车增速将回落到10%至
20%，略快于整体乘用车市场。而豪华车市场的

竞争将日趋激烈，豪华车市
场面临着重新洗牌。”宝马
在近日举行的2011年财报
上，也将中国市场认定为与
欧洲、美国等同的“成熟市
场”，中国豪华车的整体销
量已接近饱和，未来增速将放缓。宝马认为，中
国市场将会承担更为成熟的角色，如汽车金融服
务、二手车等方面都有待挖掘。而奔驰叫停了在
华的降价潮，并将未来价格调整控制在5%范围
内。这预示着，豪华车市场增速回归理性的
同时，价格也将回归理性。 据《南方日报》

4月第一周的厂家销量同比2011
年4月第一周增长21%，环比2012年
3月第一周增长13%。历年的3月末
都是厂家季度目标完成的关键期，月
末销量会偏高，但今年3月末销量很
平稳。因此4月初的第一周销量走势
较强，这也是一个进步。

——中国乘联会副秘书长崔东树

世界银行专家建议中国政府借
鉴提供校车接送学生服务方面的“美
国经验”，认同中国公共交通学者的
建议：把学生运输服务整合到公共巴
士服务中（学习“欧洲经验”），建立和
完善校车服务制度框架、加强校车安
全的法律监管和执法，增进安全意识
的宣传和深化才是有效提高中国学
生运输安全的关键所在。

——公共交通学者王健


