
“全·优家轿中原行”开赴豫北
安阳站：车主自发组队在高速路口迎接

3月 31日，由轩逸、阳光、骊威在内的 11
台全优家轿从郑州威佳出发，浩浩荡荡驶向
本次中原行的第二站——安阳。上午 11点，
车队到达安阳。在高速路口，当地媒体同行、
威佳集团安阳宏泽 4S 店相关负责人以及当
地全优家轿车主还为车队举办了简短的欢迎
仪式。此后，车队来到安阳宏泽 4S 店观摩，
并和安阳全优家轿车主交流。

在安阳，车队还参观了当地不少代表性
建筑。文峰塔、文字博物馆、安阳第一街等地
被大家口口称道。尤其是在安阳文字博物馆
内，大家对汉字从古至今的演变有了一个系
统的了解，一家三口都来参加本次中原行的
冯先生更是坦言不虚此行。

新乡站：车队引无数市民驻足观赏

4月6日一早，从安阳原定的出发时间是

9点半，但不到8店，安阳宏泽4S店招募的30
多位车主及随队人员便早早的在该店门口集

结。8 点半，车队提前一个小时出发，开赴

“全·优家轿中原行”第三站——新乡。

经过一个半小时的路程，车队到达威佳

集团新乡威兴 4S 店。该店市场部门经理倪

云生说，作为中原行的第三站，承上启下的担

子让他们倍感责任重大。
值得一提的是，在新乡市人民中路、牧野

大道、新飞大道等主干道行驶时，全优家轿车
队引来无数市民驻足观赏。“真气派，清一色
的东风日产。”一位市民感慨道。

市民热捧“全·优家轿”抢购专场
80台销量再创新高

作为“全·优家轿中原行”的重头戏，安阳、新
乡两站“全·优家轿抢购专场”吸引了当地市民的
热情参与。

在安阳，抢购专场举办地拱辰广场地处
市中心，周边商业氛围浓厚，客流量极高。在
新乡，东方文化商业步行街同样也是当地的
标志性商业场所。作为新乡全·优家轿抢购
专场的举办地，倪云生表示，之所以选择在此
举办，威兴可谓煞费苦心。“当时备选的有好
几处，都是新乡的商业聚集区，最终选择东方

文化商业步行街，看中的是这里年轻人多，全

优家轿的卖点正好和年轻一族的购车喜好契

合，事实证明，两天近 80 台的销量不仅再创

新高，而且说明东风日产全优家轿在新乡市

民，尤其是年轻人的心目中相当有分量。”

全·优家轿车主义务当导购

安阳、新乡两地的抢购现场，宏泽、威兴

工作人员全员上岗，数千份印有全优家轿的
宣传画册都是不到半小时就全部发完。不仅
如此，参与本次中原行的车主现场还担当起
义务导购，纷纷向询问车型的当地市民介绍
全优家轿的出众性能。

“油价天天涨，除了安全性能外，选一台
低油耗的车比啥都强。”安阳车主刘先生开的
是东风日产阳光，据他说，提车到现在已经快
一年了，综合路况他平均开到百公里7.5个油
左右。

“老兄，这车真不错，现在订车还有优惠，
选它绝对亏不了。”刘先生指着一台阳光对现
场的一位新乡市民说。

抢购专场引领别样购车体验

另外，主办方还在抢购现场举办了中原
行交接仪式。在安阳，郑州车主冯先生将印
有“全·优家轿中原行”的旗帜交到安阳车主
李先生手中的一刻，将抢购专场的气氛推向
高潮。同样的一幕也发生在新乡，当新乡车
主代表常先生从安阳车主李先生手中接过中
原行大旗的时候，台下响起阵阵掌声。

全程参与安阳站活动的当地媒体同行表
示，安阳汽车保有量近年来持续上升，目前已
突破60万辆，汽车消费逐渐成为当地的主流
消费之一，本次全优家轿系列活动为安阳带
来了不一样的购车体验。

2012年4月11日 星期三 主编 舒晗 编辑 白贺 校对 王泓 版式 唐学勤 B05合
资
自
主

之生存

合资自主或在二三线崛起
国内车市正走向后合资时代

3月31日~4月1日安阳站 4月7日~8日新乡站

东风日产“全·优家轿中原行”豫北大捷
所到之处，“全·优家轿”抢购专场销量屡创新高
4月14日~15日，中原行将开赴第四站——古都洛阳

从一如既往的稳
固甚至强化的合资，到
百家争鸣的自主，看似
由合资主导的中国汽
车产业，在 2011 年这
个结束了近10年高速
增长的年份，却给我们
呈现出了一个非常出
人意料的格局。

由合资企业打造
自主品牌所掀起的一
个高潮，这使得自主
品牌的发展和模式充
满了未知的神秘色
彩，有人甚至形容目
前的格局是“新自主
时代”。

记者 谢宽

目的：瞄上二三线市场

合资企业为何如此中意“自主”这块招牌？除了政策起到了
推波助澜，应该说国内广阔的二三线市场的巨大潜力才是根本。

近几年随着国内二三线地区经济快速发展，庞大的人口
基数，以及较低的人均保有量，成为汽车消费的最大潜力市
场。有数据显示，过去两年中，三线城市的份额在迅速提升，
2010年已经到了29.3%，2011年上半年超过了30%，一线城市
的份额在逐年下降，从35.7%到32.8%，2011年到30.8%，每年
下降2到3个百分点。

虽然合资企业也曾采取过应对措施，比如近两年来开始的“合
资向下”的战略，但是终究有成本的限制，在对价格极其敏感的二
三线和农村市场，要让合资品牌降至一半与本土自主品牌竞争并
不现实。于是，合资自主的推出凭借着已有的品牌口碑、先进管理
经验，与目前的吉利、奇瑞、比亚迪等本土自主品牌轻松竞争。

“合资公司打造自主品牌，其实沿用的还是同样的管理团
队，同样的企业机制，甚至是同样的技术来源。只是因为合资
自主品牌拥有完全的知识产权，这样，就能在保证品质的基础
上，具备合资品牌无法比拟的价格优势。同时也就具备了进
入二三线市场的条件。”河南裕华江南负责人表示。

影响：前期对传统“自主品牌”造成冲击

【声音】

“东风日产的‘启辰’品牌有充分的自主性。比如方向盘并不一定是自己设计，但
是我可以按照自己的想法去引进，换句话说，一些技术在引进的时候所有权属于零部
件商，但在这个平台上，我可以‘点菜’。这样，对于‘启辰’品牌东风日产有独立自主
产权。” ——东风日产乘用车公司副总经理 任勇

“在中国汽车进入后合资时代的今天，合资企业研发自主品牌，从简单加工生产
提高到自主研发阶段，是一种必然的发展趋势，搞自主品牌，完全是企业发展的需要，
是中外合资双方的共识。” ——广汽本田执行副总经理 姚一鸣

“目前合资推自主是汽车行业的一种走向和趋势。合资汽车企业纷纷推出自主
品牌计划，这就意味着，未来几年中，合资自主品牌将集中上马，成为传统自主品牌和
合资品牌之外的又一支新生力量。” ——东风本田执行副总经理 陈斌波

本报牵手东风日产主办的“全·优家轿中原行”在“2012郑州春季车展”举办发车仪式之后，此项活动便受到中原市民的热切关注。3月31日~4
月1日安阳站，4月7日~8日新乡站，在这春暖花开的大好时光，中原行相继走进安阳、新乡。所到之处，“全·优家轿”抢购专场人气爆棚，现场销售
一片喜人景象，全优家轿销量屡创新高。 记者 白贺 文/图

不可否认，相对目前的传统的自主
品牌车，在合资企业诞生的自主品牌车
型有着先天的优势。源自合资品牌车型
的车身及动力系统，这些在核心“部件”
上的高起点，综合素质就已超越多数的
国产自主品牌。

正如日前东风日产乘用车公司副总
经理任勇在接受记者采访时所说，“东风日
产的‘启辰’品牌有充分的自主性。一些技
术在引进的时候所有权属于零部件商，但

在这个平台上，我可以‘点菜’。这样，对于
‘启辰’品牌东风日产有独立自主产权。”

业内人士分析，在品牌定位上，合资
自主将会和现有合资企业的主导品牌存
在较大差异，最终体现在价格、产品定位
和区域市场上，合资自主品牌产品一般
定位较低，主打性价比，将和现有的传统

“自主品牌”短兵相接。在成熟技术和合
资厂商品牌、渠道的支持下，在二三线城
市会很容易找到市场。

目前在乘用车领域，合资企业仍占
据着主导地位，合资企业生产的外国品
牌轿车，占国产轿车总销量的70%左右。

在后合资时代，合资企业如何发展，
如何转型，成为一个重要的课题。不能
搞了几十年的合资，只能够装配，只能够
加工，而没有研发能力。

现有的合资整车企业，不能永远只
是一个汽车装配厂或者装配车间。合
资自主品牌，为合资汽车企业建设自
己的研发能力提供了平台，或者叫抓
手。未来几年，合资自主将必然成为
一支传统自主品牌和合资品牌之外的
新生力量。

老K砍价团锁定砍价目标
东风日产全·优家轿
报名热线：0371-67897713
【砍价车型】
旗舰家轿 轩逸
超级家轿 阳光
全能家轿 骊威

全全··优家轿在路上优家轿在路上

中原行旗帜交接仪式中原行旗帜交接仪式

抢购专场人气爆棚抢购专场人气爆棚


