
在经历了多年的市场教育后，各厂商终于
摸清了国内大众消费者的群体偏好——舒适
性。这点，从最近几款热门中级车中，就能看
出端倪。

无论是标榜操控的速腾、美国动力迈锐
宝、提倡科技与节油的思域，抑或是致力于提
供绝佳驾乘感受的广汽传祺，其新款车型都体
现了对舒适的全力追求：软硬适中的悬挂调
校、更大的车身空间、更丰富的科技配置、人性
化的舱内设计等。下面，我们来看看备受消费
者推崇的热门车型广汽传祺的舒适之道。

更具性价比
作为中级车新贵的 2012 款传祺，在老款

的基础上进行了 15项科技升级，绝佳的舒适
表现更具性价比。

首先，2012款传祺采用了C级车中才有应
用的高位斜置双Y型独立前悬挂与带垂向控
制臂多连杆独立后悬挂，路感清晰，韧而不
软。在车辆过弯和颠簸路况中，该悬挂系统对
车身有很好矫正作用，完美兼顾了车主对于操
控性与舒适性的双重需求。

其次，传祺全系标配的 LED 日间行车灯
及后灯组、前排双区独立控制自动空调等配
置，放眼同级别车型，恐怕只有顶配车型才会
装备。重新设计的全新哑光黑内饰，银色金属

拉丝饰条适度点缀，更具科技、时尚感；而手刹
水平放置、富有贵族气质的桃木饰条并提供3
种选择、导航界面人性优化、中控面板及方向
盘升级、组合仪表强透处理等细节的人性化调
整，使得驾控更加得心应手。

舒适有保障
最后，2012款传祺4800×1819×1484mm的

车身尺寸和长达2710mm的轴距，使得传祺的
空间表现非常突出。特别是 1484mm 的车身
高度，更是远超同类车型，为车主提供了宽裕
的车内空间。

2012款传祺从韧而不软的悬挂到高品质
的内饰做工，从人性化的车舱设计到高科技的
配置，舒适性的保障显得更加实在，性价比
突出。ASD 全方位静音设计提供宁静舒适
的驾乘体验，通过改善前围声学密封性、车
身气密性、优化隔音垫结构等技术手段，有
效地降低怠速噪声、加速风噪和高速行驶噪
声，优化了车内声音品质和车内气密性，营
造更为安宁、静谧、舒适的驾乘环境。人性
化设计颇为贴心。

有业内专家分析，2012 款传祺在延续一
贯精良品质的基础上，全面优化配置、提升技
术细节、营造静谧舒适的驾乘空间，加上依旧
不变的亲民价格，必将受到市场的热捧。

面对未来，合资自主还需品牌积累

“在现阶段，或许面对合资自主产品，自主品牌产生了一些压力。”王俊萍
认为，“但从长远来看，充分且良性公平的竞争态势，能促使所有汽车生产企
业发展，也会让中国汽车市场不断成长。对于消费者而言，能有更多性价比
更高的产品在市场中出现，无疑也是利好。”

“作为一个全新的汽车品牌，宝骏汽车正处于一个口碑积累期，我们需要
在消费者群体中树立起良好的品牌形象，增加品牌自身的溢价能力，这需要
一个过程。”王俊萍坦言，“我们希望用 3~5年，甚至更短的时间，通过国际标
准的产品品质、合理的网络布局和较高的服务水准、精准的营销方式，逐步树
立宝骏品牌，并在客户群中形成一定的知名度和美誉度。”

面对未来，王俊萍认为，上汽通用五菱在乘用车业务上，将继续丰富宝骏
产品线，并在宝骏销售体系中以“日销过百，周销过千，月销过万”作为日常工
作目标，整个团队工作的关键目标则是，将“拥有每一个成交或潜在客户的口
碑”摆在与销量同等重要的位置上。

15项科技升级，打造出色驾乘感受

广汽传祺的舒适之道
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从 2010 年开始，
中国车市正式迈过
1800 万辆，成为全球
第一大汽车消费市
场。随着中国车市的
迅猛发展，各大汽车
生产企业竞争也日趋
激烈。可以说，正是
国内汽车消费人群的
扩大，以及汽车消费
需求的逐级释放，导
致了合资车企逐渐转
向自主研发的态势。
用河南通广汽车销售
服务有限公司经理王
俊萍的话来说，合资
自主的出现并非偶
然，而是大势所趋。

记者 谢宽

江淮同悦CROSS 震撼来袭
4月5日，江淮乘用车旗下最新“跨界”力作——同悦CROSS在郑东新区ＣＢ

Ｄ举行揭幕仪式。
相比同悦其他车型的沉稳大气，同悦CROSS更加时尚，运动感十足。除了外

观方面的改进，同悦CROSS在整体工艺方面也有所提高，针对质量、安全、工艺、
服务等6大项目，多达78项细节进行了全面的越级提升，定位在“悦·趣小车”的同
悦CROSS，是一款为24~30岁新生代消费者准备的充满驾驶乐趣的车型。他们崇
尚自我、个性的生活态度，追求时尚、潮流的生活乐趣。

对于这群80后来说，同悦CROSS将为他们带来无尽的“悦·趣”。作为坚持走
“品质路线”的自主品牌，江淮乘用车一直以来凭借“高品质”获得市场与消费者的
高度认可。 李汪洋

一汽丰田 主打科技时尚牌
4月 5日~8日，一汽丰田携旗下 8款 9台主力车型盛装亮相。全新炫装版车

型、第三代全新prius及全新兰德酷路泽集中展示。
据介绍，全新普锐斯采用第二代丰田油电混合动力系统，实现发动机、电动

机、蓄电池等核心部件的小型化、轻量化及高效化，将油电混合动力系统的低油
耗、强动力、超强静谧性和低排放4大优势提升到新的水平，达到4.3L/100kM的低
油耗及相当于2.4L普通汽油车的动力性能。此次展出的1.8L豪华先进版，在三种
驾驶模式、7个安全气囊、一键启动系统、巡航控制系统等标准配置之上，增加太
阳能通风系统与遥控空调系统、导航系统与G-BOOK智能副驾、倒车辅助监视器
等高科技人性化配置。

屈彦飞

郑州日产 民生车型汇聚人心
在油价一路上涨以致破八的大背景下，人们更倾向于选择一辆节油性和实用

性较好的车型，这其实恰恰吻合于郑州日产的产品发展。因而郑州日产以旗下
“民生车型”明星阵容重拳亮相：郑州日产重磅推出的帅客、NV200等CDV车型和
皮卡，以其“节油”“耐用”“高性能”的优势，完美地体现了郑州日产一向专注于“民
生车型”的理念，在油价破八的情况下送出丝丝温情。让许多热爱越野的朋友们
兴奋的是，越野之王——NISSAN第六代途乐也同时亮相。

作为一款高端SUV，途乐的引入不仅是为了丰富郑州日产的产品线，更是从
战略上为不久以后推出一系列极富竞争力的车型积累经验。

屈彦飞

技术优势+低成本=性价比

从去年8月上市到去年年底，宝骏630仅仅凭借3款手动挡车型，销量即突破2
万辆。特别是今年一季度国内乘用车市场下滑严重，但宝骏汽车一季度仍然实现
销售22035辆，完成了阶段性年度目标，其中1月、2月分别为9006辆和8017辆。

“可以说，我们对宝骏品牌未来的发展始终充满了信心。”王俊萍算了一
笔合资自主账，“相对于自主品牌，合资车企具有产品技术、管理等先天的优
势，如果能把这些优势，与自主品牌的低成本和对中国市场的深入了解等特
性结合起来，合资自主车型在性价比方面无疑具有很强的市场竞争力。”

“实际上，无论是合资，还是自主品牌，抑或是合资自主，只要其推出的产
品能够迎合市场，能满足消费者的需求，就能被市场接受，得到消费者欢
迎。”王俊萍认为，“对于上汽通用五菱来说，我们并不刻意追求合资自主、自
主合资这个概念，上汽通用五菱本身就是一个完全自主的汽车企业，在我们
企业在发展过程当中，始终把市场竞争和市场需求作为导向。五菱汽车、宝
骏汽车品牌都是上汽通用五菱的自主品牌，依据各自的目标消费市场，都有
自主定位和发展方向。企业依据自身发展趋势，做自主研发、自主品牌，最终
目标是为了更加快速、柔性地满足市场需求。”

河南通广汽车销售服务有限公司经理
王俊萍

【车速递】
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