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根据中怡康和奥维咨询分别统计的数据显示，今年1~2月份，国内冰
箱销量分别同比下降28.9%、15%，而近日，欧盟决定在未来4年将致力于
提高冰箱产品的市场准入门槛，即将能效标准提高到A+++级，这是否说
明冰箱行业也面临着新一轮变局？
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增速放缓
冰箱高端战略能否破局?
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吴俊财: 新飞是从冰箱行业首家通过中国家电
研究院国家冰箱抗菌标准检测的企业，到首家建成
国内冰箱业第一个国家认可RoHS实验室，为中国
家电企业跨越欧盟绿色贸易壁垒提供有力保障。即
将推出的电冰箱行业6A国家标准，对冷藏食品储存
质量提出了新的指标，而新飞已于2009年率先研制
出拥有13项国家专利的高科技含量6A冰箱。

任建军：尽管绿色已成为全球家电业的最新

趋势，但并不是所有的企业都有能力应对这一挑
战，只有将领先技术与消费需求紧密结合的企业
才能真正利用这一契机实现快速发展。从目前现
状看，虽然大多数企业都致力于绿色产品的研发，
却很少有企业真正将技术研发与消费需求实现对
接，这样的结果很可能是研发出的产品因无法得
到消费者认可而成为库存。

关文强：据调查显示，62.5%的被调查者对于所
使用冰箱的保鲜效果不是完全满意，其中18.4%的
消费者表示完全不满意。消费者要求冰箱不仅能
够储存食品，而且要求存放的食品保鲜时间更长。
由于水分和食物的新鲜程度密切相关，冰箱保鲜效
果的优劣在日本等发达国家市场已经成为消费者
关注的主流。在此情况下，冰箱企业“保鲜”和“节
能”两大指标已经成为差异化竞争的优势所在。

吴俊财: 魅力无边三门电脑系列冰箱是新飞
新推的高端产品，采用了国际领先的抗菌除臭保
鲜、模拟光合作用保鲜、一级能效、超低静音、人性
化灯光设计等一系列绿色技术以及抑制冰箱细菌
繁殖和异味扩散的抗菌除臭保鲜技术，再次开创
了中国冰箱业绿色技术创新、升级的一次革命。

任建军：魅力无边三门电脑系列冰箱从内到
外、从上到下都融合着科技与艺术，人文与自然的
绿色时尚元素，彰显出家电业绿色时尚的新风
潮。值得关注的是此款冰箱打破了当今国内家电
业过度奢华外观工业设计的瓶颈，使工业设计与
绿色环保理念紧密结合、统筹兼顾。

关文强：魅力无边三门电脑系列冰箱的绿色
冷藏保鲜技术是对冰箱保鲜技术的突破和升级，
将在食品品质保持、食品安全控制、腐败损失降低
方面发挥重要作用，对我国农产品从生产到消费
者餐桌整个供应链最后一个环节中的有效保鲜与
食品安全控制具有重要意义。

吴俊财：在创新强力引擎的驱动下，在国内冰箱
市场普遍下滑的不景气大环境中新飞逆势而上，未受
到家电下乡等国家刺激政策减退的影响，2012年第一
季度，三四级市场保持了10%的增长，一二级市场也

伴随着无框冰箱等高端新品的上市出现转机。
任建军：目前整个行业遇到的困境，企业都有所

了解，但是无法改变，唯一的方式就是调整策略适应市
场发展。在一、二级市场转向高端；三、四市场则开始
争夺渠道。对此留给小品牌的空间也将越来越小。

关文强：短时间内转型高端，寻求溢价能力
并不能很快地扭转整个行业的局面，但是从长期
来看，这是中国制造业必须经历的过程，从单一
的寻求规模利润转向向整个产业链要利润，从制
造业的低端迈向高端，放弃成本竞争，转向研发、
专利、知识产权等“真实力”的竞争。

技术驱动开道

转型升级的筹码

保鲜是选冰箱首要标准

力诺瑞特
安徽凤阳生产基地开建

4月18日，山东力诺瑞特新能源有限公司凤
阳生产基地奠基仪式在安徽凤阳隆重举行，这标
志着力诺瑞特第五大生产基地、全球最完整的太
阳能光热全产业链生产基地正式开工建设。

据悉，目前力诺瑞特已经拥有山东济南、
河南濮阳、上海等四大生产基地，年产500万台
太阳能热水器和150万平方米太阳能集热器的
生产能力。力诺瑞特总经理申文明表示：“随
着力诺瑞特凤阳基地的开工建设，力诺集团在
凤阳将聚焦形成矿山、石英砂、高硼硅玻璃管、
真空镀膜管、太阳能热利用产品等世界上最完
整的太阳能光热产业链。在三年内，力诺集团
实施‘太阳能产业 163 发展计划’，形成年产 1
万吨高硼硅玻璃管的基础上，真空镀膜管年产
突破600万支，尽快实现30万台太阳能热水器
的生产规模，年产值达到10亿元。”

力诺瑞特安徽凤阳生产基地将充分利用
好凤阳的资源优势、交通优势和地理优势，采
用同步德国Paradigma公司的先进生产线，同时
复制力诺瑞特先进的生产、管理经验，将建成
国内太阳能光热行业内生产节拍最短、设备自
动化程度最高、生产效率最高的太阳能集热管
生产流水线和太阳能热水器生产流水线，实现
生产模式的集约化。 朱江华

4月15日，第111届中国进出口商品交易
会（又称“广交会”）在广州拉开帷幕。作为规
模最大、技术实力最强的空调企业，格力共有
31个国际标准摊位，面积达 279平方米，向世
界各地的客商展示了包括家用、商用空调产
品在内的 100多个精品，满足了不同国家、地
区客户的需求。

低碳产品精彩亮相
在本届广交会上，格力一举展出了GMV5

全直流变频多联机、物联网空调、R290新冷媒
空调、太阳能空调、空气能热水器等多种精
品。

作为本次展会推出的明星产品，格力
GMV5全直流变频多联机组采用格力全变频
技术，比普通多联机最多可省电59%，所有系

列产品最低噪声可低至 45dB。同时，可在室
外零下 20℃的环境下实现制热。据了解，该
机组的问世打破了日系品牌牢牢把持着多联
机组的核心技术和市场份额的格局。

根据《蒙特利尔议定书》约定，发达国家
和发展中国家将分别于 2020 年和 2030 年全
面禁止使用该制冷剂。格力 R290 空调采用
纯天然环保制冷剂丙烷，臭氧破坏潜能值
（ODP）为0，温室效应潜能值（GWP）为0，真正
的无氟环保空调。该机组的成功问世以及全
球第一条生产线在格力竣工投产，为全球环
保制冷剂的替代开辟了一条新路。

核心技术唤醒低迷市场
据海关统计数据，2012 冷年开始以来，

至今已有5个月时间，但空调出口量同比下滑
了 15.8%，遭遇“五连跌”。而根据 2011 年业
绩快报显示，格力电器实现营业总收入
835.94 亿元，同比增 37.48%；净利润 52.44 亿
元，同比增22.67%。

格力电器总裁董明珠表示：“真正支持格
力前进的是消费者，而要满足消费需求必须
依靠技术创新和自主研发。”

2012 年 3 月 17 日，格力电器形象片在被
称为“世界十字路口”的美国纽约时报广场大
屏幕亮相，吸引了数十万各国游客驻足观看，
格力电器由此成为在纽约时报广场投放力度
最大、播出时间最长的中国企业，而格力“世
界名牌”形象并非虚名。

记者 朱江华

亮相广交会

格力引领低碳空调产业发展

每周声音

智能电视就是云电视
市面上根本就没有所谓的云电视，云

电视只不过是厂家炒作的概念，智能电视
本身就含有云电视的一切功能，智能电视
就是云电视，或者说智能电视和云电视只
是同一种东西的不同叫法而已。

——海信电器多媒体研发中心副总经
理 简志敏

复杂格局下“机遇”犹存
虽然我们不希望看到行业增速放缓，

但是它依旧来了。在低速发展时期，无论
称作换道、转型或升级，都将给发展中的中
国家电行业带来千载难逢的机会。

——小天鹅电器总经理 柴新建

家电报废进入高峰
我国已进入家用电器报废的高峰期，

每年的理论报废量超过5000万台，报废量
年均增长20%，预计到“十二五”末期，年报
废量将达到1.6亿多台。

——国家发展和改革委员会

联想智能电视品牌积累为零
联想在彩电行业的品牌积累是零，能

吸引多少消费者购买其电视产品，是一个
大大的问号。如果联想电视与TCL、海信
等品牌的电视并无本质性区别，那么，要想
在激烈竞争的彩电市场分一杯羹，是相当
困难的。

——家电行业专家 刘步尘

全直流变频空调需软硬
技术结合

全直流变频空调需要空调的三大核心
电机即压缩机电机、室内风扇电机、室外风
扇电机都采用功能强大的直流电机，并通
过全直流控制模块整合三大直流电机灵活
的调节优势，优化匹配空调系统，才能发挥
出全直流变频空调的卓越性能。

——中国标准化研究院能效标志管理
中心主任 王若虹

主持人：4月19日，新飞电器发布拥有11
项国家专利，具有高科技含量、高附加值、高档时
尚的新飞魅力无边三门电脑系列冰箱，发力中高
端市场。这是否意味着冰箱业未来竞争模式将
从规模驱动改变为技术驱动?

主持人：据中怡康的统计数据显示，今年
1~2月份，国内冰箱销量同比下降28.9%；奥维
咨询的数据则显示，今年1~2月份，国内冰箱
销量同比下滑15%。这是否说明冰箱规模成本
拉动局面已经结束，行业转型升级正在拉开序
幕。是否同时也面临着新一轮变局?

主持人：近日，欧盟决定在未来4年将致力
于提高冰箱产品的市场准入门槛，即将能效标
准提高到A+++级，这对全球冰箱企业提出了
新的挑战，节能技术与产品的研发成为考验全
球冰箱企业的重要战略课题，各位是否认同全
球家电业的绿色转型已迫在眉睫?


