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在经历过最初的辉煌之后，
中原媒体广告市场“肌体”也开始

“老化”，一边是一叠叠广告形成
的厚报效应，一边是越来越无动
于衷的市场。以房地产广告为
例，单纯的投放并没有带来真正
意义上的销售，缺乏实实在在的
成交。这时，更有人直言不讳，

“中国的报纸成为新鲜肉类之后
第二个遭受注水之害的事物”。
那么，报业广告市场的出路在哪
儿呢？

基于此，与您一起成长63载
的郑州晚报敏锐地发现市场困
局，决心打破广告内容只重形式
而忽略实质的现象，特意在全新
改版十周年之际推出“金版”推广
季，以“黄金大奖案”周周送黄金
活动，旨在通过新闻包装、话题预
热引导读者介入，进而提升版面
关注度和影响力，进而实现广告
市场的价值回归。 记者 王磊

家住中原区的王先生告诉记者，现在的
广告早已充斥在人们生活中每个角落，看报纸
免不了会看一些广告，翻完厚厚一沓报纸，总有
一种“被广告”的感觉，没记住什么亮点，报纸
成了大杂烩，看完有一种身心俱疲的感觉。

如他所言，近年来，房地产市场风云变
化，中原媒体广告市场“肌体”也开始“老
化”，在利益的驱动下，经营手法俗套、经营
行为短视、市场定位不准确等问题日益凸显，
广告市场在创新和价值实现上亟待突破。

此时，谁能率先跳出传统的俗套，谁就能

率先拔得头筹，赢得市场的尊重。
无独有偶，郑州晚报“黄金大奖案”周周

抽黄金活动甫一推出，便得到了业界的一致
好评，据活动组委会透露，已有数家实力房企
表达了浓厚的兴趣。他们一致表示，“这种能
有效提升版面关注度和影响力的活动，我们
求之不得”。

业内人士张女士表示，周周抽黄金抽的
就是人气，不仅版面关注度会增高，现场人气
也将会爆棚，还能引导楼盘开展一系列营销
活动，这才是开发商想要的。

“这是楼市体验式营销的一次经典尝试，
媒体与开发商共同挖掘刚需市场，这种创新
值得鼓励，这也是中原广告市场身处困局中
的一次积极探索。”广东著名媒体人申鹏向记
者表示，“黄金大奖案”这一类媒体营销案例
在平媒最为发达的广州也是最时髦的，代表
着最先进的生产力。

值改版10周年之际，郑州晚报重金打造
倒封底“金版”，使其成为除了每天的封面和

封底外的最具阅读价值的广告版面，强势引
导全新阅读模式。

业内人士指出，郑州晚报“周周送黄金”
活动是近期中原媒体市场上难得的亮点，首
先，黄金很能抓住读者眼球，形成广泛持续的
关注效应；其次，黄金很有档次，容易提升版
面的含金量和影响力；第三，这是楼市体验式
营销的一次经典尝试，媒体与开发商共同挖
掘刚需市场，这种创新值得鼓励。

读者：体验式互动，更容易引起关注

专家：“黄金大奖案”，一次积极探索
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“这是一个最好的时代，这是一个最坏的时代”，用狄更斯这句名言来形容当下的房地产市场，似乎非常合适。
所谓最坏的时代，是指开发企业面临史上最严苛的调控，资金短缺，到了生死存亡的时刻。所谓最好的时代，楼市泡沫逐

渐挤去，市场更加健康，品牌企业得到更好的成长，购房者的选择机会越来越多。
值得肯定的是，在宏观调控的鞭策下，房地产市场的肌体也在焕发着崭新的容颜，正在经历一场淘去黄沙使见金的洗礼，

综合体演绎典范的价值、市郊盘诠释生活的本源、写字楼颠覆成长的诉求…… 记者 王磊

“谁拥有了城市综合体，谁就拥有了城市未
来”这成了开发商的共识，在住宅限购的今天，城
市综合体在一定程度上“领跑”郑州楼市。

继宝龙城市广场、郑州国贸中心、曼哈顿广场
之后，以郑州中原万达广场、华润万象城、龙城城
为首的新一批城市综合体，正在迅速崛起，成为代
表郑州的“典范”。有关数据显示，每10个房地产
项目，必有一个是城市综合体。

这场“大跃进”下，城市综合体究竟是如何演
绎着产品进化论呢？

与传统“自然生长”的商圈不同，如今的综合
体项目起点就是集聚型的，结构分配合理、业态错
位经营，本身就“自成一圈”。 河南省商业经济学
会常务副会长宋向清指出，综合体将给省会商圈

带来一种“晕轮效应”，未来商圈将会随着综合体
而扩大，走向多中心发展格局。

从商业模式而言，这些“典范”们有着相似的
运营之道。业内人士指出，郑州的城市综合体在
发展过程中，逐渐形成了自身完整的产业链，包括
项目选址、规划设计、开发建设、订单招商和后期
经营管理。 特别是在后期经营管理上，他们一般
有着成熟的商业管理公司，建立了一支具有相当
专业水准的商业经营管理团队。这其中万达商业
管理公司、升龙投资商业管理公司可谓是外地和
本地的先行者，成为运营城市综合体项目的核心
竞争优势之一。

未来，城市综合体还会继续上演“进化论”，业内
人士指出，谁“笼络”了人心，谁就真正占领了城市。

一纸“限购令”让郊区大盘从楼市“配角”摇身
一变成了“主角”，曾经的楼市“非主流”成了十足
的香饽饽。如今，众多实力房企纷纷抢占市郊景
观资源，催生了“郊区化居住”时代的来临。

除了政策层面的影响，面对市区土地日趋减
少、拿地日渐困难、开发成本居高不下的局面，开
发商早已把目光瞄准了市郊这个日趋完善的市
场。诸如清华园的清华·大溪地、清华·忆江南、新
田置业的洞林湖·新田城、富田兴龙湾早已呈现出
一派繁荣的面貌。

以洞林湖·新田城为例，项目以“田园城市”为
规划理念，规划有居住、商业、度假、教育、农业、医
疗等六大业态，使居住者既能享受乡村生活的田
园风光，又能体验都市生活的便利。而富田兴龙

湾则依千亩原生态龙湖而建，以意大利风情小镇
为原型提升了生活的品位。

业内人士指出，市郊大盘所拥有的稀缺资源
奠定了他们不可复制的优越性，成为品质时代的
佼佼者。

对于消费者而言，原来一直担心的城市配套
不足、交通不便等矛盾也在逐渐缓解。业内人士
指出，如今郑州正在计划修建 10条快速通道，市
民的出行将会越来越便利，这也将直接催生郊区
大盘销售的火爆。

无疑，随着城市向外扩容的趋势越来越明显，
郊区与市区的界限已经变得模糊。未来，告别城
市的喧嚣和杂乱，寻找一片放飞心灵的乐土，开始
一种宁静健康的品质生活将不再是梦想。

随着人们对办公商务环境的追求不
断提高，写字楼特别是高端写字楼作为
公共商务空间，人们对其舒适性、低碳性
等绿色要求也不断提升。

据不完全统计，郑州市场有 40 多个
写字楼项目，其中不乏高端项目。当大
部分写字楼都在宣扬“5A”、“总部级”概
念时，写字楼市场存在着“高端产品相
对不足、同质化产品较多”的现状。市
场迫切呼唤有价值的产品，而低碳、健
康、舒适成为契合现代高端商务人士追
求的方向。

可喜的是，郑州的写字楼“秀外慧
中”的产品的确多了起来。例如，郑州北
区的瀚海·北金项目，不仅以龙盘、虎踞
的外立面形象世人，而且里子表现也相
当不俗，2800平方米的单梯服务面积、80
平方米的单车位服务面积、40 亩的楼前
缓冲地带……各项数据直逼国际标准。

随着中原经济区建设上升为国家战
略，一大批国内外 500 强企业将逐鹿中
原，这对郑州写字楼市场提出了更高的
要求，如何与大企业相匹配，成为写字楼
应关注的焦点。业内人士指出，写字楼
是否通过 LEED 认证是衡量是否高端的
标准。据悉，曾获得“全国写字楼年会绿
色生态写字楼先锋大奖”的楷林国际算
是郑州写字楼市场上为数不多的产品。

业内人士指出，郑州写字楼市场，最
早开始是做SOHO，后来是高品质写字楼
5A或者甲级，从整体来看，无论是“面子”
还是“里子”都在进步。

综合体“演绎”产品进化论：典范的价值

金鑫珠宝“金益德”黄金卡上市
金鑫珠宝“金益德”黄金提货卡于近日上

市，该卡分为8种不同规格。
持“金益德”黄金提货卡可在金鑫珠宝指定

门店提取同重量投资金条，还可免费兑换店内商
品并可享受额外优惠。一张卡配一个密码，带加
密 IC卡，安全性极高，便于携带，就是你身边的

“保险箱”，用于亲友、商务馈赠体面大方。
该卡还开通VIP定制服务，可根据您的需

要定制黄金提货卡对应实物黄金规格。而延期
提货可自动增加重量，延期一个月提货可免加
工费兑换商品，延期一年提货可增重10%。

持“金益德”黄金提货卡到指定回购网点办
理黄金回购业务，可享受“不验金、不损金、0损
耗”的贵宾级待遇。

市郊盘“诠释”产品进化论：生活的本源

中原广告市场困局待解
专家指出：“黄金大奖案”寻金记活动是中原广告市场困局中的积极探索

活动贴示：郑州晚报专门为“黄金大奖案”
活动成立了一个金版读者俱乐部。

加入俱乐部成为会员，凡是周一至周六集
齐郑州晚报“金版”的读者，均可参加郑州晚报

“周周送黄金”活动。每期抽奖将抽取6~12名
幸运读者，奖品为每人一条千足金金条，每条价
值5000元，抽奖地点及细节待定。

【
重
磅
点
击
】


