
当人们的观念发生转变时，生活
方式和周围的一切都发生着改变……

“时尚”，这两个字已远远不是满
街可见的Logo可以代表的，它包括着
除消费以外，顶级品牌背后蕴藏的文
化，以及人们由此被改变的生活方式。

随着时尚进步，商业活动日益频
繁，消费不断升级，中原白酒消费市场
也走向高档次，高档消费需求越来越
多，有力推动了白酒销量的快速上
升。这十年来，在白酒产量恢复性增
长的基础上，我国白酒行业进入20年
来发展的最好水平，并一度创下了近
年来罕见的高增长率。这其中，中高
档名白酒的销售收入和利润增长估计
都在30％以上。

这十年来，“中产阶级”的兴起和
民众消费购买力的大幅度提升，白酒
消费也随之变化：价格和档次升高，品
牌意识增强，品质要求更高，名优白酒
的品牌溢价功能逐步显现。接下来的
十年，为生产中高档白酒的企业也迎
来了新的发展机遇。中原白酒已作好
准备，借此难得的契机，实现价格补
涨、价值回归和品牌回归，共谱“醉”美
中原。 熊维维
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