
十多年前，人们对珠宝消费的需求不算多，
珠宝消费还仅限于一些家庭经济较为富足的阶
层，人们买首饰，多是用于满足结婚需求。而现
在，珠宝消费已经变得很寻常。

珠宝消费已进入风生水起的黄金期，中国珠
宝玉石首饰行业协会数据显示，截至2011 年，我
国珠宝首饰行业销售总额发展到 3800 亿元，
同比增长 40%；珠宝首饰出口达 275 亿美元，
同比增长 123.5%。我国黄金、铂金、钻石、白

银、玉石翡翠、有色宝石等产品消费均居世界
前列，已成为世界上重要的珠宝加工和消费市
场之一。

对于珠宝消费，人们已从过去的买不起，
不舍得买，变成了经常购买。市民刘女士说：

“10 年前，我家仅有的珠宝首饰就是结婚时老
公送我的一枚黄金戒指，而现在，家中几乎每
年都要添置几件珠宝饰品。现在珠宝首饰的
款式，也不像过去那么单一了，各个品牌都有

独特的设计，平时可以搭配不同的衣服和场
合。从我自己的经历来讲，近些年人们对黄金
珠宝消费的观念已经改变了不少。”

香港华昌珠宝有限公司河南分公司总经
理林玉瑞表示：“随着消费水平的提高，消费
者已经不再满足于珠宝的材料成色，而开始
注重独特的款式设计，时尚的工艺。时至今
日，女士们穿什么衣服佩戴什么首饰，成为一种
新的追求。”
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珠光宝气的饰品历来是时尚变化最为灵敏的风向标，10年前，许多珠宝企业仍停留在相对粗放的原始经营模式
上，以及消费需求的限制，人们对这一行业的关注程度不算高。而今，珠宝不仅成为人们时尚消费生活中重要的一部
分，人们对黄金珠宝的解读，从当初的简单拥有到追求优质、高档，从曾经的从众型选购到目前的个性化选购。这一
系列变化都折射出了市民在物质生活和精神层面的提高，也从一个侧面反映了中原珠宝行业近年来所取得的巨大成
就。 记者 万佳

未来，珠宝行业的竞争肯定会越来越激烈，通过竞争，可以把那些不规范的市场和商家逐渐淘汰。将来，各商家会越来越重视品牌化经
营，并且经营模式会日益多样化。有业内人士预测，未来，一些专业经营珠宝的大型、超大型综合性卖场将会成为主流。目前已有的锦泓国
际珠宝交易中心、金鑫珠宝、天成珠宝等显示了大卖场的效果和优势。在消费需求上，高端量身定做将成为一种需求，精品的品牌专卖店将
会出现。珠宝网络交易将日益兴旺起来，目前网络模式已经抬头，这种经营模式是把经营成本让利于民，业内对其前景非常看好。

微点评：

人们对于珠宝消费的需求，来自方方面面，珠
宝是恋人们定情的信物，是亲朋好友表达情意的
礼物，是时尚人士搭配衣饰的必备品。而随着近
年来人们对珠宝投资收藏价值的日渐了解，如今
寻常百姓也加入了珠宝收藏爱好者的大军。

在天成珠宝的黄金饰品专柜，销售人员告诉
记者，来专柜购买贵金属的顾客以首饰居多，部分

顾客也买足金和摆件作为收藏。“前几天有位老人
一次性买了价值6万多元的黄金收藏品。现在买
钻石的人越来越多了，多数人觉得买黄金和钻石
是保值的，不会赔。”

近几年，“炒黄金”、“炒翡翠”将越来越多的普
通人卷入了这场前所未有的消费热潮中。而一些
商家也顺应消费趋势，创新销售模式，迎合顾客的

珠宝投资需求。
今年5月，金鑫珠宝正弘店正式开业，并首创

推出“珠宝银行”业务，是一项珠宝营销的全新业
务，在传统商业的珠宝销售中引入了“增值回购”
的消费新理念，增设了“钻石银行”、“翡翠银行”、

“黄金银行”，分别给予消费者以年6%、8%、10%的
预期增值，这也将会是未来珠宝消费新趋势。

创新营销顺应消费趋势

珠宝消费进入寻常百姓家

世人命名为奢华的事物，不仅仅是那些走过久远
岁月的名字。它们代表了某个时代最具创意的思想，
最繁复而又最唯美的制作过程，对未知领域最深刻的
探索以及历经变迁依然笃定的坚持。

自古至今，珠宝始终被视为“永不落幕的奢侈品
符号”，翡翠更是东方世界的倾城宝物，上承中国悠久
玉文化史，下启皇室百年华美传奇，被誉为中国传统
文化艺术瑰宝。

龙泽润宝从最初的翡翠珠宝手工作坊起步，历经
一个多世纪的沧桑积淀，成为国际翡翠文化的推广者
与引领者。“高贵、优雅、睿智、内敛”，是龙泽润宝传承
百年的品牌风格。

融现代与传统，汇古典与时尚，龙泽润宝赋予翡
翠全新的风貌与生命力。本次展会上，龙泽润宝现场
展出 50 款限量臻品，均为多年来创作累积的经典之
作，此前仅在国际顶级珠宝展会上偶露峥嵘。

每一款都是超凡脱俗的艺术品，甄选极品翡翠原
石，经由 100 多道严苛工序，纯手工细心打造而成。
巧夺天工的技艺下，渗透着独具匠心的创意理念和耐
人寻味的艺术魅力，令人一见倾心。

除了无法复制的典藏级翡翠珠宝，2012国际顶级
私人物品展还汇聚了路易威登、玛莎拉蒂等众多国际
一线品牌，让人览尽奢华盛宴、体验超凡尊贵。龙泽
润宝的亮相，为本次展会注入了东方风韵。

艺术与时尚的完美融合
龙泽润宝典藏级翡翠亮相2012国际顶级私人物品展

翡翠，是上亿年凝结的天地精髓，享有“玉石之王”的美
誉，数百年来风靡东方世界，深受皇室贵族名流雅士的青睐
与推崇，成为人们佩戴、馈赠、收藏的理想选择。

历经岁月变迁，翡翠经久不衰，不仅是因为其稀缺尊贵
的材质、绚丽多彩的颜色，更重要的是它蕴含的灵魂——中
国传统文化，契合了东方人含蓄、内敛的情感表达方式。

传承百年经典，演绎美玉传奇。龙泽润宝不断从传统文化
中汲取灵感，以人文精神的美学风格、精雕细琢的完美品质，让具
有丰厚内蕴的翡翠珠宝成为品位生活不可或缺的魅力元素。

艺术气息浓郁的龙泽润宝品牌专区，设在裕达国贸国
际会议中心 8楼。在这里，各位来宾不仅能够欣赏精美绝
伦的典藏级翡翠珠宝，还可以一览珍藏多年的徐悲鸿、黄胄

等大师的作品。
优雅的翡翠与名家的作品交相辉映，散发出中国传统

文化独有的历史厚重感。据龙泽润宝负责人介绍，举办此
次翡翠书画联展，旨在让传统的艺术和精美的珠宝一同走
进更多来宾的视野。

一件件精妙手工技艺制成的典藏级翡翠珠宝，传递着
独特的艺术魅力，也为每一位参观者打开无穷的想象空间，
让人从中体会到龙泽润宝对艺术的尊重和对传统的追求。

龙泽润宝希望打造更多的经典之作，即使是多年以后
的人们看到这些翡翠珠宝，就像找到一本历史的记录，一个
文化艺术创造历史的记忆，人们通过阅读它就可以得到一
些不同的灵感。

典藏级翡翠珠宝 与全球顶级奢侈品同场亮相

“全家福”翡翠手把件

“水”系列极品无色玻璃种翡翠套饰
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