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“眼镜行业半商半医，眼镜除了材质外，
附加值主要体现在服务和其加工程序。现
在配镜已经加入高科技因素，近视镜中的细
微差别，只有使用者和专家才懂。在加工过
程中，还要考虑淘汰率，一般近视镜的淘汰
率在3%左右，太阳镜如果能有40%的销售量
就很了不起了，剩余的太阳镜则会低价批发
到非洲等地。”明视达眼镜负责人说。

据悉，品牌知名度越高的眼镜，利润越
是低，因为LV、阿玛尼、范思哲等国际一线品
牌的价格是全国统一的，专卖店不可能加
价。相反，越是小品牌，消费者没听说过，加

价的空间越是大。
在明视达眼镜的经营理念里，高端人士

并不是眼镜专卖店的唯一主流客户，没有收
入的学生也是眼镜店最应当关注的。“眼镜
行业应该以保护孩子的视力为目标。在一
些小店配镜，因为验光不准，卫生条件不是
很好，近视的孩子配镜之后，每年眼镜度数
都会增加150度左右。在要求严格的专卖店
里，这个数字会保持在 50度左右。”而目前，
这几年，小眼镜店已经慢慢退出郑州市场。
因为近视者在了解其中的利弊后，会养成到
专卖店配镜的习惯。

现在我们
走进眼镜专卖
店，都会习以
为常地享受免
费验光等十大免
费服务，其实在
最初，眼镜行业
是没有这项服务的，
而免费验光等十大
免费服务是明视达
眼镜创始人杨圣呼
最早倡导的。

记者 熊维维

品牌寄语
郑州明视达眼镜与《郑州晚报》结缘在

十年前，那时候公司刚刚处在发展时期，需
要扩大品牌的影响力，而通过《郑州晚报》
这个很好的宣传媒体让更多的郑州市民认
识并了解我们。公司的下一个十年，计划
将在3-5年的时间内，把我们的直营店以
及加盟店扩散到河南的大部分县市，提升
公司在河南市场的占有率，立足河南，守望
全国，在5-10年内把我们的品牌打造成一
个全国的眼镜连锁品牌，为全国的消费者
提供优质的服务，就像公司的精神一样，为
了光明事业而奋斗。

视觉新潮流 美丽新视界

品牌链接

明视达，做有责任心的爱眼企业

郑州明视达眼镜有限公司，于 1987建
立，至今已经走过了 25 个风风雨雨，从原
来最早德化街一家门店发展到如今在全省
20多个城市拥有直营及加盟店数十家门店
的大型连锁企业，公司创始人杨圣呼，在他
的带领下，公司以“专业专注，用心服务，诚
信经营，品质第一”为经营宗旨；以服务于
人类的光明事业，展现现代眼镜文化，传播
世界眼镜潮流，推动中原地区眼镜事业的
发展为己任。经过十余年的奋斗，使企业
得到了蓬勃发展，现已成为中原地区知名
的现代大型眼镜连锁企业，赢得了社会的
信任，成功注册商标，是中原地区最知名的
品牌。

“明视达眼镜是一个发展型
的企业，很多地方都走在同行业
的前列”，在一些业内人士看来，
郑州明视达眼镜的创办人杨圣呼
是一个具有前瞻性眼光的人，因
为他将很多国际领先的眼镜行业
运作策划模式引入河南眼镜行
业，从而改变了省内眼镜行业以
往陈旧的管理及服务理念，引领
河南眼镜行业健康发展。

在一些消费者的心目中，眼
镜店就是选个镜片，配个眼镜而
已。但在明视达眼镜并不是这
样，明视达更加注重对眼镜行业管理方式及
服务理念的发展与革新。凭借20多年零售企
业的管理经验，秉承“用心服务”的经营理念，
采用规范化、制度化、流程化及规模化管理，
成功将免费服务推荐给消费者，直接影响并

引导眼镜行业发展。引入世界先进水平的专
业检眼设备，并特聘眼科专家为消费者免费
咨询验光。针对学生群体的需求，在店里公
司设置学生自选专柜。丰富镜片品种，满足
不同人群的要求。
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