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朱朱言言

今年是奥运年，而四年一次的
欧洲杯也将在6月9日拉开战幕，对
于全世界足球迷、体育迷来说是四
年一次的狂欢，如何选购一台大屏
幕平板电视是不能亲临赛场球迷的
选择，来看看专业级球迷及网友的
推荐：

标准一：600Hz子场驱动 运动
画面无拖尾

长虹独有的 600Hz子场驱动技
术，就是将普通电视60Hz的子场驱动
通过不断插帧实现倍频的技术，比如
100Hz/120Hz 倍频技术，就是将原
50-60Hz场频改变为120Hz，使场频提高一倍，该
技术可以有效的避免运动画面产生的抖动、拖尾、
残影等现象，动态清晰度高，观看也就越舒适！

标准二：自发光硅晶面板 自然画面真实还原
对于所有的球迷来说，守着电视看球追求

的就是现场感、临场感，尤其是在观看动态画
面时的表现力，赛场画面需要能够真实还原，
长虹自主研发的自发光硅晶面板的电视，色彩
表现高达 687亿色，而普通的平板电视仅能达
到 10.7亿色，是后者的 60多倍，在动态清晰度
方面，响应速度高达 2~3 微秒，与传统 CRT 的
1~3微秒基本持平，超出了人眼可以辨识的范
围，普通平板电视响应速度多在8毫秒以下，从
而产生明显的拖尾现象。

标准三：搭载二代护眼技术 杜绝“电视眼”
普通电视的亮度过高，长期观看易引起视

觉疲劳、臃肿，形成“电视眼”，长虹电视有四大
护眼功能：

“润目自然亮度”：人眼对光线最敏感，普
通电视采用CCFL或二极发光管作为背光源，
极易引起透光、漏光现象，加之液晶屏幕本身

要求亮度都较高，采用自发光的硅晶面板却可
以达到润目自然亮度，以相对柔和的画面达到
护眼的效果。

“全色域 687亿色真”：等离子属于自动生
成光源，在任何角度观看颜色不变；液晶使用
背光照明，有观看角度，缝隙漏光，导致色彩变
不均匀，表现更细腻，丰富。

“微秒动态响应”：相对于被动发光的普通液
晶电视8毫秒的响应速度，自发光等离子电视的
响应速度只有1~3微秒，可以说是快到了极致。

“6500K护眼色温”：色温的高低也决定了
电视的画质，太高的色温会直接将许多长波色
彩吞噬，尤其对少年儿童的眼睛伤害大。而只
有色温在6500K时，许多长波色彩能够还原出
来，因此只有将色温控制在6500K时才能达到
护眼的效果。

标准四：智能回看 精彩内容不容错过
如果你不小心错过了某场比赛，怎么办

呢？别担心，在智能电视上安装PPTV等具备
回看功能的在线播放软件就搞定了。

记者 朱江华

科龙双高效空调三次打破纪录
2012年5月16日召开的国务院常务会议，

研究了促进节能家电等产品消费的政策措施，
决定安排财政补贴 265亿元，启动推广符合节
能标准的空调、平板电视、电冰箱、洗衣机和热
水器，推广期限暂定一年。与上一次家电节能
补贴只针对定频空调有所不同的是，在全国范
围内对变频空调实施补贴尚属首次，而且额度
也远超第一次。

回首 2002年 3月,科龙空调借力格林柯尔
制冷剂第一次打破国内能效记录。在那一年
整个行业已经陷入价格战的泥潭无法自拔，科
龙借机确立品牌定位，坚持高端高效战略。在
竞品价格已经杀至 666元的情况下，科龙没有
一款产品降价，反而把所有产品平均提升一个
能效等级，与此同时科龙从国外引入“空调按
照能效等级定价”的市场规则，并以身作则率
先推广，获得市场一片赞誉。因为科龙的积极
推动变革，中国空调产业低质量高能耗价格战
的恶性循环得以改变，“买的起用不起”的消费
思维也被扭转。在2002年当年，科龙双高效空
调三次升级，三次打破国内能效记录，让空调
越来越省电。科龙市场份额大幅跃进，成为国
内两强，那一年成为科龙历史上最闪亮的一页
经典。

购买大器天成获四日双人游门票
“双效王”空调作为科龙第一代双高效空

调，奠定了科龙“高效专家”的坚实基础。在后
来的8年，科龙共推出9代双高效空调，最终将
能效比锁定在7.2。2011年科龙空调大器天成
系列推出DDF双核双控系统，经过中国家用电
器检测所认证，其控温速度可以达到普通定速
的1/4。DDF为大器天成“一分钟凉爽，三分钟
暖房”的品牌标识找到了最好的技术支撑，也为
科龙增加了一项国家专利。和其它竞品不一
样，科龙作为中国空调能效等级标准的制定者
之一，从来没有离开过高能效这一核心主题。
从2011年末到2012年初，各大品牌厂商纷纷变
换主推核心卖点，在变频技术的基础上反复延
伸，出现了很多莫名其妙的“行业外”概念，譬如

“宽带”“云”和“物联网”，唯独科龙还在高效变
频的路上坚持不懈。诚然，家电产品智能化肯
定是未来不可逆转的方向。

近期市场热卖的惟爱思是科龙 28周岁兼
龙年新婚纪念版空调，也是科龙最有“精神”的
产品。据了解科龙终端促销战已展开，活动和
以往的买赠折扣有些许不同，所有活动以爱为
中心,为新婚纪念和回忆而诞生，活动期间凡购
买大器天成 VS系列一柜二挂，即可获赠青岛
日照四日双人游。 记者 朱江华

彩电IT化的趋势越来越明显
智能产品正从硬件为王到“软硬兼施”的

状态过渡，甚至软件今后将成为产品开发的
主导力量。内容和服务是智能产品的核心组
成部分。当前，消费者使用电视的自主性越
来越强，已不局限于选择节目，还会进行上传
信息、下载应用等各种互动，彩电 IT 化的趋
势越来越明显。——海信电器总经理刘洪新

电商卷入低价大战
之前电商降价都是小打小闹，不足以改变行业

格局，这次却是来真的了。而家电厂商的高库存也刺
激了电商在销售终端对家电产品的促销出货“这叫干
柴遇烈火”。 ——新七天电器网CEO左英杰

新一轮促消费应避免短期效应
当前大部分扩内需政策为补贴等方式进行，

短期明显有效不容置疑，但是长期来看，补贴结

束之后还将面临动力不足难题。正如去年底结
束的家电以旧换新政策，家电行业在经历了一阵
欣欣向荣之后随着政策的退出便步入“寒冬”。
——中国家电营销委员会副理事长洪仕斌

要做中国第一
当时在做（华帝创业）的时候，我就问这

些老板（华帝另外的6位创业者），大家想不想
做中国第一？大家一致回应都想做中国第
一。我们就这样一个朴素的想法，拍着胸脯
往前冲。 ——华帝总裁黄启均

中国液晶不存在危情论
日韩企业，尤其是韩国的三星、LG 在

OLED上狠下功夫的目的就是想做技术差异
化，因此三星、LG是想通过一个“卖点”去说
技术，因此中国液晶不存在危情论。

——京东方副总裁张宇

5 月 18 日，中标院能效标识管理中心
“2011 年中国节能产品企业领袖榜”榜单揭
晓，志高空调再次入选“2011年度中国高效节
能产品企业领袖榜”名单，成为中国白电行业
节能减排的典范。

点评：从2012年中国节能产品企业榜单

评选结果看出，国家将逐步引导家电市场向
高效节能看齐的坚定决心，这是行业前进的
方向标，同时有助于整个行业能效水平的提
升。家电各大企业是否能在国家推进高效节
能的政策下，走得更远更高，能效比、节能、技
术创新是根本。

5 月 15 日，工信部消费电子产品信息化
推进委员会首次对外正式公布了智能云电视
六星智商评测结果 ，其中，TCL五大系列 3D
智能云电视产品全线通过六星评定，率先独
家获得六星智商认证，一举树立了智能云电
视的行业新标杆。

点评：六星智商认证为智能云电视智慧
程度提供了一个评价依据，也为消费者选购
智能云电视提供了最直观的参考，消费者再
也不用为选择智能云电视发愁了，只要认准
六星智商标识，即可轻松选购到目前技术最
领先的智能云电视产品。

近日因2011财年巨亏35亿美元，日本夏
普宣布放弃了参股南京 10代线的计划，转而
成为纯粹的技术提供方。

点评：随着全球液晶面板价格的不断下滑，

日本夏普放弃10代线面板线的投资，也是遏制亏
损的重要举措。因为液晶面板产业不但不能成
为其盈利板块，反而拖了整体业绩的后腿，夏普
2011年的巨亏就是因为面板产业占比过高。

事件：TCL全线产品独家首获六星智商

事件：夏普放弃10代线计划

事件：志高再登节能领袖榜

畅享欧洲杯

看长虹智能语音电视
在刚刚过去的五一假日市场，消费者对高效变频空调的需求凸

显，而可谓“千呼万唤始出来”的新一轮节能补贴，有望再次提高变频
产品的占比。在这样的背景下，对于同时高效变频领域都有较为深厚
的储备积淀的科龙空调，在产品格局或产生深度变革的今夏，无疑走
在了旺季市场的前列。

“
”节能惠民补贴科龙先行
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