
@郑州晚报 在我们金融领域、银行界，有个说法叫做
“用户黏度”，它是衡量用户忠诚度的重要指标，对于品牌
形象起着关键的作用。这次晚报“530全城热恋”特刊，跟
读者连续3年持续不断的各项活动，这种形式一定会让广
大的读者把它很好地保存起来，随时翻阅，这对于平面媒
体来说，无疑是个巨大的创新。

@青岛海尔郑州中心代表VV：

@郑州晚报 作为郑州本土的家居企业，晚报也一直在帮助
我们搭建与消费者沟通的平台，晚报是中原地区最具影响力、公
信力的媒体之一，也是欧凯龙在郑州投放广告最多的媒体。

5月30日，晚报将推出巨型特刊，并冲击“大世界基尼
斯”纪录，此举运用的是一系列差异化的营销策略，这对于
竞争激烈的家居行业，也成为了一种营销榜样。

@欧凯龙代表VV：

@郑州晚报 近年来，晚报的新闻报道贴近民生，做
好了百姓的喉舌，在市民中非常受欢迎。特别是此次报
庆活动，也让全体市民对郑州晚报有了一个全新的认识。

今后，我们会进一步加强与晚报的合作，特别是在
公益事业方面的合作。希望郑州晚报越办越好，办出品
质、办出精彩。

@郑州绿博园代表VV：

@郑州晚报 在河南，广发跟晚报已经是老朋友了，
合作很顺畅、愉快，一直在共同成长。10年前，晚报改版
我们也参加了，改版后，读者阅读起来更方便，受众也更广
了。这次晚报的“全城热恋530特刊”做得特别好，可以说
是开创了一个先河，希望跟晚报有更进一步的深度合作。

@广发银行代表VV：

@郑州晚报 勇于突破，敢于求变。晚报与红星美凯龙
的创新文化从本质上来说是相同的。不仅如此，红星美凯
龙与《郑州晚报》一样致力于打造“温情温暖”的大郑州，承
担企业应有的社会责任。

一个有责任心的企业，会带着大爱融入所在的城市，
未来我们将继续携手郑州晚报，一同爱家、爱郑州！

@红星美凯龙代表VV：

【读者感言篇】
最近晚报推出的纪念活动“热

气球飞越郑州、《全城热恋》特刊冲
击‘大世界基尼斯’纪录”，规模宏
大、影响广泛，可以看出报社煞费
苦心，尤其这份巨型特刊具有一定
收藏价值，惠及所有订报者。

《基尼斯世界纪录大全》家喻
户晓，作为地方报纸能够载入纪录
是一件很光荣的事情，这也是郑州
人的荣誉。

最重要，纪录的精髓是挑战自
我，发掘极限，报社申报纪录也是对
自身的一种考验和提高，预祝成
功！ ——张旭 大学生

我家从 2002 年开始就一直订
《郑州晚报》，也就是从晚报改版的
那一年，陪伴着晚报走过 10 年历
程，见证了它每一次的改变和提
升，中原报业传媒集团成立的时候
我还到现场去目睹了这一历史时
刻。《郑州晚报》首开先河冲击大世
界基尼斯纪录是郑州报业市场的
一个大事件，作为郑州市的一分
子，将拭目以待这一令人兴奋的时
刻。 ——杨益民 退休干部

我之前也从事过媒体工作，第
一次看到报道时，我的第一反应是

“晚报疯了吗？”后来看到连续的报
道，发现这是个非常好的活动，是
传媒界的一大胜景。

创基尼斯纪录已经不是一个
报社的事情了，如果晚报能成功，
这也是郑州纸质传媒业走出的一
大步，河南人，郑州人都很有光彩。

希望晚报成功，也希望每一个
市民都能支持晚报。

——温静 白领

我的孩子曾经被晚报报道过，
第二天报纸刊发出来后，同事们都
跟我说“在报纸上看见你家孩子
啦”，学生们也追着我说“杨老师，
在报纸上看见你家的两个姐姐
啦”，我才发现，我周围的人都订了

《郑州晚报》。
最近我们都发现，《郑州晚报》

动作很大，改革的力度大，影响力
也大，创意方面特别动脑筋，大家
越来越喜欢看晚报了。

——杨趁萍 音乐教师

这个活动将全国的焦点吸引
到了郑州。“冲击大世界基尼斯”纪
录，这是需要很大勇气的事情，也
需要很大的成本，晚报做到了，这
凸显了晚报的魄力。一个城市需
要这样有魄力的媒体、企业，我支
持晚报。前边的报纸我都收集着
呢，等到我老了，可以给孙子看看
我们这个年代的报纸和风土人
情。 ——朱斌 上班族

@郑州晚报 晚报对郑州本地老百姓的生活而言，早已
经是不可或缺的重要组成部分。2008年，博大一建院就开
始了跟晚报的密切合作。这次晚报的“全城热恋530特刊”，
在都市报领域开创了前所未有的新形式，必定会带来强大
的影响力。

@郑州晚报 单期特刊版面冲击“大世界基尼
斯”纪录活动，对河南报业市场意义重大。希望晚
报在未来的发展中，成为全体市民最忠实信任的
朋友，为市民提供各方面最可靠的信息。我也希
望晚报这艘充满使命感的“大船”能够满载企业实
现共同发展。

@中原珠宝城代表VV：

@郑州晚报 我本人是从事营销策划工作的，这次晚报的报
庆活动非常有创新意识，特别是对于提升郑州晚报的品牌影响
力、认知度、美誉度有积极的推进作用，非常贴近百姓生活。这
个活动在营销策划方面真的是非常不错的，真的很“猛”，也很新
鲜，相信众多市民今后也会更加关注郑州晚报。

@郑州晚报 光大从2000年建行挂牌，就开始了跟
晚报的合作。

前几天，我看到了晚报“530全城热恋”已经刊发出来
的关于金融行业的特刊，它全面翔实地记录了我们行业的
发展史，特别棒！相信未来，长期效果一定会特别好。

光大银行郑州分行光大银行郑州分行VV：：@

@郑州晚报 一直以来，三星跟晚报的合作都
很密切。之所以选择晚报，是因为晚报跟用户的互
动做得特别好，聚焦的目标也很明确。从某种意义
上说，晚报已经成为郑州的城市代言人。

我很喜欢郑州晚报，希望今后晚报的发展更民
生，成为中原经济区发展的都市报楷模和代表。

@三星电子郑州办事处代表三星电子郑州办事处代表VV::

@郑州晚报 郑州晚报此次推出的创刊63周年、改版
10周年特刊《全城热恋》冲击“大世界基尼斯”纪录活动，不
仅对晚报在郑州市的影响力方面起到了很好的作用，而且
对提升整个河南的影响方面都起到了积极的作用。特别是
作为一种公益活动，把河南的整体形象很好地推广了出去。

@宝视达代表VV：

@郑州晚报 这次活动非常有创意和特色，报纸不再
是呆板的只有新闻，而是可以举办活动，更加活泼有创意，
贴近百姓生活。

郑州方特欢乐世界预计6月中下旬就正式开业了，晚
报在活动策划方面十分具有优势，我们的宗旨也是希望给
百姓带来欢乐，希望双方可以进行更加有深度的合作。

@江南春温泉代表VV：


