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八成面板进口局面将被扭转

一直以来，“缺芯少屏”是制约着国内
彩电厂商发展的重要因素之一，目前八成
液晶面板仍依赖进口，而国内多条面板线
投产以后，这一局面将得到彻底扭转。

——创维集团总裁 杨东文

保守带来“缓慢病”

对日本企业而言，急需打破三个壁
垒，国与国之间的壁垒、技术与技术的壁
垒，还有人心的壁垒。只有突破这三个壁
垒，才能得到更加好的合作。就是在全球
化进展过程中，仅局限于一个国家的观
念，肯定是行不通的。

——罗姆株式会社常务董事 高须秀视

打造厂商突围“避风港”主持人：继“家电下乡”和“家电以旧换
新”等政策性市场后，所有消费电子企业都面
临“政策真空期”和遭遇市场需求透支的挑
战，在这样的经营环境下，综合实力强、品牌
综合影响力大的“大品牌展会”就成了家电企
业拓展贸易机会的“救命稻草”，三位怎么看？

邢立志：2012SINOCES组委会号召与会
参展商做出承诺——坚决抵制“能效虚标”
行 为 ，诚 信 参 展 。 这 也 将 成 为 本 次
2012SINOCES 展的新亮点。对参展企业而
言，如何在节能技术日新月异的今天取得销
量竞争优势和品牌信誉价值，尽快借助国家
政策支持调整产品结构、提高产品能效级别
的任务迫在眉睫。

刘洪新：2011年海信全面提出智能化
战略，就是希望围绕“主业”专心去打造良好
的生态链条。作为智能化战略的一部分，而
在此次2012SINOCES展会上，海信除了展出
前沿概念产品外，更全力推出了海信全净化
健康变频空调、海信活水保鲜高端新品冰
箱。

罗清启：随着中国从家电大国向强国迈
进，中国家电业从制造向创造的转型升级，
中国家电业在全球的地位将进一步巩固提
高。在这样的背景下，中国需要一个高水平
的本土家电展来与之匹配，更好地发挥展会
功能，为企业、商家以及消费者搭建更高质
量的沟通、展示、贸易三位一体的综合平台。
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SINOCES成家电业风向标主持人：日前，2012中国国际消费电子博
览会组委会（简称SINOCES）宣布，将于今年7
月5日到8日在中国青岛国际会展中心举办。
本次展会将着重搭建资本与产业创新，工业生
产与消费个性化需求的交流平台，届时包括海
信、海尔等在内的500余家企业，以及亚马逊、
欧尚、家乐福和国美、苏宁在内的逾700家采
购商参展。三位如何看本次展会的召开？

邢立志：2012年SINOCES将搭建4万平
方米的展台，开设包括智慧城市·物联网展
区、移动互联产品展区等在内的10个特色展
区，并首次举办创新产品评奖活动。另外，
SINOCES还将同期举办智慧城市建设、三维
显示技术、电子商务发展等数十场高峰论坛。

刘洪新：目前，中国不仅成为全球最大的
消费电子产品制造基地，也是全球第一大的消
费电子市场。如何及时地洞察变化的消费需
求，实现整个产业链的供需对接，将是企业把
握中国市场机遇的重要保障。为此，SINOCES
展不仅将推动家电产业的供需对接作为重点，
更帮助企业快速地变现全球市场机会。

罗清启：目前SINOCES展已经成为亚太
地区唯一的电子消费展会。特别是对国内
家电行业产经销链条发展的促进、与国际市
场对接、经营模式和贸易渠道的拓展等，都发
挥了重要的桥梁和纽带作用。同时SINOCES
展已逐步形成了自己独特的优势和风格，也
成为国内众多后起家电展会模仿的对象。

家电展大多缺乏“互动性”主持人：目前国内各种家电展越来越多，
但与美国拉斯韦加斯消费电子展和德国柏林
消费类电子产品展等电子展相比，普遍存在的
问题是，互动不够，与消费者距离太远，基本还
停留在摆出产品、介绍产品的层次上。各位如
何看待国内家电展观众越来越少的问题？

邢立志：2012年SINOCES展将保持“亲民”
的传统，更加强调与最终消费者的互动，通过
实地体验式、互动性的展览方式，面对面、手把
手地引导消费者如何利用智能化的家电产
品。目的通过新颖的形式，启迪消费者在数字
化生活中如何工作生活和娱乐，以及如何利用
这些领先的科技提高和改善人民的生活质量。

刘洪新：正是看中SINOCES根植于中国
庞大的腹地市场及其国际性的专业展览平

台，海信愿意参与组委会设立的“智‘惠’全
球”的博览会主题活动，这对自身产品升级、
提高产品市场占有率都具有重要推动作
用。同时海信会在展览会当天展出一系列
一级能效家电产品，供采购商和零售商及消
费者当场检验。

罗清启：吸引观众并不是靠几个生硬的
展台就可以做到的，而是需要精彩的互动性
活动来完成。在享有“世界展览王国”的德
国，展览界的普遍观点是，“对于成功的展览
会而言，决不是简单地用出租了多少面积来
衡量”。因而，一个成功的展会，不仅需要吸
引观众用眼去观察，还需要去听，去触摸，使
观众更加直观地感受到展会的形象。

消费电子展
助力家电企业走出困惑

盛夏临近，格兰仕等空调厂家高调出击的
各种促销活动，更是引爆今夏消费热潮。5月
30 日，记着从河南格兰仕空调相关负责人获
悉，格兰仕空调正在紧锣密鼓地筹备6月2~3日
开“惠民补贴立刻享”活动，其空前的力度、完善
的服务、令人心动的促销政策再一次引爆中原
市场，酝酿新一轮的格兰仕空调抢购风暴。

据悉，此次活动日期为6月2、3日，虽然时
间只有两天，但是全市促销资源投入超过 50
万，力度之大可谓空前。为保证活动的震撼
性，河南格兰仕特从中山格兰仕总厂申请了两

万套活动空调，让用户享受一站式的消费政
策，由于减去了中间环节，消费者最多可以节
省2400元购机费用。

一步到底的价格只是三重惊喜之一，河南
格兰仕承诺，在“惠民补贴立刻享”活动中，所
有用户可现场验货、提货，接受最快速度的安
装服务，不仅如此，开仓期间所有机型全部享
受10年全免费包修服务，真正贴近消费、造福
民生，将格兰仕“努力，让顾客感动”的宣言贯
彻到底。

如果说“抄底价”、“最快安装”、让消费

者感受到了河南格兰仕回馈社会的力度和
态度，那么买空调“十年保修”则让消费者真
真切切地感受到了河南格兰仕的诚意，活动
期间所有产品享受格兰仕带来了 VIP 级 10
年保修。业内专家表示，格兰仕直接对准终
端，大篷车切实把消费者服务到底，新的补
贴政策尚未深入开展，格兰仕依然能凭借集
团实力从终端市场入手主动出击，开展“企
业版”节能补贴，这无疑为时下空调终端树
立了标杆。

记者 朱江华

力诺瑞特：太阳能与建筑
一体化要精益求精

“‘太阳能与建筑一体化专家’对力诺瑞
特来说不只是一个口号，一种肯定，更是一
种鞭策。力诺瑞特就是要执著于太阳能与
建筑一体化精品工程建设，为太阳能与建筑
一体化推广争取更多的空间。”力诺瑞特总
经理申文明对太阳能与建筑一体化的推广
质量十分重视，宁可不盈利，也要出精品。

其实，力诺瑞特在太阳能与建筑一体化
技术上精益求精，进行景观太阳能的研究推
广，正是来源于太阳能与建筑一体化精品工
程的执着。截至目前，力诺瑞特已经在全国
范围内建成了近 2000个太阳能与建筑一体
化精品工程，共推广了4000万平方米的太阳
能住宅，相当于一个中等城市的民用建筑面
积，换句话说，力诺瑞特的国家住宅产业化
基地为中国创造了一个完全低碳的、生态
的、可持续的太阳能住宅的新型城市。

其中，杭州长岛绿园热水工程，获评联
合国“人居奖”；上海建科院工程，获得全国
绿色建筑创新奖、建筑工程综合类项目一等
奖；宁波“维科、水岸心境”太阳能工程，成为

“建设部住宅节能示范小区”；“上海三湘四
季花城太阳能与建筑一体化”还被区域性城
市可持续发展知识中心授予“2010年最佳实
践”奖，并将被作为可再生能源城市最佳实
践案例，推广应用到亚洲其他城市。 朱江华
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事件：松下裁员4000人
据日本共同社报道，松下电器在 2012

年度将总公司 7000 人裁减为 3000~4000
人，裁减一半员工。

点评：在日本大地震、泰国大洪水、欧
美经济疲软、日元升值、韩国和中国企业挑
战等多重因素下，2011财年，松下出现大额
亏损是裁员的主要原因。而过去在中国国
内市场上一直处于强势地位的松下，如今
所占的市场份额越来越受到“挤榨”，这也
不难看出现在日企的整体下滑趋势。

事件：智能云电视认知度达80%
近日，中国电子商会消费电子产品调

查办公室提供数据显示，智能云电视的消
费认知度已高达80%，市场前景广阔。

点评：目前，我国云计算服务市场技术
与设备已具备了一定的发展基础，2011年
我国云计算服务市场年增速高达 40%，随
着行业标准的升级换代，智能云电视有望
步入发展快车道，智能云电视有望成为我
国彩电产业的发展趋势和主流方向。


