
广告

在精英创富战略中，东风日产将作为天
使投资人，帮助创富精英实现创业的梦想。
具体而言，是指东风日产将与创富精英合
作，开设一家拥有 NISSAN 和启辰双品牌授
权的东风日产“精英店”，使其成为东风日产
旗下全系产品的汽车经销商，从而实现精英
们的创富梦想。

据悉，东风日产“精英店”的投资规模在
300万~500万元，与创富精英一起共担创业
风险，而创富精英个人只需出资 50万~60万
元。在“精英店”成立初期，“精英店”股份比
例将按照创富精英个人和东风日产的实际
投入金额比例来确定。在日常的经营过程
中，作为小股东的创富精英将完全享有自主
经营的权力，在团队招聘、营销活动、销售拓
展等方面也具有绝对的决定权，东风日产只
对“精英店”进行财务监管。此外，东风日产
还会为“精英店”提供流动资金、管理咨询等
全方位、专业化的业务运营支持。

不仅如此，“精英店”所有的经营利润将
在“精英店”的公司账面积累，当“精英店”利
润累积到一定的额度，创富精英就可以使用

“精英店”的盈利所得回购东风日产在“精英

店”中所占的部分股权，从而实现对“精英
店”的控股，真正成为“精英店”的老板。

在创富精英实现股权回购后，东风日产
仍将在“精英店”中保留少量的股份，与创富
精英继续保持战略合作的关系，并持续为

“精英店”提供运营支持和保障，从而提高
“精英店”的抗风险能力，确保“精英店”实现
长期、稳定的发展。

精英创富战略在企业、行业和社会三方
面都具有空前的推动作用。对于东风日产
而言，精英创富战略将打造业内最具人才吸
引力的企业平台，通过构建全新的渠道开拓模
式，以天使投资人的身份，为广大精英人才提
供创业平台及资金支持，帮助他们实现从职业
经理人到“精英店”老板的华丽转身。

对于整个汽车行业，精英创富战略创造
了行业内全新的渠道开拓模式，是汽车营销
模式在渠道下沉方式上的突破与尝试，进一步
加快东风日产对三四线区域市场的深耕拓展，
将为其他汽车企业拓展三四线市场提供解决
范本，促进整个汽车行业的繁荣发展。

此外，精英创富战略，将在全社会范围
内激励社会优秀人才自主创业和创富，树立

积极正向的职业发展观，引导人才和资本对
三四线市场的关注，推动区域经济的快速发
展，引发整个社会对人才价值观及城市经济
生态的思考。

对于精英创富战略的推出，东风日产乘
用车公司副总经理任勇表示：“借助‘精英创
富战略’，我们希望能够吸纳、扶持社会精英
人才共同发展和开拓具有深厚潜力的‘蓝海
市场’，以‘领先半步’的策略占据市场高点和
先机。同时，精英创富战略只是我们深度拓展
三四线市场的尝试之一，未来我们还有一系列
措施强化我们在三四线市场的竞争力，赢取在

‘蓝海市场’、在未来十年竞争中的主动权。”
对此，有业内专家指出，三四线市场是

未来的新增长点，但多数厂商对此还一筹莫
展。东风日产此时推出思考全面的精英创
富战略，不管是资金支持、人才激励，抑或是
渠道模式，无不切中三四线市场发展要害，
可以说是目前最完美的三四线渠道拓展方
式。以创新为驱动力，站在中国汽车行业第
一集团的高点上，东风日产已找到开拓三四
线市场“新蓝海”的最有效手段，无疑正开始
加速其向百万年产销量目标前进的步伐。

在经历了多年的飞速发展之后，国内车市增速在今年明显放缓，整体车市两位数增长的时代已不
复存在。面对寒冷的车市，各大厂商你有张良计，我有过墙梯。有的加速扩张步伐，开始大规模投资
建厂、扩充产能，以期在新的一轮增长期到来时捷足先登；有的加大品牌建设力度，以期增强品牌知名
度和美誉度。而东风日产则独辟蹊径，将视角转向了未来极具发展潜力的三四线市场。

日前，东风日产首开行业先河，面向全社会精英，正式推出精英创富战略，以创新性的渠道开拓模
式加快向三四线“蓝海”市场的掘金步伐，推动东风日产品牌与产品的渠道下沉。作为汽车营销模式
在渠道下沉方式上的突破与尝试，精英创富战略的推出也给其他汽车企业拓展三四线市场提供了解
决范本。

在北京，由于摇号购车、尾号限
行、交通拥堵等不利于消费的因素，
市场已经处于基本饱和状态。北京
如此，上海如此，几乎所有的一二线
城市都出现了这样的状况，汽车企
业要想在这些市场中寻求更高的增
长已经毫无可能。虽然目前中国社
会的汽车保有量已超过1亿辆，但是
相对于10多亿的人口来说，中国汽
车保有量的数据还有非常可观的
增长空间。

那么，巨大的增长空间来自哪
里呢？对此，工业和信息化部副部
长苏波指出，未来十年中国汽车工
业不会再爆发式增长，但三四线城
市及农村市场将保障汽车业在未
来十年或更长时间的稳定增长。

三四线市场潜力有目共睹，但
困难与发展瓶颈更为突出。首先，
三四线市场整体规模巨大，占比高
达50%，但由于地理环境复杂，独立
市场很小，碎片化明显；其次，广袤
的三四线城市各地文化差异巨大，
更缺少独当一面的经营人才；再
次，三四线市场极其缺乏专业的汽
车销售与管理人员，大部分市场还
维持在粗放化发展阶段；最后，三
四线市场消费观念比较受局限，消
费者对汽车品牌的要求相对处于
低位，更加注重产品价格。以往在
一二线市场起到重大作用的 4S 经
销方式已完全不适用于三四线市
场，目前多数车企对如何建立三四
线市场的销售渠道还在尝试和探
索阶段。

可以预见，谁在三四线市场的
渠道布局中占有了先机，谁就有可
能占据未来中国汽车市场增长的
制高点。

基于对未来市场、渠道建设、网
络布局乃至人才战略的深度思考，东
风日产敢为天下先，创新性地推出
了“精英创富战略”。精英创富战
略是东风日产面向全社会、全行业
招募创富精英人才的全新渠道开拓
模式。作为天使投资人，东风日产
将通过创富基金平台，为他们提供
资金及运营支持，建立全新渠道网络
模式——东风日产“精英店”，携手构
建全新的渠道网络，实现共同创富的

事业梦想。
据介绍，东风日产“精英店”多选

择在市场潜力较大的三四线城市，以
便精英店在经营规模上和当地竞争
环境中发展得更好，同时这也更利于
创富精英经营和管理“精英店”。

此外，与现有 4S 店模式相比，
“精英店”同样具有 NISSAN 品牌和
启辰品牌车型销售、综合维修及
二手车的全维度功能，运作模式
与现有 4S 店基本一致，但规模相

对略小，这也更利于创富精英尽快
回购股权，早日成为“精英店”真正
的老板。

东风日产市场销售总部副总部
长杨嵩认为，精英创富战略是对行业
渠道开拓模式的大胆创新，通过全
新的‘精英店’模式，将实现精英人
才、企业、区域市场多方共赢的良
性局面，更将进一步带动行业加速
向区域市场的下沉，具有非常好的示
范作用。

三四线市场潜力无限
渐成未来增长新“蓝海”

天使投资 让梦想照进现实
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