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仰韶酒业杯龙舟争霸赛12日
举行

6月 12日上午，河南仰韶酒业有限公司在
美丽的如意湖举行了龙舟争霸赛。这是继5月
8日河南仰韶酒业有限公司与河南省体育局达
成战略合作协议暨“百、千、万”仰韶彩陶坊酒
助威奥运系列活动启动后的又一盛事。龙舟
赛活动现场仰韶酒董事长侯建光表示，龙舟竞
渡，是炎黄子孙的传统习俗，龙舟赛是对中华
文化的一种传承，体现团结合作、关爱互助的
民族精神。

本次比赛分预赛和决赛，最终来自郑州彩
陶坊酒运营中心的跃龙队荣获冠军，渑池彩陶
坊直营公司腾龙队喜获亚军，禹州仰韶窖香华
东分公司飞龙队获得季军。冠军、亚军、季军
奖品分别为每组每人仰韶彩陶坊酒天时、地
利、人和1箱。 徐传芳

汾酒河南省经销商大会在
郑州召开

6月 10日，山西杏花村汾酒销售有限责任
公司河南省经销商大会在河南省黄河迎宾馆
召开。汾酒销售有限公司主要领导莅临会
场，河南大区经理王向东等出席会议，河南省
各区域汾酒经销商、河南省主流媒体等参加
了会议。

此次大会在肯定各区域经销商第一季度
取得出色销售业绩的同时，对国内经济发展形
势、汾酒营销新模式、汾酒新经销商体系建设
等均做了一番探讨。在全球经济持续低迷的
背景下，汾酒凭借“文化营销”、“信仰营销”这
两把利刃逆势而上，迎来了历史发展的黄金时
期。汾酒近几年的强势发展，增强了各区域经
销商的信心、巩固了厂家与经销商的关系，汾
酒 2012年全力实现百亿的发展目标也变得越
来越近。 徐传芳

为拼年中促销 节日活动接踵而至

亲情节升级亲情季

六月以来，细心的市民都已发现，各大消费场所的节日气氛从未间断，
五花八门的节日消费品纷纷“闪亮登场”。近年来，郑州各大消费场所对亲情类
文化节日日益重视，从铺货、货品搭配、陈列、宣传引导等各方面，都在精心营造浓郁的
节日氛围，一些品牌更是将一天的节日提前一周至半月，过去一天的亲情节，拉长至一
个亲情季，成为郑州消费场所的一大现象。 记者 熊维维

一贯重视各种家庭亲情类节日的江南
春温泉，一般在节前一周或10天左右就开
始营造节日气氛，为消费者打造节日购物、休
闲环境。儿童节期间，江南春推出亲子体验
活动，而推出的父亲节活动也早在上周就以
开始推广。6月17日父亲节，父子同行两人
均可享每位100元的温泉门票优惠，若子女
身高不足1.4M，子女可免费体验温泉；若你
刚走出考场想放松休闲一番，只要拿着本人
的准考证便可享受每人 100 元的温泉门票
优惠，还有乐闲泉清 578元套餐，包括一间

客房和两人温泉费用，非常实惠。
同时，在一些大型商场，节日的氛围也

已开始温情登场。BHG北京华联郑州店即
日起真爱“父”出父亲节活动倾情推出，男
装品牌变装礼献，6月16日~6月17日，在4
楼现金累计满880元即送冰爽水具套盒或瑞
士军刀、满 1880元送剃须刀或清爽保温水
杯，满2880元送 ZIPPO火机或金利来皮具。

6 月 14 日至 24 日正道花园百货、正道
中环百货、正道思达超市举办年中庆典大
回馈，超值返券、满额赠礼、黄金立减、化妆

品返券、名表之夜、运动风暴等十大品类千
支名品联袂奉献，人气品牌 1折热卖，卡友
积分兑好礼，超市万种商品惊爆价，十大银
行移动联通联合答谢。正道集团相关负责
人坦言，中原人非常重视文化节日，而消费
品牌推出大力度节日营销活动，这对消费
者特别是年轻人是一个提示：凝聚亲情，重
视亲朋的感情内在需求，倡导以物寄情表
达感恩。亲情节升级为亲情季，在郑州的
消费市场已非常普遍，俨然成为一种文化
现象。

随着六月儿童节、父亲节、端午节的到
来，商场的年中促销大戏帷幕顺势拉开。各
大消费品牌的主题活动也全部提前。

一些烘焙机构从五月中旬便开始了各
类节日的主题活动。在好利来各分店最醒
目的位置，两周前就已开始摆放着专为父
亲节推出的蛋糕，同时，端午节的促销信息
也已打出，“买粽子产品团购有折扣，零售
买两袋优惠 5块钱。”好嘉利也早就打出了
端午节团购折扣信息，“端礼”礼盒零售价

只需128元，还赠送50元蛋糕代金券，买蛋
糕和面包产品也会返礼粽券。

在用折扣优惠吸引眼球的同时，元祖
食品还推出祈福香包创意大赛，即日起到
元祖门店可免费领取祈福香包，将创意香
包图片通过微博上传并@河南元祖食品还
可获得元祖mini龙棕一只。

除了加大优惠力度以及大大提前的节
日主题活动，很多活动也将持续时间往后延
长，如郑州新世界百货6月14日~6月20日举

办感恩父亲节活动，购买BOSSANJERASU、
buoiiin、A&N等品牌男装45元当100元花；蓝
德龙、步西尼品牌男装50元当100元花；新进
专柜S2CITYLIFE男装60元当100元花，6月
16日~6月17日，VIP顾客购买男士服饰及男
鞋消费满1000元返100元现金卡。

另外，一些品牌端午节活动则从上周已
开始启动，并将一直持续到7月初。无形中，
各种节日被人为地在时间上的延长，整个6
月俨然成了购物、消费、狂欢的“节日季”。

“节日季”渐成文化现象


