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小物件很受宠
周日是父亲节，郑州各大

百货、商超已经开始亮出促销
招牌。父亲节的老三样——皮带、手表、
剃须刀依然统一站在各大特惠活动的榜单中。这
些“小”型礼物精致时尚，可选择的款式和价位空
间都很大，而且老爸们很受用，毕竟皮带、腕表通
常是男人身上唯一的饰品。

带着老爸的近照挑衣服
不过，今年商家还是比以往更重视服饰类的

促销，且有各自的特色营销。
从一周前，男士服装就开始纷纷打折降价，很

多年轻人在父亲节前夕就到商场预定了款式。中
年人则更喜欢给老父亲买些更实用的礼物，比如
营养保健品、按摩椅之类的。

“很多人平时给父亲买礼物的机会都比较
少，也不太会挑选。可以说是逼不得已才去买
皮具、剃须刀、打火机之类的传统礼物，毕竟这
类礼物无需考虑尺码、颜色之类问题。”某商场
销售员吕小姐说，“我们也遇到过一些细心的
顾客，他们会带着老爸近期的照片和衣物过来
挑选衣服，这样也方便导购给一些意见。”

为父亲送上最贴心的礼物
不管怎样，商家已经做足了准备，

等待父亲节的到来。只是不知道消费
者准备好了吗？

“男士用品本身就没有女士用品那
样丰富，再加上紧接着就是端午节，销
售状况的确令人担忧。”有业内人士表
示，“父亲节经济尚处于培期育，希望商
家继续关注这个节日，更希望消费者也
能为父亲送上一份最贴心的礼物，毕竟
爸爸和妈妈一样需要温情与关怀。”

如果您真的开不了口向父亲大喊
“我爱你”，倒不如精心为他挑选一身全
新的行头，让老爸变身潮爸，变得更年
轻更有活力些吧。

商场扎堆年中庆
大商新玛特郑州总店

以感恩回馈为主题
6 月中旬，正是商场扎堆年中庆

典的时候，今年也不例外，郑州已有3
家以上的百货商场以“年中庆”为噱
头开始各种展促活动。其中，大商新
玛特郑州总店以感恩回馈为主题，备
受消费者青睐。

据了解，大商新玛特郑州总店本
次年中庆将分为两个阶段。第一阶段
是VIP专属季，6月15日13点~23点，
会员购物可享高倍积分（20倍~60倍），
积分可直接兑换商场礼券。第二阶段
（6月 16日~18日），是年中庆回馈季，
届时将有满300元返200元的活动。

年中庆期间还有丰富的联盟活
动。比如15日的奔驰盛世之夜，奔驰
车主将享有五重好礼；16日和 17日，
奥迪车主可尊享三重大礼；18 日，宝
马车主将独享三重回馈礼。

与此同时，持工商银行、广发银
行的消费者还能再得到各种刷卡
礼。为了充分体现“感恩回馈”之主
题，大商新玛特郑州总店的海尔专
柜，还为父亲节献礼——消费满5000
元即赠全自动红雨伞一把。

记者 王一品 许琳琦

今晚，本报携手正道中环百货举办的“欧
洲杯-五人制足球赛”将正式开赛。揭幕赛即
小组赛第一轮比赛中，分别由大河利奥队对
阵旅行者队，心缘队对阵联想河南队。

借力欧锦赛，也作为《郑州晚报》全新改版
十周年系列活动之一，本报商贸部特别策划并联
合正道中环百货、超继体育组织了这次赛事。

比赛本着自发组队、自由报名、快乐足球
的原则，采用单轮淘汰制。整个赛事将分为：
青少组（18~28岁）、家庭组（以家庭为单位，孩
子不小于6岁，老人不大于65岁）、企业组（品
牌企业组队参与，是对企业健康形象的正面
宣传，也是对企业品牌附加值的有力提升）。
经过抽签分组，每周进行两场比赛，主要利用
周六、周日的时间，最终将决出冠、亚、季军，
获胜球队将获得万元大奖。

您想与亲朋好友携手作战踢一场酣畅淋漓的足球吗？
您想得到球迷的欢呼声圆儿时的球星梦吗？那就赶快报名
参加五人制足球比赛吧！ 记者 熊维维
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娃哈哈营养快线筑巢行动启动

首批1000万元善款已到位
日前，记者获悉，娃哈哈营养快线

一瓶一分“筑巢行动”首笔1000万善款
已经到位，这意味着第一批受捐助的
贫困地区学校学生将有希望在今年秋
季开学时住上新宿舍，至少有 4000 名
孩子受益。

5月 31日，中国扶贫基金会《2012
筑巢行动》在北京人民大会堂正式启
动。启动仪式现场，杭州（娃哈哈）宏
胜饮料集团有限公司总裁宗馥莉代表
娃哈哈集团郑重承诺：2012年底前，每
销售一瓶营养快线，娃哈哈就将向中
国扶贫基金会“筑巢行动”捐赠1分钱，
让孩子们拥有一个自己的温暖床铺。
宗馥莉还代表娃哈哈集团首捐了1000
万元人民币用于项目的启动和开展。

据了解，娃哈哈至今累计资助社会
公益事业总额已高达3.1亿元。娃哈哈
做慈善还特别关注善款能够真真实实
落到最需要的地方。此次娃哈哈营养
快线一瓶一分“筑巢行动”，消费者可以
通过网络填写娃哈哈营养快线标签背
面的16位爱心密码，获得探访受援贫困
小学，对爱心宿舍建设进行现场见证和
监督的机会，以亲身经历体验全程透明
的公益项目。 记者 熊维维

尹路虽然是70后，但才初为
人父，女儿上个月才满 1岁。“工
作一直比较忙，忙得连结婚生子
都比同龄人晚很多。我们那代
人从小都是跟兄弟姐妹一起玩，
不喜欢缠着老爸，自然也不知道

老爸喜欢些什么，只记得他最爱喝毛尖。”
尹路感慨道，“直到自己当了父亲，才渐渐
明白老爸有多关心我们。”

尹路至今还是很忙，不过他有个习惯，每周
总要抽一两个小时逛逛街。“我喜欢去正道花
园，那里的男装够多，也够品质。父亲节将至，
我想给老爸买双鞋，顺便替女儿给自己也买点
礼物。”

因职业缘故，尹路几乎天天都要穿西装上班，
不过细心的人会发现，他的西装、领带、衬衫是天
天不重样的，而且款式都比较休闲、随性。他说这
是被逼出来的时尚，是“以万变应不变”。

和所有 70后一样，任宇飞自小中规中矩，
毕业后如家人所愿成为一名公务员，有了稳定
的工作，然后结婚、生子。

“有儿子以前，我一直过着平平淡淡、忙忙
碌碌的生活。随着儿子慢慢长大，我开始和他
一起摆弄玩具、也开始陪老婆逛街购物，周末
一家人出去 High，游泳、爬山、K 歌……”任宇

飞说，当父亲以后，他才真正懂得“生活品
质”这四个字的真正含义。

如今，任宇飞和快上中学的儿子称兄道
弟，“混”得像哥们一样。“他喜欢叫我‘老大’、

‘大哥’，我知道他心里对我有一份敬重，才故意
这样叫的。”任宇飞说，“每年我生日和父亲节，儿
子都会准备礼物给我，以前是贺卡、钢笔之类的，
这几年他会和妈妈一起给我选件衣服，总说我穿
得太古板了，需要再潮一点。”

任宇飞最喜欢带家人逛丹尼斯百货。“花
园店够时尚，儿子喜欢在那里买玩具、游泳。
人民店够精致，老婆喜欢在那儿买衣服和化妆
品。”任宇飞笑着说：“而我嘛，哪家店都喜欢，
因为为孩子老婆掏钱的感觉让我很满足，很有
成就感。”

按照西方国
家的传统，每年6
月的第 3 个星期
日是父亲节。尽
管不少商家提前

一周就开始绞尽脑汁推
出各式促销活动，然而
记者近日走访了郑州各

大商场百货发现，与“母亲节
经济”的“如火如荼”相比，父
亲节的市场只能算是“温中
带火”。
每年父亲节，众商家都会纷纷

打出“亲情牌”。大多商场的男装品
牌、男士用品、保健产品以及小家电
产品等都会推出优惠活动，今年也
不例外。但是，中国人的传统观念
一般都是“严父慈母”，所以大家对
母亲表达情感时可以毫不保留、大
张旗鼓，却对父亲望而却步。“以往
年的销售情况来看，父亲节远远没
有母亲节火爆，有的商家甚至干脆
放弃这个节点，直接瞄准端午节。”
有业内人士表示，“父亲节经济尚处
于培期育，而我们的爸爸和妈妈一
样需要温情与关怀。”

记者 王一品

曾经吃着大白兔，翻着小人儿书，攥着变形
金刚长大的一代；曾经看着灌篮高手、足球小将，
模仿迈克尔·杰克逊太空步的一代；曾经弹着吉
他，唱着同桌的你和光辉岁月的一代……如今，
他们已成为社会的中坚力量，家庭的一家之主，
甚至当了父亲。他们爱父母、爱老婆、爱孩子，也
爱自己，更懂得享受生活。

所以，当70后、80后遇上父亲节，个个都想当
潮爸。近日，记者特地采访了三位爱逛街购物的潮
爸，跟随他们的视角去感受阳光的生活态度吧。

火山头、黑框眼镜，外加络腮小
胡……第一眼看上去，很难将颇具
时尚气息的阿亮与两个孩子父亲的

身份联系在一起。因为工作关系，阿亮经常出远
门，参加过各种秀和大型 Party 的他，对生活品质
的追求可以用“臭美”来形容。

“不同的场合要有不同的造型，有了孩子更是
如此。有一次去动物园，我跟老婆就专门穿上超

人情侣装，和孩子们一起疯。如果是开家长会，我
自然穿着比较素雅。”阿亮说，平时最爱逛国贸360
广场和大商新玛特郑州总店，原因很简单，那里不
仅够大，吃喝玩乐样样齐全，而且各种品牌的时尚
度与世界同步，能满足他的购物需求。

提到今年父亲节，阿亮说最想收到孩子们亲手
制作、挑选的礼物，“不管是什么礼物，都代表着孩
子的一片心，也意味着我当老爸当得还算成功哦。”

父亲节经济向来干不过母亲节
也许是我们太保守，不敢表达心中的爱
也许是他们太严厉，令人难以亲近
不管怎样，父亲也需要温情与关怀

行动吧，让老爸变潮爸
潮爸代表：阿亮（发型师，31岁）
推荐购物地：国贸360广场、大商新玛特郑州总店
理由：时尚与世界同步

潮爸代表：任宇飞（公务员，40岁）
推荐购物地：丹尼斯百货
理由：逛街也需要成就感

潮爸代表：尹路（职业经理人，35岁）
推荐购物地：正道花园百货
理由：男装够多也够品质
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家门口的欧洲杯
本报携手正道中环推出五人制足球赛

每周两场比赛，快乐至上


