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故宫督造“天价粽子”：一盒1880元
销售员称“送领导的居多”
行业人士：应警惕粽子礼盒中夹带高级洋酒、奢侈品甚至现金等新型贿赂形式

自 2008 年端午节被定为法定节假日以
来，粽子的礼品味越来越浓。很多星级酒店也
看好粽子市场，做起了粽子生意。

2888元！这是五星级酒店武汉香格里拉
大酒店一款豪华粽子礼盒的售价。据酒店销
售人员黄女士介绍，这款粽子礼盒包括：5 种
口味 10个粽子、一瓶“人头马VSOP”、一瓶澳
洲产的红葡萄酒、一瓶“白云边十二年陈酿”、
一瓶 XO 酱、一盒雨前龙井茶。黄女士说，酒
店这几年一直有高档粽子业务。

位于北京王府井商业区的五星级酒店天

伦王朝酒店，最近也在自己的网站上挂出了鲍
鱼鸡肉粽、海参瑶柱粽等粽子的海报招揽顾
客。鲍鱼鸡肉粽售价一个120元，这样的价格
甚至比市面上千元以上的粽子礼盒还贵。

池向东表示：“粽子的礼品化倾向近年来
突显，高端粽子的市场规模迅速扩大。”

记者在调查中发现，一些知名粽子厂商并
没有推出天价粽子。池向东解释说：“北京稻
香村不做天价粽子，我们的品牌定位就是大众
消费，我们在经营上求真务实，不仅粽子，在其
他产品上也是这样的策略。”

据中国食品工业协会粽子行业委员会秘
书长翁洋洋介绍，有品牌的粽子，今年的涨幅
在10%~15%。“粽子叶、糯米都涨了，甚至连粽
子的扎线都涨了。而且这个涨幅比终端的粽
子产品涨幅要高。”

据北京稻香村常务副总经理池向东介绍，
北京稻香村的粽子一般 3 月份就开始上市销
售，但仅限小枣、豆沙等常规散售的品种，并只
在自己的连锁专卖店销售。5月份开始全面上
市，包括所有散售品种和各式礼盒产品，同时
开始在主要商超销售。

北京稻香村营销策划部李幸存介绍，粽子
的销售高峰一般在节前半个月左右，节前一周

则最为火爆。端午之后，粽子产品基本上就下
架了。这样的特点，北方市场更普遍一点。不
过，跟月饼不一样的是，粽子即使下架也很少
降价。

粽子厂商全力备战的背后，是越来越大的
市场规模。某研究机构的调查显示，2008年我
国粽子市场规模达28.8亿元，2009年达34.6亿
元，2010年达39.2亿元。

池向东说，这个行业散而小，产销量难以
统计，按他估算，目前粽子的市场规模应该在
50亿~60亿元。“近年来，粽子市场每年以 20%
左右的速度增长，其中有价格增长的因素，也
有销量增长的因素。”

1880元！这是北京御茶膳房食品有限责
任公司“天圆篮”端午粽子礼篮在其官方网站
的售价。

虽然号称粽子礼篮，但 1880 元的价格卖
的显然不仅仅是粽子。该礼篮包括 6 种口味
24个粽子、五福饼1盒、茶宝1个、盖碗1个、竹
筒茶1个、800毫升20°的古越龙山十年陈酿一
套，外加红色香包配饰1个。

一些团购网站关于御茶膳房公司的介绍
称，“代表清朝皇室宫廷御膳的风味特色”，是

“经故宫博物院特许经营创办的皇家礼食文化
公司，且授予‘故宫督造’的印章”。

事实上，“御茶膳房”本身就是清代的官署
名称，负责皇宫内备办饮食及典礼筵宴所用酒
席等事务。

故宫博物院公共关系科一位李姓工作人

员告诉记者，故宫博物院并未授予御茶膳房公
司“故宫督造”印章。正确的表述应该是：御茶
膳房公司开发、研制、制作的故宫督造系列食
品，经故宫博物院确认产品，使用“故宫督造”
字样。

御茶膳房公司销售人员表示，2002年公司
与故宫签署了协议，被允许在外包装上使用

“故宫督造”字样，但今年协议到期，所以目前
的粽子礼盒上没有“故宫督造”字样。

据御茶膳房公司一位销售人员介绍，
购买 1880 元“天圆篮端午粽子礼篮”的客
户，主要是“内蒙古、东北、山西的，像鄂尔
多斯、大连、沈阳、太原、大同这些地方的客
户订得比较多”。“他们拿货基本上在 100
盒以上，都是送领导、送客户的，送领导的
居多。”

临近端午，北京的张大爷在超市买了6打干粽叶，准备回家自己包粽子。“现
在的粽子太贵了，随便买个礼盒就得几百块钱，”张大爷感慨地说，“想多吃点，还
不如自己包呢。”

端午节前，记者走访了北京的几家大型超市，发现散装的粽子价格基本在
每斤10~20元，一斤有四五个。而简单包装的粽子，两个一袋，价格基本上在
10元以上，最贵的五芳斋真空豆沙粽，售价为30元。

记者调查发现，价格在 1000 元以上的粽
子礼盒，除了粽子这一“标配”之外，往往还附
有其他礼品，通常为名酒名茶、糕点等。

御茶膳房的销售人员介绍，“这也是根据
客户的需求来做的，端午节单纯只吃粽子没有
任何新意。礼盒里配的五福饼，是五福临门的
意思”，而搭配绍兴黄酒古越龙山，“是因为在
端午节，有的地方吃粽子是要配酒的”。

“端午要喝雄黄酒。在粽子里搭配雄黄酒

是可以的，但黄酒不是雄黄酒。”一位专家说，
“搭售我们不提倡，如果与端午文化相近的还
说得过去，如果搭售一些根本就不搭界的东
西，这就算强行服务了。”

国际食品包装协会常务副会长兼秘书长
董金狮也曾表示，对于大宗豪华粽子的交易和
走向应予以全程监管，须防止粽子礼盒中夹带
高级洋酒、名贵草药、相关奢侈品甚至现金等
新型贿赂形式。 据《中国经济周刊》

粽子市场规模达五六十亿
有品牌的粽子，今年的涨幅在 10%~15%

“故宫督造”天价粽子？
“他们拿货基本上在100盒以上，都是送领导送客户的，送领导的居多”

星级酒店纷纷做起了天价粽子

曾经标明“故宫督造”字样的御茶膳房天
价粽子，自是高端特色的明证。此外，星级酒
店针对高端客户生产的天价粽子，也充分显示
着高端特色。

武汉香格里拉大酒店工作人员说，目前，
豪华粽子礼盒的券已经卖出几百份了，“主要
是合作单位订得多”。天伦王朝酒店工作人员
也表示，订购粽子礼盒的主要是机关、保险公

司、银行等平时与酒店合作比较多的单位，主
要是买来送礼。

一位业内权威人士指出：“虚高定价的背
后，一是追逐高额利润，二是为了多打折满足
一部分人的购物心理。一年一个端午节，总要
送礼，太便宜的拿不出手，我就定个高价，然后
打折卖给你。总有人有这种畸形需求，这个钱
不赚白不赚。”

粽子越来越礼品化粽子越来越礼品化

御茶膳房提供的宣传手册显示，该品牌售
价在 900元以上的 9款粽子礼盒中，无一例外
地含有鲍鱼馅的粽子。售价 888元的五芳斋

“五芳龙禧”粽子，其中 100克的鲍鱼鲜肉粽，
常常是销售人员推介的重点。武汉香格里拉
大酒店售价2888元的粽子礼盒也是如此。

除了鲍鱼之外，松茸、海参也是天价粽子

青睐的食材。售价1288元的元祖尊贵松茸龙
粽提篮礼盒的粽子采用的食材就是松茸。“因
为成本高，所以卖得贵。”武汉香格里拉大酒店
的工作人员说。

而在业内人士看来，这类名贵食材，只是
高价的一个噱头。池向东表示：“鲍鱼、干贝，
只是点缀和概念而已，放在粽子里能好吃吗？”

第二个噱头是鲍鱼等名贵食材

第三个噱头是“搭配销售”

天价粽子三大噱头天价粽子三大噱头


