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关注

降价风潮领衔营销策略，车型推新助力销量增长

老牌儿豪车，脚步依然稳健

【奔驰】

豪车市场迎来黄金发展期
访郑州之星行政总监陈政良

【进口大众】

大幅优惠助力销量提升
访河南国际汽车贸易有限公司

市场部经理鲁萧峰

“上半年，郑州两家平均每月320台的

销量还是低于销售预期。”汽博会进口大众
展台，河南国际汽车贸易有限公司市场部经
理鲁萧峰透露，“年初，公司制定的增长率是
40%，但目前我们的统计的数据仅为20%。”

在鲁萧峰看来，没有达到增长预期是和
市场大环境分不开的。“年初至今，进口车销量下滑还是比较严重的，不光我
们，其他经营进口品牌的经销商也面临着同样的问题。”

即便如此，河南国际汽车贸易有限公司还是对于本次汽博会给予了相当
高的重视程度。鲁萧峰说，本次汽博会是郑州地区的又一大型国际车展，从
本次招商品牌来看，超豪华、豪华品牌云集，足以说明组委会的招商能力。

“我们本次带来了全新车型，并且优惠力度也是上半年至今最大的一
回。”鲁萧峰介绍道，汽博会期间，辉腾3.0首发，尚酷、途锐更有最高5万的优
惠，尤其是还推出了12台纪念款途锐车型，相比普通款，同样的配置，纪念款
的售价低了近10万元。
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从早先的奔
驰、宝马、奥迪三
箭齐发，到现如
今阿斯顿·马丁、
宾利、法拉利、玛
莎拉蒂等品牌百
花齐放，郑州豪
车市场经历了从
无到有，从有到
大，从大到强的
发展历程。随着
更多豪华、超豪
华品牌的入驻，
中原豪车市场地
位蒸蒸日上。

记者 白贺

本次汽博会，奔驰强势出击，展出了S、
E、C、R、ML、GLK、SLK等级别众多车型。与
奔驰展台众多车型一同诱人的还有此次郑州
之星推出的优惠力度。“目前买车正是时候，
销量不理想的时候，经销商往往都会打出促
销牌，拿奔驰S级来说，车展的优惠幅度最高
达20万元。”郑州之星行政总监陈政良说。

谈到今年上半年的销售情况时，陈政良坦言不是太理想。“上半年逐月
下降，1~5月份共计销售1773台，距离全年5000台的销售任务相差还是不小
的。”陈政良表示，“困难是短暂的，我们目前的任务就是要让意向客户知道，现在
买车正是时候，车型新，优惠大，阶段性的营销策略还将持续。”

当下，中原车市豪华品牌云集，陈政良分析，这也和奔驰、宝马、奥迪等
品牌的先期铺垫有着密不可分的联系。“从早先的奔驰、宝马、奥迪三箭齐
发，到现如今阿斯顿·马丁、宾利、法拉利、玛莎拉蒂等品牌百花齐放，郑州豪
车市场经历了从无到有，从有到大，从大到强的发展历程。随着更多豪华、
超豪华品牌的入驻，中原豪车市场地位蒸蒸日上。”

郑州车市，豪车云集，作为较早进入的豪车品
牌，沃尔沃本次也是强势参展本次汽博会。“河南
省锦堂盛汽车有限公司是沃尔沃汽车郑州唯一授
权的经销商，自 2011年 8月并入‘正通汽车’以来
服务能力、技能得到全方位提升；今年上半年沃尔

沃推出的 2012 款 S60、S80L 及 XC90 像强
心剂一样，刺激了沃尔沃汽车的市场表现，
特别是在北京车展上市的沃尔沃全新SAV
车型V60、V40更是吸引消费者的眼球；今
年上半年沃尔沃汽车表现出了强劲的增长
势头，销量同比增加35%。”河南省锦堂盛
汽车有限公司总经理张恩争介绍道。

进入 6 月份，对于汽车行业来说也就进入
了淡季，据张恩争介绍，河南锦堂盛对此次汽
博会给予厚望。“大家都知道沃尔沃汽车是最
安全的豪华汽车，但不知道沃尔沃汽车为什么

安全，这次展会厂家特意支持我们一台沃尔沃
S80L 的安全展示切割车，让消费者真实地看到
沃尔沃汽车的内部构造及所用的材质，让用户
更加放心。”

“汽车博览会是我们汽车经销商与消费者直接
沟通的平台，有利于消费者集中对比、挑选同等价
位的不同品牌车型；对于经销商来说，除了提高品
牌知名度以外，还为自己增加更多的销售机会，像
沃尔沃这样产品力较强的汽车品牌需要消费者多
与竞品对比，优势是在对比中得以体现的。”张恩争
最后说道。
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