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价格战第一枪已经打响，降价送礼包一个都不能少

今夏的淡季营销不再静悄悄
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河南天地纵横汽车销售服务有限公司总经理 孙世龙

突出特色才是中原车市的发展方向
“今年上半年经济形势对汽车市场冲击很大，结合广汽三菱来说，由于广汽三菱刚刚成立

不久，帕杰罗车型因政府采购方面的因素受到不同程度影响，但下半年品牌的成立、新车型的
推出，整体状况会借助上升气流向好发展。”孙世龙表示：“参加本次车展，一方面为广汽三菱品
牌的成立造势、为车型造势，希望让天地纵横与广汽三菱有效地结合在一起，让消费者从中了
解三菱越野的文化；另一方面则是，让消费者看到三菱车型由单一、大型SUV为主走向大众化、
都市化的趋势改变，因此本次车展中，我们也带来了三菱合资全部的车型。”

东风标致大区经理 刘凯

集结全系车型 提升品牌形象
“今年上半年中国整体汽车市场确实没有预想的爆发式增长，对于经销商而言，库存压力较

大，加之政府对中国经济的宏观调控，房市、车市确实出现了资金紧缺的问题。”刘凯介绍，“不过
就目前而言，东风标致的全系车型在竞争激烈的市场环境里已经站稳了脚跟，并保持着持续的增
长。利用老车型的稳步提升和新车型的迅猛冲击，东风标致在上半年超额完成了预定销量。”

在谈到中原国际汽车博览会时，刘凯认为，河南是东风标致的重要战略市场，对河南品牌
一直以来秉承着有展必参的信心和态度，此次2012年中原国际汽车博览会组织有序、宣传力度
较大，标致此次集结了东风标致、进口标致的全部主力车型出席，并由总部直接调派了500平方
米的大型展具参展，已经证明标致品牌对此次车展的重视和期望。

上汽荣威西北区大区经理 杨舒松

营销策略助力销量增长
据杨舒松介绍，在本次车展中，厂家亦拿出不错的促销刺激政策：比如荣威350除了优惠外

将额外赠送1.5万大礼包，荣威550最高优惠达3.5万元，并额外赠送5000元大礼包。此外，上汽
的另一自主品牌MG也将适时推出“金融计划”帮助销量。

“当然，我们最近的推广集中在刚刚才上市的荣威950身上。”杨舒松说，据悉，近期将在河南
区域举办荣威950的区域上市会，届时首批车主将获得为上市会专门提供的优惠礼包。荣威950
作为近期上汽集团的首推车型，也是上汽自主品牌打进中高级市场的敲门砖。同时，为迎合高
端公务车市场需求，荣威950也将推出1.8排量车型。此外，厂家预计将在八九月份推出SUV车
型W5的小改款车型。

广汽传祺永丰店销售经理 陆栋

优秀品质+优良服务=好口碑
“今年上半年，车市整体不温不火，但是

传祺仍然保持着良好的增长势头，前六个月
广汽传祺永丰店完成销售目标45%以上。”陆
栋说，“其中的原因，虽然传祺作为自主品牌，
但广汽乘用车多年来秉承造好车的理念，继
承欧系车好性能名车基因，阿尔法罗密欧的
技术，依靠品牌的传播，用集团来影响口碑，
用集团影响消费者。”

“参加此次车展，不仅仅是展示品牌的形
象，更重要的是传播传祺车的品质以及我们
店的服务。”陆栋说，“经过去年一年的打拼，
让‘买传祺到永丰’这句话深入人心，消费者
看重的就是传祺优秀品质与永丰的优良服
务。当然，也正是有了消费者的支持，去年永
丰店获得了广汽乘用车厂家销售金奖，今年
永丰又是拿到了全国销售第一。”

东风日产威佳店总经理 弓涛

新品上市开启营销大戏
作为此次中原汽车博览会最大的展台之

一，东风日产可算是占尽先机。整齐得体的销
售队伍、数字化的车型演示、亮丽的车模表演、
巨大的优惠……毫无疑问，每一次东风日产对
于自己的品牌宣传和销量数字都是充满信心
的。从东风日产威佳店总经理弓涛给出的销
量预计记者可以看出，面对疲于增长的当前国
内车市，弓涛依然给出了 3天 500台的预期。
不难看出，对于销量东风日产依然十分自信。
自信背后，是比去年同比增长7%的优势。

弓涛表示，车展上各车型除了既有优惠
外，针对当前日益增长的油价，还推出了购全
系送价值1000元油票的优惠。“总的来说，虽
然在展会布置和宣传效果上略有不足，但对
于这次中原国际车展，我打80分。”弓涛说。

此外，针对东风日产新轩逸上市，弓涛表
示：“随后将逐一开展一系列营销活动，这也
是近期我们的营销重点。”
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