
团购升级 逸呼百应
——东风日产轩逸5“0”计划终级钜惠最后一波

终于如愿以偿地换了新轩逸，开了一段时
间，最大的感受是省油和舒意，很容易上手，我
平时都是开车上下班，高峰期很堵，经常没走
到几米就是一脚刹车，然后又起步，不断地重
复这样的动作，但是油耗还是比较低，很不
错。完美驾乘体验和经济性燃油正是给家人
和自己的悉心款待。本来轩逸的车重不算太
重，应该也是省油的原因之一，最大的原因莫
过于CVT的功劳了。有人说日系车铁皮薄，我
不这样认为，我在大学学过材料力学，铁皮仅
是一方面，关键要看车身的设计结构和配置，
是个综合因素。

轩逸将安全性能放在了至高的位置上。
给家人依靠、信赖，使人倍感安心。其配置的
安全气囊保护系统，为家人提供了有效的保护
作用，特别是加配的侧辅助安全气囊，更有效
地保护我们的身体，减小伤害。主副驾的电动
调节座椅经过东风日产特别设计，方便调节，
乘坐更舒适；配备的主动式头枕，可以在平常
的驾驶中，保护脊椎，让家人健康驾乘。一旦
发生意外的时候，也可以配合安全气囊等给驾
乘者提供安全保障。轩逸提出的“家人才是

你最重要的客户”全新主张非常贴心，极大地
满足了家庭需求。

空 间 宽 敞 ，轩 逸 绝 对 是 不 负 众 望 ，
4665mm长的车身内 2700mm超长轴距与宽大
后排膝部空间，精巧车身与内部大空间带来

“超对比空间”全面呵护老婆孩子，给家人舒适
的生活。独特的扇贝型座椅设计、高品位内饰
设计，配合以丰富领先的人性化配备，如副驾
驶席电动调节座椅、三色显距倒车影像监视系
统、DVD高保真影音系统、主动式头枕、ASCD
定速巡航系统、全自动正负离子空调等，让每
一刻的驾乘都宽适之极。对我 1.8m 和老婆
1.6m 身高差距大的家庭，每次换开车时调座
椅和后视镜真是痛苦的事。但有记忆的调节，
谁的钥匙开的车门，座椅后视镜等自动到谁习
惯的位置，这点非常的棒。但也有不足之处，
就是提速慢。不过对于像我这样近40岁的男
士来说，经历过人生的阅历，喜欢更多的是沉
静和力量，这款车正好适合我这个年龄和性
格。再说了，再好的车也不可能十全十美，就
看哪些优点适合你，就像谈恋爱一样。所以，
我今天很满足，终于找到了自己喜欢的“它”！

东风日产旗下明星车型轩逸上市累计销量已突破50万台大关，稳居中
级家轿市场领军地位。自上市以来，轩逸凭借出色的产品品质和独特的品
牌理念，赢得了广泛的市场认可和用户口碑，树立了中级家轿市场的标杆。

6月郑州地区启动了轩逸5个“0”计划，6月购车即享0利息、0月供、0
手续费、0购置税、0交强险，使其旗舰家轿成为“史上性价比最高”的家轿。
同时活动期间，轩逸纪念版可享受6.58万包牌开回家。截至目前特供家轿
轩逸仅剩下76台，疯狂抢购最后一波，打造史上最强家轿优惠，要么即刻行
动，要么永远错失……

轩逸的推出为购买家轿的消费者提供了
很好的衡量标准。不少朋友以前购车概念比
较模糊，虽然知道外观、节油、性能和舒适等
几个要素，但选购时却没有标准，也不知道该
如何比较。现在买车，他们都以我的轩逸四
大标准逐一进行比较，有些甚至在对比之后
就直接购买了轩逸。正如车主所言，轩逸将
中级车市消费者格外关注的外观、空间、动
力、油耗四方面进行完美均衡，全车20余处细
节充分体现了“大气之极”、“宽适之极”、“顺
畅之极”和“节能之极”四大极致标准，树立了
中级车市“全尺寸旗舰家轿”的新标准。

“大气之极”：在外形设计上，轩逸与时代
潮流紧密结合。改动后的前进气格栅与新一
代天籁更为相似，加大的格栅使整款车显得
更加威猛，贯穿前后的腰线使新车看起来更
加动感，延续流畅、饱满圆润风格的同时，外
观更显硬朗、线条更加柔美，整体造型趋于年
轻化。

“宽适之极”：凭借创新的设计理念，轩逸
在 4665mm 长的车身内实现超长轴距与宽大
后排膝部空间，精巧车身与内部大空间带来

“超对比空间”，造就卓然开阔的待客之家；配
合独特扇贝型座椅的舒适设计，让每一刻的
驾乘都感受至高荣耀。以丰富领先的人性化
配备，如副驾驶席电动调节座椅、侧辅助安全
气囊、主动式头枕、ASCD定速巡航系统、全自
动正负离子空调等，以及高品位内饰设计，充
分体现了设计美感与实用性的“超设计理
念”，让款待无微不至。

“顺畅之极”：轩逸搭载 2.0升MR20DE引
擎与新一代XTRONIC CVT无级变速器，两者
完美合璧，动力衔接顺畅之极，同时兼顾燃油
经济性，带来“超技术体验”。

“节能之极”：轩逸搭载的 CVT 无级变速
器比普通变速器节能 15%。同时，新增 1.6L
手动挡，在节能减排的大环境下，为消费者提
供更多选择。

业内人士普遍认为，轩逸致力于打造家
庭驾车“四极标准”理念，全面满足消费者对
家庭轿车的主流需求，在产品性能各方面，已
经具备了同级车无可比拟的优势，并吸引、折
服了众多理性消费者，成为他们驶向未来的
不二选择。
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6 月 18 日，由本
报参与主办的“2012
中原国际汽车博览
会”在郑州国际会展
中心闭幕。5万平方
米的总面积，参观总
客流量达到 30 万人
次，当仁不让成为中
原地区乃至我国中
西部地区第一汽车
行业盛会。值得一
提的是，本次车展与
以往不同，阿斯顿·
马丁、兰博基尼、法
拉利、玛莎拉蒂等超
豪华国际品牌悉数
登场，这也是超豪华
品牌首次集体在郑
亮相。

记者 谢宽 文/图

车展中，不少豪车都是首次在郑州参展。各大豪车品牌为彰显魅力，
各显奇招：法拉利携旗下中后置 V8 硬顶双门跑车的最新代表作 458
Italia，法拉利首部硬顶敞篷跑车California 及法拉利迄今为止性能最强、
功能最全的 4座跑车FF亮相郑州车展；而玛莎拉蒂也带来了 3款重量级
车型的尊贵阵容：Quattroporte总裁系列精英版、Quattroporte总裁系列行政
版以及GranTurismo S跑车；除此之外，阿斯顿·马丁Rapide和劳斯莱斯加
长版幻影，以千万元售价，奠定了本次车展最贵的“身家”。

郑州法拉利、玛莎拉蒂总经理李军表示：“中原车市已经有了保时捷、
宾利、劳斯莱斯等顶级汽车品牌组成的超豪华阵营，其发展速度令人瞠
目。可以说，中原超豪华车市已经到爆发的阶段，这个时候，法拉利登陆
中原，并在本次车展上派出最强阵容，目的就是改写中原豪车市场历史。”

此外，拥有有着超强越野性能的 Jeep牧马人、进口三菱、斯巴鲁森林
人等都在室外广场表演了汽车特技。爬坡、障碍、路桥表演博取了观众蜂
拥围观，这种“亲临体验模式”在一定层面将汽车文化进行了突破性的升
华演绎。

同上届车展相比，本次国内外车商对展
会投入力度着实加大，厂家直接参展比例比
上届车展显著增长，并于展台规模、参展品
牌、新车发布等方面全力出击，对本届车展予
以高度重视。

一方面，北京车展新车首发车大举挺进
中原，2012款逍客、启程D50、凯美瑞·尊瑞等
首发车亮相中原汽博会，更有东风日产新一
代轩逸、江淮悦悦网络直销、国产劲炫全球首
发车等。这在郑州车展上是非常少见的，足
以说明厂家纷纷对中原车市的窥探之情。

据东风日产相关负责人介绍：“中原经济

区的步伐已经迈开，这让很多汽车厂家看到
了中原车市的希望以及巨大的潜力，恰逢本
次中原国际汽车博览会的高规格以及精准的
定位，把一些首发新车放在此次车展上再合
适不过了，这样可以让更多的中原消费者，感
受到汽车品牌的魅力和文化。”

而另一方面，本次车展上很多品牌汽车
从展台的布置，到模特的邀请，着实费了一番
工夫。据了解，诸如宾利、法拉利、兰博基尼、
广汽三菱等，都带来全球统一的展位布置，以
及从全国邀请到的高素质专业模特，这和以
往车展有了很大的改变。

法拉利、玛莎拉蒂超豪华集体亮相
实力比拼显奇招

堪比B级车展
新车发布、模特表演新意不断

相对于销售旺季，每年的 6月到 9月，是
车市的传统淡季。不过，展会中却出现了异
常火爆的现象，不少市民都是奔着购车前去
的。

在展会现场，参展的汽车品牌可谓突破
往届，除了只能令人远观的豪车品牌外，奔
驰、雷克萨斯、东风日产、东风本田、广汽本
田、一汽大众等市场保有量较高的汽车品牌
都有参展。

在不少展台前，经销商都给出了展会优
惠价。在上海通用展台前，不少车的让利幅
度都在 2万~3万元，很令人心动。而东风日
产展销商不仅给出了让利，还送上千元的油
卡。一些进口汽车此次也加入了让利队伍，

进口大众车的工作人员告诉记者，除了现金
让利外，展会期间购车还会加送很多东西，比
如车膜、保险等，“想要什么，可以送什么”。

法拉利、玛莎拉蒂“组团”亮相法拉利、玛莎拉蒂“组团”亮相

东风日产展台人气极旺东风日产展台人气极旺


