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继《不是闹着玩的》后，河南本土喜剧的
又一力作《那是说着玩的》爆笑登场

影片主创和影迷面对面——

“全中国最幽默的是河南人”
6月22日是端午节小长假的第一天，中原乡村喜剧电影

《那是说着玩的》首映礼隆重举行。这是继《不是闹着玩的》之
后，河南本土喜剧的又一力作。作为《不是闹着玩的》编剧，
王魏冬至再次披挂上阵，并同时身兼导演编剧于一身。首
映礼当天，郭达、白军选、刘小宝、秦鹏、曹慧君等主要演职
人员一同亮相，和郑州观众分享河南特色的风趣与幽默。

河南本土喜剧再发力
影片《那是说着玩的》是继《不是闹着玩的》和《就是闹

着玩的》之后，由河南影视集团推出的系列电影第三部，同
时也是国家广电总局2012年第一批推荐的优秀国产影片中
的一部。该片讲述了由郭达饰演的郑铁锤放弃了城市生
活，要在老家的村里盖一栋别墅，却没想到遭到了邻居的强
烈反对，执意要建别墅的郑铁锤至此便开始了一段和村民、
邻居之间笑料百出，啼笑皆非的故事。

在 90 分钟的电影里，观众反应强烈，笑声、掌声不断。
和之前的两部本土喜剧一样，影片中河南话贯穿始终，让现
场的观众倍感亲切。导演通过语言巧妙地将整部电影连接
起来，各种捧腹的俚语、俏皮话以及爆笑的歇后语依旧是本
片的最大亮点，这让现场的观众很轻易地找到了共鸣。

用镜头展现河南人的机智
观影结束后，影片的主创人员悉数亮相和现场的观众

进行了近距离沟通。导演王魏冬至在谈到本片的创作初衷
时说道，此次的剧本他用了 3年的时间进行编写，影片素材
都是真实发生的事情。

作为许昌人的王魏冬至感谢河南老乡给了自己这样一
个有趣的题材。在谈到河南人时，王魏冬至说：“全中国最
幽默的是河南人，最幽默的人也是最智慧的人，这部喜剧展
现了河南人的机智。”同时，这部影片的拍摄地选在河南嵩
县，白云山、木札岭等地的自然风光和地域风情尽收其中，
他也希望通过镜头展现最美丽的河南。

影片的主演郭达早前便和王魏冬至合作过小品《父
亲》。作为在影片中为数不多的“非河南人”，他的河南话却
说得相当地道。在谈起他和河南的渊源时，自小在西安长
大的郭达说，在春晚舞台上，他是操着河南话出演河南特色
的小品，所以他与河南的情结非同一般，他觉得自己就像是
河南人。 记者 崔迎 实习生 刘凯斌

尽管《潘多拉的宝剑》在某专业电
影网站打分高达 7.6 分，票房口碑双双
飘红，影院也增加了一定的场次，但目
前排片仍有上升的空间，《潘多拉的宝
剑》与同日公映的《悬赏》《车手》相比场
次略少，再加上《饥饿游戏》《痞子英
雄》《勇敢传说》等影片的夹击，并未达
到最理想的排期。

导演李克龙表示，“虽然是我第一
部商业片，且是一部投资只有几百万元
的小制作，但现在只为表达思想、追求
艺术的片并不多，所以希望媒体、院线
都能搭把手，支持小成本电影。”除了幽
默的桥段，影片中欧弟对导演事业的追
求也十分励志，制片人杨佳宁呼吁，希
望媒体、院线、影迷能够一起努力，为中
国的电影事业贡献一份力量，支持小成
本电影，“只有大家携起手一起支持，才

能给这些一直在努力的电影人勇气，拍
出更多更好的作品，我们就像电影中的
欧弟一样，我相信，只要努力，一定会成
功。”对此，有院线经理表示一定力挺，
《潘多拉的宝剑》是一部接地气的国产
电影，观众需要过瘾的好莱坞大片，更
需要这样的诚意电影，一定会在排片上
支持小成本电影。

近日，国家多部门联合下发《关于印发
〈节能产品惠民工程高效节能平板电视推广
实施细则〉的通知》和《关于印发〈节能产品
惠民工程高效节能房间空气调节器推广实
施细则〉的通知》。《通知》规定，2012年6月1
日至 2013年 5月 31日期间，家用空调定速、
变频一级及二级能效产品均可享受政策补
贴，补贴力度根据制冷量及能效最高补贴
400元；同时，液晶电视或等离子电视为 1级
能效的产品均可享受政策补贴，补贴力度根
据电视能效指数与电视尺寸进行补贴，最高
可补贴400元。

5月 29日，国美与我国从事标准化研究
的国家级社会公益类科研机构中国标准化
研究院，共同签署了中国高效节能产品企业
领袖榜战略合作协议。据悉，签署此次协议
后，国美将向中国标准化研究院提供节能产
品销售数据和信息，并在国美、永乐、大中等
全国 1700多家门店推广中国高效节能产品
领袖榜。国美成为“中国高效节能产品领袖
榜节能电器唯一指定推广卖场”。

河南国美总经理张峰说，今年“河南国
美 11 周年司庆”期间，通过近 1 个月有计划
性的大批量商品采购，国美大手笔采购了近

20万台 32英寸三洋彩电。由于这批包销订
制产品在流通环节中去除了所有供销中间
环节的成本，在“司庆”期间，三洋 32 英寸
LED彩电零售价格仅售1499元，低于同期32
英寸彩电2000元的市场平均价格。

张峰称，国美作为中国家电连锁行业
的开创者和领导者，目前国美品牌价值为
553 亿元。国美集团已将近有 25 年的历史
了，来到河南已经 11 年。在河南 11 年发展
历程中，国美通过不断创新和精益求精的
精细化经营，领导着家电连锁行业快速健
康地发展。

今年的“端午档”热浪翻涌。由风华再现影视传媒出品，
李克龙执导，欧弟、陈雅丽、郑浩南、杨佳宁、连晋、邓紫飞、张
炜迅等明星联袂主演的电影《潘多拉的宝剑》正在全
国热映。据院线消息，21日郑州、广州、北京、长沙四
个地区46场全部满场，影院纷纷加场，这部小成本
诚意之作凭借幽默、接地气，在诸多进口片、国产
片中成功突围，成为端午节假期叫好又叫座
的喜剧片。 记者 崔迎/文 张翼飞/图

影片情节的接地气征服
了不少影迷

《潘多拉的宝剑》凭借众位主创的真诚
与影片情节的接地气征服了不少影迷，网友
Smile小琳子表示，“片子以揭露电影制作内
幕为主，讲述年轻人执著实现梦想的历程，
整部片子轻松幽默，笑点超多，给人有种接
近生活，却又有些超越生活的感觉！”

片中欧弟饰演的高扬为理想不断拼搏
的精神也带给观众许多感动与力量。网友
邓燕在路上说，“《潘多拉的宝剑》不仅是首
部电影百科全书，也是指导我将专业学的
更专、更精、更深的良师，尤其是欧弟扮演
的怀揣梦想的菜鸟导演，天天把根据好莱
坞电影教材的惯例挂在嘴边，让我肃然起
敬。”除了欧弟、陈雅丽两位主演，郑浩南、
连晋、邓紫飞、张炜迅等众位配角的表演也
获得了观众的一致好评。一位网友盛赞：

“我今天和朋友去看《潘多拉的宝剑》，全场
观众都笑翻了，欧弟的表演超乎想象。”

自2001年进入河南以来，国美电器
把家电的价格平均拉低了30%，国美凭借
其庞大的连锁销售网络在河南也形成了
家电“价格盆地”，这被众多专家学者称
为“国美现象”。 记者 樊无敌

没有令人满意的价格
一切都是空谈

国美管理者经常强调的一句话：“没有令人
满意的价格，一切都是空谈。”

这与国美坚持“薄利多销”的经营理念是分
不开的。国美高举价格利刃，扎根郑州，布局二
级地市，目前不仅在郑州市区拥有 16 家门店，
而且二级地市门店总数也超过了30家，遍及信
阳、南阳、漯河、周口、商丘、驻马店、新乡、濮阳、
安阳，以及郑州辖区下的巩义、新密、上街等区
域，国美在每个城市的新店开业，都标志着当地
家电消费新时代的来临。

低价策略一直是河南国美秉行的经营理念，
国美主要是通过与上游厂家签订大单采购、独立
包销、直供等方式，把利润空间让给终端消费者，
因此，国美在家电圈还有“价格杀手”的称谓。

另外，国美还通过与厂家深度合作，节省成
本，让利给消费者。去年，国美与海尔、美的、夏
普、三星等国内外电器供应商签订了深度合作协
议，扩大与供应商的采购政策，优化了供应商和
合作商的采购模式，促进双方经营成本的降低，
令双方投入产出效率达到最大化。

比如，国美通过对 1700 多家终端门店的
销售和经营情况进行分析，能够及时洞察消
费需求并将准确的数据与供应商共享，实现
整条产业链的即需即采和即需即供，从而消
除库存风险，降低产业链成本。同时，在卖
场需求数据的指导下，供应商针对卖场订单
制定的差异化产品比例将大幅增长，产品更
加符合消费需求。

目前国家积极施行扩内需的刺激政策，
并启动了全国首个“消费促进月”。

据悉，今年五一，国美不仅整合了更多
的产业链力量，如将高通纳入合作定制阵
营，而且与更多的外界资源形成跨界联盟，
如联合银联推出电器消费补贴，持银联卡的
消费者在国美可独享电器补贴、现金返还等
优惠活动。有关专家表示，在促消费、保增
长的宏观背景下，国美与银联的合作不仅为
消费者提供了实实在在的优惠，同时也极大
地提升了家电市场活力。从终端卖场反馈
来看，不少消费者对国美五一期间与银联的

合作表示欢迎，并希望这种合作能够继续下
去。在河南国美11周年司庆期间，河南国美
与河南银联将再度联手，推出银联卡卡友专
场活动，把低价进行到底。

低价策略作为国美的既定方略，是整
个企业市场定价策略的核心，是企业生存
和发展的根本。国美的低价是经过时间检
测和考验之后的低价，是在保证优良质量
和优质服务基础上的低价，也是得到商家
支持和消费者衷心拥护的低价。国美拥有
一批训练有素的专业采购人员，他们经过
严格考评之后确定强势的合作伙伴，确定

优秀、主流的品牌及主流型号，保证“名品”
进驻“名店”国美。

连锁经营是国美做大市场“蛋糕”的重
要条件之一，也是低价策略得以贯彻的重
要因素。国美运作家电零售业务靠的是统
购分销，总部以巨额订单获得厂家的低价
支持，再通过全国分部庞大的连锁网络来
快速消化巨额存货，广告宣传上也因统一
的品牌形象摊薄了费用，强大的ＥＲＰ平
台和高效的物流配送体系充分发挥“第三
利润源”优势，这些都保证了国美“低价制
胜”成为现实。

与银联将再度联手推出卡友专场活动

“司庆”期间32英寸LED彩电仅售1499元

在诸多大片中成功突围在诸多大片中成功突围
票房口碑双双飘红票房口碑双双飘红
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