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据悉，公安部正计划修改 111号令(公
安部关于修改《机动车驾驶证申领和使用
规定》的决定)，目前正在基层征集意见。修
改意见稿规定，一年内的“新手”，驾驶机动
车上高速公路行驶时，必须由持相应及以
上准驾车型驾驶证3年以上的驾驶人陪同。

“新手”上高速必须“老手”陪，意见稿
的这一“新规”引发争议。其实，类似的规
定在1994年就曾出台过：初次申领机动车
驾驶证后 12 个月内的实习驾驶员，“不准
驾驶车辆进入高速公路”，不过这一禁令
在 2004 年被废止。现在公安部准备重启
相关规定，自然是为了安全考虑。高速公
路行驶车速较快、危险系数较大，有“老
手”陪同，理论上可以起到指导作用。

不过，正如很多人所担心的，这一规
定在操作中会存在很多问题。从最直接
的安全效果来看，一个“老手”坐在身边，
不论经验多丰富、驾车技术多娴熟，毕竟
只能袖手旁观，不能“越俎代庖”，经验证

明，对于驾驶技术生涩、经验不足的新手
而言，自己手忙脚乱在高速路上紧张驾
驶，旁边坐了个“高参”不时用嘴、用手支
招，出危险的概率弄不好会更高。

此外，在监督和责任认定上，也面临
很多的未知数。比如，一个持有驾照 3 年
的人，未必有相应的实际驾车经历。这样
的“老手”虽然也能陪同上路，但是能起到
什么作用呢？而一旦出了安全事故，“老
手”要不要承担责任？要或不要都会引起
法律上的冲突和争议。

一些支持“老手陪同上高速”的人士
指出，这类规定是国际惯例且对控制交通
肇事卓有成效，该规定不过是“与国际接
轨”罢了。一些国家的确存在类似规定，
以加拿大为例，大多数省区的驾照分 5 级
和 7 级，7 级驾照是“新手驾照”，而 5 级驾
照则是“老手驾照”。有交通规则规定，对
7 级驾照持有者而言，某些驾驶行为只有
在身边坐有“老手”的前提下才合法。

然而，这些驾驶行为主要针对的并非
“上高速”，而是载客。“老司机豁免”适用
的是新手司机载客，这是因为经验匮乏者
开车载客虽也存在隐患，但这种隐患主要
是经验不足所致，身边坐一个经验丰富的
司机，有助于缓解“新手”的紧张情绪，一
旦有危险，“老手”也有机会出手解困。

在确保机动车上高速的安全问题上，
加拿大的“驾驶证分级”制度其实更值得
借鉴。根据这一制度，持 7 级驾照的司机
在期限内若不能升成 5 级驾照，就可能丧
失驾驶资格，而 7 级驾照持有者夜间不得
开车出行，或不能上高速。

这些规定的目的和作用，是将“新手”
通过驾照考试时所具有的正确驾驶行为

“习惯化”，并将这些“高危司机”隔绝在易发
生危险的场合之外。因此，与其采取“老手
陪同上高速”这样效果难测又很难操作的
规定，还不如统一规定“新手”不得上高速，
达到一定“级别”之后再统一放行。

公安部：“新手”上高速必须“老手”陪

6月25日，东风日产大连整车项目奠基
仪式在大连市保税区举行。该整车项目一
期总投资额50亿元人民币，计划于2014年
建成投产，形成年产15万辆整车的规模；随
着后期的二期建设，未来最终将在大连建
成年产30万辆规模整车工厂。该项目建成
后，东风日产将拥有花都、襄阳、郑州、大连
四大生产基地，形成“南北纵横、中原鼎立”
的全新战略布局，成为推动行业增长的第
三极力量。

据了解，该项目建设将全面导入花都
第二工厂采用的先进技术及装备，比肩日

产全球标杆工厂花都工厂。在厂房结构
上，充分考虑大连地域环境，整体规划布局
更加合理、内部运营效率更高；环保方面，
涂装、焊装等工艺均按照日产全球最高环
保标准进行建设；物流方面，将导入南北海
运对流，实现绿色物流。

东风日产一向擅长捕捉和把握市场
机遇，成立 9年来，东风日产以 3倍于行业
的年增长速度，实现产销超 13 倍的增长。
截至6月21日，2012年累计销量近42.5万
辆，同比增长20.4%，不仅刷新东风日产同
期销量历史纪录，还证明了完成2012年度

百万产销目标的信心和实力。此次北上
大连，是继东风日产 2011~2015 年新中期
事业计划部署后的又一次战略破局，有助
于夯实东风日产行业领先地位，让东风日
产能成为撬动中国汽车行业格局的“第三
极力量”。

业内人士分析，凭借出色的区位优
势，东风日产大连整车项目将成为其“北
上战略”的绝佳“起跳板”，不仅与中原、
华南等传统优势地区遥相呼应，而且东风
日产四大基地纵贯南北，有利于发挥更大
合力。

从24.3万辆上升到33.8万辆
轿车依然存在较大库存压力

中国汽车工业协会的数据显示，5 月
末，汽车企业库存为72.89万辆，比4月末
下降了2.85万辆。但是，全国乘用车联席
会的统计显示，汽车库存同比有所上升，
从去年同期的 71 万辆增加到 74 万辆，库
存结构有所变化，货车库存从20.4万辆减
少到12.8万辆，但是轿车库存从24.3万辆
上升到33.8万辆。

未来两年在华开设8家经销店
迈凯轮抗衡法拉利、兰博基尼

鉴于竞争对手法拉利以及兰博基尼
等纷纷瞄准中国豪华车市场，迈凯轮拟提
升在华经销店数量。迈凯轮亚太区总监
Ian Gorsuch表示，2013年年中之前迈凯轮
将在中国上海、北京、广州以及成都开设4
家经销店，2014 年时再新增 4 家经销店。
去年6月份，迈凯轮曾表示，在未来几年内
其拟投资10亿美元推出13款新车型以及
变体车型，抗衡法拉利以及兰博基尼。
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在经历了连续几年的狂飙式增长之后，中国车市
突然踩了一个“急刹车”：据乘联会最新数据显示，1~5
月，乘用车市场的同比增长仅在7%左右。一个顿挫，
让原本有购车需求的消费人群，更显小心翼翼，消费
市场购车需求迅速下滑。

在这样的大背景下，今年，中高级车市场的竞争
尤为激烈——价格比拼之外，各厂商更是不遗余力地
开展一系列的营销活动。甚至有汽车厂商开展大尺
度的人体彩绘表演，旨在通过这种“特色”的营销方
式，吸引媒体和消费者的关注。

然而，当车市“寒冷期”来临，消费者面对众多可

供选择的车型，以及自身期望值不断升级，这些所谓
的“特色”营销活动，真的会左右他们的决定？

纵观中高级车市场，近几年，那些市场表现好的
车型——天籁、新帕萨特、新凯美瑞等均是产品力表
现出众的车型。换而言之，如果连最基本的产品力都
达不到消费者期望，再有特色的营销活动也只不过是

“浮云”。
因此，笔者认为，面对日益下行的中高级车市，不

断提升产品实力才是各厂商竞争的基石所在。东风
日产近期推出天籁“云安全系列”，恰是充分响应消费
者诉求、提升产品力的重要举措，这也使其在“寒冷”

的车市中，抢占了先机。
近几年，随着道路状况的愈发复杂、车辆的增多

以及盗窃问题的频繁发生，车辆的安全问题受到前所
未有的重视，众多消费者对于车辆的安全性也开始进
入“警戒”状态。车辆科技感、舒适感固然必不可少，
但如果安全保障不全面，动力以及操控带来的将不仅
是快感，还有提心吊胆。

正因为此，此次推出的天籁“云安全系列”，创新
提出“信息安全”，凭借CARWINGS服务中心的系统支
持，实现了“遇险自动救助、非法入侵警报、车辆定位
追踪”三大功能。同时结合原有的主、被动安全配置，
消费者将体验到全时全方位的安心保障。

无论是车辆出现异常、遭遇拖吊等情况，还是发
生各类意外，CARWINGS服务中心将主动提示天籁车
主，从而随时随地确保安全。此外，“云安全系列”的
High-μ超高摩擦力刹车装置、UHSS高强钢等主被动
安全配置，也将为消费者带来全程无忧的安全保障。

天籁的产品力和服务在市场上早已有口皆碑。
随着“云安全系列”的推出，其将凭借不断提升的产品
力，进一步赢得消费者的认可。

当下，中高级车市场的竞争愈演愈烈，各种新概
念、新营销手段也令准备购车的消费者眼花缭乱。但
无论车市如何“寒冷”，不断提升产品实力，才是各车
型立足于这个市场的基石。对厂商而言，它们需要结
合实际情况，充分尊重消费者需求，不断完善车型的
产品力，才能赢得消费者认可，在这个市场上长期保
持有所作为。


